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《父母工作三班倒常年住地下室，儿子花3万打赏主播》后续

“感谢钱江晚报帮我讨回了我们夫妻俩

的血汗钱。”昨天中午，丽水人许文永在杭州

一家游戏公司拿到了 27330 元，这是他和妻

子多年辛苦的积蓄。此前，许文永的儿子，还

在读初二的小明（化名），在50天内玩游戏打

赏游戏主播，花掉了这笔钱。

许文永事后了解到，小明打赏的主播，是

杭州一家游戏公司的。本报报道见报后，这

家游戏公司立即与许文永取得联系，表示将

追回这笔钱并退还给许家。公司一位工作人

员称，“将以此为鉴，严格监管游戏主播。”

这位工作人员说，主播如果和玩家在系

统内聊天，公司可以严格监控，但利用其它聊

天工具就比较难管理。“但我们会努力不让此

类事件再次发生。”

许文永则说，回去后要好好教育儿子，

“我们平时还是要多陪陪他。”

本报记者 盛伟

打赏给主播的费用已全部追回
孩子父亲：感谢钱江晚报帮忙要回血汗钱

中国商务男士的标准镜像是怎样的？是大腹便便还是精

瘦有肉？近日，中国第一份商务男士着装大数据在温州发布，

从中国商务男士体型数据、着装规格及消费偏好等方面，描述

中国商务精英群体的身材特征与着装文化。

这份数据由中国纺织工业联合会、中国服装协会、东华大

学、浙江乔顿服饰联合发布。相关专家表示，在互联网大数据

时代，这份大数据的发布或将成为中国未来男装设计的

“GPS”。

中国的商务精英男士群体到底什么样？他们有着怎样的穿衣品位？

身材偏胖更爱修身服饰
喜欢运动、旅游和两粒扣西装
温州发布中国首份商务男装大数据，专家称可作服装业发展的GPS

本报记者 王益敏

研究者中包括
参与神舟宇航服开发的专家

东华大学的人体工程学泰斗张文斌教授

是研究这份大数据的领衔人，此外，还有4位

博士、18位硕士组成了科研团队。

值得一提的是，在研究团队中，还包括

了两位参与神舟 11 号宇航服开发的专家，

他们对于服装大数据的分析，有着独到的见

解。

这项研究耗时数月，总共针对 321 万条

原始数据，运用多种交叉分析方法，这才编制

出了中国第一份商务男士着装大数据。

这份大数据显示，中国商务男士的标准

镜 像 是 ：身 高 均 值 172.8cm、腰 围 均 值

86.6cm、臀 围 均 值 97.8cm、胸 围 均 值

95.9cm、体重均值70kg。

根据国务院新闻办公室 2015 年公布的

数据，中国18岁及以上成年男性平均身高为

167.1cm，体重为 66.2kg。以“商务精英体

型”与“国民体型”相比，中国商务精英比中国

男性平均身高要高5.7cm，重3.8kg。

富豪们身材大多偏胖
更加偏爱修身服饰

在这份数据中，还有一份中国精英男士

的 BMI 指数，也叫健康指数，是世界公认的

一种评定肥胖程度的分级方法。在 BMI 标

准中，指数超过24.99，便是超重了。

数据显示，在“中国老板”中，正常体质和

超重体质较多，肥胖和较轻体质的较少，而对

他们体型产生较大影响的一个主要因素，还

跟职业有关。

比如，各个收入层次的客户都是正常体

质较多；富裕层次过重体质相对较多；企业家

和个体户的过重体质较多。值得一提的是，

从事政府机关、电子电器、工程建筑领域工作

的，BMI过重的情况较多。

大数据表明，中国的超级富豪们的 BMI

大于25，也就是说，稍微偏胖了一些。

或许是因为中国商务男士都有些偏胖的

缘故，所以，大数据还告诉我们，他们对于上

衣的偏好，更喜欢修身的，两粒扣的，颜色也

是更显瘦的深蓝色和黑色。

这样的修身还体现在下装和鞋子上。大

数据表明，中国的商务男士希望在满足穿着

舒适性的前提下，裤装更加合体，更加凸显人

体的体型。而对于鞋子的选择，他们则更偏

好舒适休闲。

大数据研究有什么用？
可作为服装行业发展的“GPS”

中国纺织工业联合会会长孙瑞哲高度评

价了这份大数据的意义。

他说，这份大数据为服装行业实现供给

侧改革，有效去产能、去库存、去杠杆、降成本

提供了新的方向。

东华大学教授、大数据项目组组长张文

斌教授表示，要将这份大数据收入教学案例，

甚至称是未来服装行业发展的“GPS”。张教

授表示，希望更多的企业重视大数据，重视与

科研院校的合作。

联合发布这份大数据的乔顿服饰的董事

长沈应琴用自身的案例，证实了大数据对智

能制造的意义。

“以前乔顿裤脚留量为 10 厘米，根据大

数据减为 5 厘米后，以每年 30 万条、每米面

料 150 元计算，每年可以节省 200 多万元成

本。”沈应琴说，同样，建立在大数据基础上的

个性化定制，可以有效降成本去库存，真正实

现供给侧改革。

●在休闲项目上，32.5%

的商务男士喜欢运动，

32.2%喜欢旅游，可谓平

分秋色，排第三位的是聚

会娱乐，而喜欢购物逛街

和美食的，仅占 2.6% 和

0.8%。

●在服饰颜色选择上，肤

色白皙的“中国商务精

英”们除了黑色、蓝色外

更加偏好亮色；肤色偏黄

的深色亮色都喜欢；而偏

黑的商务精英们反而更

钟爱于深色系列。

●中国商务男士中星座

人数占比最多的前三位

分别为天秤座、天蝎座、

射手座。


