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·时尚

“昆士兰旅游同业中国

行在中国办了10年，是我们

和大中华区买家沟通的重要

平台，今年选择杭州是因为

上海—布里斯班的直飞航线

已开通，江浙地区是重要客

源市场。”近日，澳大利亚昆

士兰州旅游及活动推广局目

的地及全球合作部执行总裁

韩锐带队深入杭州。

中国是昆士兰州发展最

快的国际游客市场。截至

2016 年 9 月，过去一年到访

昆士兰州的中国游客人数达

485000人，同比增长33.5%，

消费总额达 11 亿澳元。有

个针对中国消费者的调研显

示，在全球旅游市场，中国游

客对澳大利亚的向往排第

一，但转化率仅第 10，旅程

长等原因最终没有成行。“所

以我们今年重新定位，包括

新logo还有中文口号，很多

人知道著名的大堡礁和海滩

海岛，但还有很多独特的体

验，比如和海龟共同潜水，在

清晨的海滩偶遇野生袋鼠，

还有我们的皇家嘉年华。”大

中华区局长沈俐表示，自由

行旅客更乐意深入玩，“提高

我们的接待能力，提升服务

也是今年的重点。希望可以

吸引更多中国客人选择昆士

兰。” 曹婷婷

明明期待率排名第一
为什么转化率只有第十

昆士兰要抢中国的自由行客人
职位五花八门
其实都是虚职

代言人本身是一个非常严肃的词，意味

着代表着品牌形象，也是荣辱与共的。从雅

诗兰黛的设定来看，显然杨幂得到了一个目

前看来最高的身份，而唐嫣的“中国区彩妆大

使”相对显得微小。生造一些词，是很多品牌

和名人快速建立合作联系的方式。除了最正

式的代言外，最近还冒出了各种官衔，比如去

年 3 月，周杰伦担任唯品会首席惊喜官，同

年，范冰冰出任花椒直播首席体验官。An-

gelababy 担任美丽说 HIGO 首席时尚官就

更早了，在2015年下半年。至于飘柔冠以杨

洋“首席柔顺官”的称呼，也是去年的事。明

星走出屏幕，去公司当“霸道总裁”，而其大多

为虚职。

比如说周杰伦的首席惊喜官，听起来职

位挺高，事实上在公司行政体系中的级别并

不高，隶属于人力资源部，负责调动公司各部

门组织节日庆祝活动。对于首席惊喜官，唯

品会方面的解释是，这个职位是为吸引消费

者目光而专门为周杰伦设置的岗位噱头。至

于近年 Angelababy 的职位，无非就是来点

时尚指导和搭配建议罢了，更谈不上和公司

形象和机构设立之间的关系。这股风潮显然

也吹到了家电领域，近日，奥克斯空调也正式

授予艺人欧阳娜娜为公司的首席产品艺术

官。

玩过一阵好聚好散
商家艺人各取所需

正规代言毕竟不是一件容易的事，尤其

对一个流程严苛的公司来说。某钟表品牌相

关负责人曾私下告知钱江晚报记者，之所以

这两年很难更新代言人，就是因为总部设定

非常严格：“首先我们所有的代言人必须是全

球代言，所以要求一个明星要有国际影响力，

中国不缺有流量的小鲜肉，但拿到国际上，谁

认得他？我们不能像某些品牌一样，生辟一

个‘亚太区代言’或‘中国区代言’，所以导致

在靠流量比拼的中国市场，有点吃亏。”

保守的还在坚持底线，但太多早就耐不

住寂寞。相信大家对“品牌挚友”这个词不陌

生了，某品牌高层曾表示过这个名词的意思

就是“请你来捧场，大家只是朋友”，谁也不代

表谁的形象，你出问题我们也不用背锅，一场

活动，好聚好散。从品牌挚友上升到代言人

的当然有，但起初得过两三年考察期，人家才

认你是自己人。

至于明星高管的挂职就更没太多诚意

了，晋升代言的机会更小。一方面是自2015

年 9 月 1 日新广告法实施后，明星代言虚假

广告需负连带责任。另外，最近出过不少代

言人丑闻，接连影响多个品牌的形象，这一点

让双方的关系更为微妙。所以，明星以友人

身份捧场，热闹又少风险，而直接去企业任

职，至少在带动产品销售等方面有些叠加效

应。

代言成本高，尤其流量时代明星大起大

落，也许有人只能红一部剧，费劲谈代言还不

如设个虚职双方享受当下。当前，明星高管

已逐渐成了企业塑造品牌、营销推广的潮流

方式，蹭热点导流量而已，玩过就好。

“头发一到春天就特干

燥，发梢毛躁开叉又多，吹头

发时，一梳能断一大把。”最

近，发质问题严重影响白领

小娜的心情。这个季节想让

头发更健康，要尽量避免各

种极端条件，比如最容易忽

视的高温。近日，戴森吹风

机带着一款智能温控技术的

吹风机来到东田造型，由造

型师现场教大家如何护发。

有研究显示头发在 150

摄氏度左右角质层会受到伤

害，电吹风可以加速蒸发，但

过热的温度会导致头发干

枯、无光泽，甚至分叉及断

裂。最典型的是发型师用的

大号沙龙级吹风机，追求干

发速度，功率最少在2000W

以上，容易给头发吹出各种

造型，但这时头皮也会觉得

特别烫，因为风嘴太靠近头

发做造型，导致风温急剧上

升而灼伤头发。

东田资深造型师建议大

家：“可选一个风力大、但控

温优秀的吹风机，无论日常

吹还是做造型，可以保护头

发。”戴森这款网红吹风机具

有无扇叶设计，不用担心头

发会被卷进吹风机。在不伤

头发的前提下，三分钟左右

能吹干头发。“不过不管什么

风，不建议吹头发时离头皮

和耳朵太近，15~20 厘米是

必须的，否则对头皮刺激很

大。”东田造型师适时提醒。

不想在春季损失发量

的，赶紧学上几招自保吧。

赖佳妙

脱发季到来
“乱吹”你可要掉毛了

赖佳妙 曹婷婷

艺人代言玩遍文字游戏

首席惊喜官、漂亮官
给他们想个职位也是不易
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就在不久前，杨幂正式成为雅诗兰黛亚

太区代言人，这事还热闹了一阵，毕竟对于流

量王杨幂来说，这是一个货真价实的大牌代

言，对提升个人形象还是颇有好处的。但是

有细心的人却发现，雅诗兰黛之前和唐嫣也

打得如火如荼，借着《锦绣未央》的热播，唐嫣

也带动了一大拨口红热，不过人家的抬头是

“中国区彩妆大使”，悄悄一比较，这档次就下

了一层。

再加上去年下半年，雅诗兰黛还找到了

当红的王凯当中国区品牌大使，短短半年间，

最热门的明星他们可是一个都没落下，一口

气连接甩出了3个抬头。

所以，造个新词玩点文字游戏一点都不

难，这样的噱头其实大家都懂。

2016年9月，

雅诗 兰 黛 宣

布 唐 嫣 成 为

“中国区彩妆

大使”。


