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以海洋为主题
大白鲸世界的“蓝色迪斯尼”

大白鲸世界是一座以原创童话为主题，以

高科技为依托，融娱乐、体验、教育于一体，为12

岁以下儿童及家长提供主题游乐、主题活动、互

动教育、主题餐饮、主题商品等一站式服务的寓

教于乐的室内儿童主题乐园。

据大白鲸文化发展（大连）股份有限公司董

事长张国英透露，大白鲸世界是以海洋为背景，

把真实的动物引进来，让这些动物们也“定居”

在这里，这样小朋友们就可以近距离的接触，更

增加孩子们的欢乐和体验感。

其中主题游乐最为吸引人眼球的还是全国

都极为少见的移动企鹅馆。如果条件允许的

话，当启动营业时，大白鲸世界还会引入 50 只

企鹅作为“镇店之宝”，这个数量连野生动物园

都望尘莫及，“既然做了，我们就要孩子们过

瘾。”张国英说道。

除了移动企鹅馆，大白鲸世界旗下还有儿

童乐园、儿童城等数个业态，旨在打造一条集图

书、教育软件、动画片、游戏、主题乐园、衍生品

等于一体的完整的文化产业链，构建属于中国

儿童自己的“蓝色迪斯尼”。

提及和华元欢乐城的签约，张国英十分期

待：华元商业中心的概念非常好，欢乐城是以儿

童为主题来开发商场，与我们可以说是不谋而

合。“现在合作后的产物，是升级换代后的新产

品，对于我们而言是一个提升，而对华元欢乐城

来讲也是一个业态的丰富。”

走出“楚门的世界”
成长的过程就是一次嘉年华

穿上消防服，扛起灭火器，冲进火场灭火救

人；手持听诊器，身着白大褂，有模有样地给“患

者”检查⋯⋯近几年，儿童职业体验活动在国内

风靡，“小大人”们在缩小版的城市里通过角色

扮演体验大人的工作，寓教于乐，这让越来越多

的儿童职业体验机构受到家长的追捧。

但是通过观察能够发现，许多开业 18 个月

之后的主题乐园，老用户会直线下降，不少前期

投入巨大的乐园，开业一年半，整个营收能力大

量下降。消费频次降低，这是现在儿童乐园一

大痛点，基于这个痛点，“成长湾嘉年华”定位为

始终新鲜的乐园，如何始终新鲜，就是要三个月

一次主题变换。

成长湾是一座纯正“美国范”的儿童模拟职

业体验城市，这里与真实的城市一样有街道、剧

院、高尔夫球场、餐厅、警察局、医院、银行等场

所。据孩子不同年龄段特点，成长湾嘉年华设

置特有主题，陪伴孩子快乐游戏、健康成长。

同时设计IP人偶互动、有温度的礼物中心、

有料的行动美食及有趣的场景英语等，让儿童

的欢乐心情不断飙升。为了始终新鲜，成长湾

嘉年华将 3 个月替换一次主题的 IP 乐园，它是

城市儿童兴奋中心。

成长湾嘉年华创始人郑展告诉笔者，它们

不光是单产品、内容上的迭代，会持续突破，“孩

子们的世界，我们更不能墨守成规。”

所以，成长湾嘉年华会给 3—12 岁儿童提

供更棒的成长体验，让这段不可替代的童年趣

味非凡。在这里，孩子们不再是父母注视下，即

使游戏也身在“楚门的世界”，他们可以亲身体

验、参与各种职业，实现自己的职业梦想；在这

里，儿童独立成长、自主探梦，体验城市景观与

人文历史；在这里，儿童进行百余种的职业探

索，感知真实的社会系统和价值观。

郑展坦言，欢乐城的定位是吸引这次合作

的根本，“华元欢乐城是杭州乃至全省，创新全

情景式儿童体验 MALL 的业态，非常符合我们

的定位。同时欢乐城的体量让人充满想象，最

重要一点，地铁的无线接轨，城市的升级改造，

交通的增长，人口的引流，这些对于我们而言有

很强的吸引力。这些都会焕发杭州新的活力，

同时也包含亲子和儿童板块的活力。”

华元欢乐城
让欢乐与孩子们“童行”

成长湾与大白鲸世界纷纷选择与华元欢乐

城签署战略合作，这不仅是因为华元欢乐城在

城市、地段、品质和开发商拥有商业地产的四大

优势，更是因为华元欢乐城是杭州真正意义上

的国际成长中心，它以欢乐体验为核心基调，围

绕不同年龄段的儿童，打造包括儿童娱乐体验，

梦想剧场、教育培训、亲子乐园等主题空间。

儿童优质品牌成长湾、大白鲸拥有大量丰

富及独特的场景与涵盖面极广的业态，这让华

元欢乐城的“儿童成长中心”在真正意义上落到

了实处，与华元欢乐城的强强联合必定会让以

“儿童成长”为理念的华元欢乐城引爆杭城。

届时，华元欢乐城会成为杭城真正的亲子兴

奋和体验中心，孩子可以感受新奇、刺激与有趣，

而家长可以在与孩子互动过程中找到共同点。

成长湾嘉年华、大白鲸世界与华元欢乐城签

署战略合作，这标志着华元欢乐城综合体商业的全

面绽放，全情景式儿童体验MALL已经全面触发。

当谈及华元欢乐城选择成长湾与大白鲸世

界合作的原因，杭州华元商业管理有限公司总

经理钱丽女士表示，两个品牌无论是场景之多、

特色之丰富、品质之高都超乎想象。

本次知名儿童商业品牌的战略合作，不仅

是对欢乐城品牌的认可，更是对项目未来前景

的看好，这标志着华元欢乐城开启了新的阶段，

综合体价值全面绽放，未来商业价值更加广阔，

华元欢乐城将会同众多品牌巨头一道，形成区

域内首屈一指的商业中心，为临平新城乃至杭

州的孩子、家长提供一个快乐成长的空间。

体验大人的世界，零距离海洋的浩瀚
杭州的孩子们有福了！

“大白鲸世界”“成长湾嘉年华”与华元欢乐城品牌战略合作正式签约
文/王佳骏

我们每个人小时候都喜欢扮演职业，比如当医生“治病”，做警察“抓坏人”，当厨师“做饭”，在成长的过程中，模拟大人社会，是最有乐趣的游戏，也是长大的必经之

途。至于儿童乐园，则是小时候最向往的圣地。一个完全属于孩子们的“迪斯尼”，是童年时代最大的期盼。

“模拟职业体验城市”和“儿童迪斯尼”终于来到了我们身边——“中国商业地产行业发展论坛”2017年会4月12日-4月14日在杭州如火如荼地举行。在昨天的年

会现场，“模拟职业体验城市”的成长湾嘉年华、被誉为儿童的“蓝色迪斯尼”大白鲸世界与华元欢乐城正式举行了战略合作签约。未来，在华元欢乐城内，这些将让孩子的

成长更加快乐。
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