
去年淘宝造了个节，今年方文山给这个节写了首

主题歌。

奇市江湖——这首方文山作词、周杰伦弟子派

伟俊作曲的电音中国风主题歌，将成为 7 月 8 日到

12 日在杭州国际博览中心举行的淘宝造物节“创

造狂潮”的最好象征。

来自天南海北的108家淘宝神店、代表国内创造力

巅峰的IP作品，将在奥斯卡获奖视觉团队打造的“好莱

坞级别”会场齐聚一堂，带来一场想象力的狂欢。

“天生万物，淘宝造节”，阿里巴巴首席市场官董本

洪说，作为年轻一代挥洒创造力的主阵地，万能的淘宝

本身就是节日。

除杭州以外，造物节分会场将落户台北 101 北

方广场，与主会场同步进行，青年们的创意将会在

造物节现场对决。造物节还将全程通过手机淘宝

面向全球直播，不管你是身在北美，还是东南亚，都

可以通过直播来加入这场年轻人的创造力狂欢。

“去年造物节完全超出所有人的期待，我们展

示了奇思妙想的原创设计、炫酷的潮流文化以及全

球前卫的各类人群，代表着年轻一代的创造力，不

仅让人惊喜，也让人感动。”董本洪说，“今年，我们

将会把这份惊喜与感动带向世界，让全球看到中国

年轻人的创造力，感受中国创造的独特魅力。”

好莱坞视觉穿越中国风
奥斯卡获奖特效团队 Framestore 将成为今年造物

节的视觉合作伙伴。银河护卫队中的火箭浣熊和格鲁

特宝宝就是 Framestore 的作品，钢铁侠、雷神、奇异博

士、哈利·波特中都有 Framestore 参与。这可能也是

Framestore头一回用好莱坞视觉特效演绎线下展会。

整个造物节会场将被划分为“东市西市南北街”，分

别代表潮人玩家、脑洞神店、治愈美好、独立设计四个不

同板块。配上方文山作词、周杰伦弟子派伟俊作曲及演

绎的电音中国风主题曲《奇市江湖》，边听边逛，粉丝们

一定感觉像“穿越”到了奇妙集市。

同时，《火星情报局》《暴走大事件》《我爱二次元》等

国内知名 IP 将为造物节量身打造全新现场节目，Co-

splay表演、网红店主见面会、网红创造力表演将贯穿造

物节全场。

108家神店点燃中国创造
没有比 108 更有“江湖”味儿的数字了。108 家神

店今年聚义，而其中超过95%的神店都是第一次登陆造

物节。

这些造物神店中，有像徐娇、岳云鹏、张俪这样的明

星店主；也有像火星情报局、同道大叔、熊本熊这样的知

名IP。淘宝原生的“神人神店”更是主力。

这群原生神店店家，在淘宝上肆意挥洒着自己的创

造力：有屡破记录的中国自由潜水大神、钻研 14 年勇夺

改装 MOD 世界冠军的新匠人、自创丧文化治愈人生的

现代艺术家、将电影道具搬到现实的造梦者⋯⋯甚至还

有走向巴黎时装周的中国独立设计师。

值得一提的是，年轻的“淘宝一代”更是造物节创意

的主角，“万物生长靠淘宝”可不仅仅只是一句玩笑。有

的人将化学元素变成了实物艺术品，有的人把宇宙星空

装入了玻璃之中，有的人在淘宝上卖故事记录人生，甚

至还有的人通过 AR 技术将动漫人物带到了现实之中。

在淘宝，这个创业、创新和创造的第一平台上，这群年轻

人，正在书写无限的可能。 文/钱冰冰

烟花三月下扬州 七月造物来杭州
淘宝造物节“奇市江湖”边听边逛

2016年造物节现场，以小动物形象作为灵感来源的有所家居受到众人好评

昨天，第一财经旗下的数据新闻项目“新一线城市研究所”在上海发布了《2017 中国城市商业魅力排行

榜》，新一年的15个“新一线”城市揭晓，依次是：成都、杭州、武汉、南京、重庆、天津、苏州、西安、长沙、沈阳、青

岛、郑州、大连、东莞、宁波。

相较于2016年度榜单，15个“新一线”城市的席次发生了一些改变，成都、杭州、武汉继续包揽前三甲，正

在迅速接近“第一集团”；郑州、东莞新晋入榜；苏州跃升明显，进入前十；而厦门和无锡则降为二线城市。

《2017中国城市商业魅力排行榜》出炉

杭州挤入“新一线”城市前三甲
本报记者 马焱 发自上海
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五个指数决定城市排名

得出这份排行榜，并不容易。

新一线城市研究所相关负责人表示，他

们是根据最新一年的 160 个品牌商业数据，

并联合了 17 家和我们生活息息相关的互联

网公司的用户行为数据等方式，最终得出的。

17 家互联网公司包括京东、饿了么、淘

宝网、滴滴出行、高德地图等。

最终，在对338个中国城市再分级中，评

出了 4 个一线城市、15 个“新一线”城市、30

个二线城市、70 个三线城市、90 个四线城市

和129个五线城市。

而评选的最终参照，来源于商业资源集

聚度、城市枢纽性、城市人活跃度、生活方式

多样性和未来可塑性五大指数。

钱江晚报记者注意到，在五个指数的排

名中，城市人活跃度指数杭州排第一位，生活

方式多样性指数杭州排第二位，商业资源集

聚度指数和未来可塑性指数杭州均列第三

位，城市枢纽性指数杭州列第八位。

互联网提升杭州的活跃度

杭州得分排第一位的城市人活跃度指

数，占总分的 18%。外卖、网购、观影、移动

支付，这些消费行为已经贯穿在这个城市的

年轻人生活脉络中。

相关专家表示，一个活跃的城市人，除了

一些生活所需的消费行为，还有一些对生活

更进一步的想象与规划。“互联网平台上的用

户行为数据是检视这种活跃度的最佳数据来

源之一，这也是杭州这个电商之都获得该指

数最高分的重要原因之一。”相关专家表示。

此外，在总分中占比 20%的未来可塑性

指数表明，当一线城市的高房价、拥堵与雾霾

开始真实地逼走一部分人，年轻一代择业择

居的新标准提醒着城市们，为未来留下成长

和可塑的空间同样重要。

而在这个指数下的各个分指数中，专家

一致认为创业指数是最重要的，占比其中的

36%。于是，杭州良好的创业环境也让它在

这个指数排名中跻身前三。

本报讯 按照车主的行驶习惯和既往历史来销售不同

价格的保险，这种很多保险公司梦想达到的“境界”终于要

实现了。

昨天，蚂蚁金服宣布向保险行业开放首个“车险分”。

它是以蚂蚁金服在大数据、人工智能、数据建模等方面的技

术，为保险公司更准确识别客户风险、更合理定价、更高效

服务消费者提供依据。简单来说，让靠谱的人买车险更便

宜，同时让保险公司能长期健康经营，鱼与熊掌终于有望兼

得了。

太平财险副总经理戴曙燕表示，一般而言，车险的风险定

价因素由“从车”（与车相关）信息与“从人”（与人相关）信息两

部分组成。

目前国内车险定价更多考虑“从车”信息，比如车型、车

龄、配置、车辆是否有“出险”等。但真正是否发生风险，起决

定因素的往往是车主本人的具体情况，而长期以来保险公司

恰恰缺乏这类数据。

蚂蚁金服保险事业群副总裁李冠如介绍，为了研究如何

以科技手段助力保险公司，产出用户需要的好产品，蚂蚁金服

成立了专门的保险数据科技实验室。车险分就是这个实验室

的产物。

举个简单的例子，已婚已育人群的风险往往要比单身人

士低；长期在两个地点之间往来的人群，风险往往比没有固定

出行线路的人群要低；甚至人群的收货地址是否稳定都跟出

险的概率呈现出相关性。

据悉，蚂蚁车险分将向所有有意愿、有能力使用车险分提

升风险识别能力的公司开放，并且前期将免费开放。

本报记者 朱银玲

像芝麻信用一样给车主打分

靠谱车主买车险更便宜了


