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一天下来至少试穿几百套衣服
网友对她从不解到迷恋

常青休闲女装市场中这家名为“度”的品牌服装店

是今年三月份开张营业的。老板王世军在四季青扎根

多年，从二楼的一间小档口一步步做大生意。“以前我

们卖衣服，就是把好看的衣服挂在门口，顾客看到喜欢

的，拿下来试一下，不过有时候，衣服也需要搭配才好

看，我想到了用真人模特来展示服装。”

王老板的店在开张不久后就启用“网红直播”的方式

吸引顾客。“我认为相对于传统服装销售模式，我们的模

特穿着服装，摆出各种姿势，展现美丽笑容的时候，也传

递给顾客一种自信，可能会激发顾客的购买欲。”

他通过同样经营服装生意的妻子找到了好友“小

红”。“小红”本名周金红，长相靓丽。来自浙江台州的

她，18 岁时就进入了服装领域工作，做过营业员，也经

营过自己的服装店。两年前，“小红”来到四季青，当起

了一名“穿版小妹”，每天穿着各种不同的衣服展现给

前来挑选的顾客。“我喜欢穿着漂亮的新款衣服，当我

通过现场展示，让前来购买的顾客觉得好看、喜欢，那

时心里最开心。”

然而，王世军的“网红直播”模式并非一帆风顺。

刚开始，直播台的面积只有一张桌面大小，光线位置也

不专业，更糟糕的是，他打造的“网红直播”在互联网上

关注度并不高，甚至有一部分观众不理解这是在做什

么，表现出反感。另一头，当“小红”看到网友的评价

时，也会倍感委屈。“每天凌晨五点，我们服装市场开门

迎客，所以我会把闹钟设定在4点30分之前，到了店里

以后，我们从早晨 6 点就要开始拍视频，一直要忙到中

午 12 点，简单吃个饭休息一下后就要继续穿版拍视

频，一直要到下午 3 点半下班，一天下来至少要试穿几

百套衣服。”

“小红”说，自己真心想为顾客推荐好看的衣服，后

来再次拍视频时，她没有多虑，露出了自己的招牌笑

容。而王世军也在硬件方面进行了提升改造，舞台面

积扩大到将近 6 平方米，并且在四周摆放了 20 多种不

同款式的女士手包、20多双女士鞋和多种款式的帽子，

以便随时搭配更换。后来，直播平台上的网友互动的

“画风”渐渐改变了，不少人从刚开始觉得不解到慢慢

喜欢，甚至如今开始“迷恋”。王老板当着钱报记者的

面打开了一个视频网站的回放，视频中，“小红”靓丽的

形象和灿烂的笑容与时尚的衣服相得益彰，而网友也

似乎被她的形象打动。想要购买同款衣服的网友不在

少数。随意点开留言，可以发现“想买模特身上搭配的

那款衣服，请问如何购买？”这样的留言不在少数。

他收获了来自全国的顾客
她收获了在杭州买房定居的希望

王世军说，目前他的档口已经在三四个平台上开

设“网红直播”，店里的三部工作手机每天都要收到来

自全国各地的微信好友申请，大部分是咨询服装生意

的。“以前客户需要本人来实体店看货，客源范围相对

较小，如今通过“网红直播”的展示，我们和来自天南海

北的客户达成合作，比如有云南西双版纳的、新疆乌鲁

木齐的、河北邯郸的，还有广东等地的服装销售商

⋯⋯”他还建立了类似微店的线上交易平台，方便顾客

自助下单支付。

说起网红直播的效果，王世军感叹“和以往相比

简直是天差地别”。他说，之前在二楼的档口，新款服

装都是放在店门口让顾客试穿，业绩好的时候，一天

最多能达到十多万的营业额。“如今我们的经营方式

从平面到立体化，除了开设网红直播外，在实体店现

场还增加了专业‘喊麦手’与顾客进行互动，每天的营

业额和以往相比能翻好几番，每年生意最火的六七月

份，店里的营业员每天配货一直要忙碌到晚上七八

点，好几次面对厚厚的一叠快递单，把几个年轻小妹

都忙哭了。”

“网红直播”也让“小红”渐渐走红。“每天穿那么多

好看的新衣服，又能在网上看到那么多网友夸赞我，我

由内而外的，发自内心的开心，穿上漂亮的衣服，自信

就来了，笑容更加真诚坦率。”

她还练就了一身“秒搭”的功夫。有时候顾客看中

一款新衣，却不知道该如何搭配更为好看，正犹豫不决

时，往往“小红”一出手，几秒钟就能搭配出一套时尚的

穿法。“有时候顾客想买一件打底衫，可却考虑不好如

何搭配裙子和大衣，单独一件衣服挂在衣架上很难会让

人产生美妙的感觉，但科学搭配后，往往就能穿出‘高大

上’的感觉。”说着，“小红”从衣架上随机选出一件打底

衫，没经多少思考，就轻松搭配出了相应风格的帽子、大

衣和鞋子，青春靓丽。随着一首《红日》响起，小红站上T

台，摆出POSE，在舞台上用不同的角度展示着服装，灿

烂的笑容始终挂在脸上，灯光下绚烂多姿。

王世军说，很多顾客看到“小红”丰富的搭配，原本

只买上衣的，往往会按着她的搭配，买下整套服装。有

一次，一位刚刚下班的客户到我们店里，在她帮忙搭配

挑选下，一个多小时就选购了三四万元的服装。”

看似光鲜亮丽的工作背后，也有说不完的艰辛。

说起自己的工作，“小红”直言“一天工作下来非常

累”。“每次回到家，脚底每天都一阵生疼，磨破皮出血

泡也是家常便饭，但到了台上，人就像打了鸡血一样，

投入十二分的精神展现给大家。”

当然，付出多少，就会有多少回报。“小红”说。现

在她拥有着一份不错的收入，放在整个四季青街区，也

算是“高收入”人群。她说，自己的愿望是能在杭州买

一套属于自己的房子。“我觉得很快就能实现。”

钱江晚报记者了解到，目前在四季青街区，像“小

红”这样投入到服装销售中的网红还有不少。仅像常

青集团所属的杭州女装网，目前就有十多位签约网红，

每天通过各种直播平台将每一件服装最真实的一面展

示给每一位顾客。

走出四季青，南来北往的客商仍旧川流不息，发往

全国各地的包裹也正蓄势待发，每一个档口的火热在

略显秋寒中未曾稍减。澎湃的热情、创业的激情、生活

的温情，洋溢在四季青。这条充满时尚与希望的街区，

仍将以其不断创新、优化服务、产业升级的全方位优

势，继续领跑。

新时代，新征程，四季青人一定会不负初心，砥砺

前行，不仅实现个人和小家的梦想，也勇于肩负起一个

企业家、一个杭州人的社会责任，拥有和保护好四季青

这个金字招牌，把杭州服装第一街和杭州女装行业继

续做大做强，为杭州添彩，为新时代添彩。

这个双十一，有一群四季青网红每天试穿几百套衣服，只为向顾客展现最真实的一面

他收获了来自全国的顾客
她收获了在杭州买房定居的希望

初冬的阵阵北风让人寒意四起，而在杭海路上的常青休闲女装市场中，

却是人声鼎沸。

在五楼靠北侧的一家名为“度”的品牌服装店里，劲爆的音乐声环绕四

周。聚光灯下，一位穿着新款大衣的模特站在正中央一座大约2平方米的舞

台上，时不时地换上一旁顾客挑选后递过来的新款服装穿上，摆出各种

POSE，或者走两下“猫步”。台下的工作人员则拿着手机一刻不停视频直

播，时不时还和网友互动分享。整个场面酷似一场互动感十足的T台秀。

也不知从什么时候开始，曾经靠着“扯嗓门、拼价格”的四季青卖家们，

也搭上了新潮的“网红经济”快车，动起了“互联网+”“体验式购物”思维，收到

了意想不到的效果。
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