
报名继续

一座城市，留给你最深的记忆是什么？你最喜爱的城市味道又是什么？在浙江省旅游局指导下，由浙江省

旅游联合会、浙江日报报业集团主办，浙报集团旅游全媒体中心承办的 2017“浙江符号”旅游商品和“游客喜

爱的土特产”评选的报名活动已近尾声，整个活动的报名将在2月10日截止。

目前，报名后台收到了数百家单位自荐以及市民游客推荐的浙江旅游商品和土特产。据初步统计，无论是

旅游商品或是游客喜爱的土特产，食品类一直是最受欢迎的，占比达37.5%，比如舟山水产品、新昌小京生、丽

水绿茶、衢州四库全酥等等；而工艺品类也占近30%，金银饰品占10%左右，酒类占3.2%。

“浙江符号”旅游商品和“游客喜爱的土特产”评选报名2月10日截止

“最浙江”的商品，才能让游客念念不忘
“浙江符号”旅游商品和“游客喜爱的土特产”评选报名2月10日截止

“最浙江”的商品，才能让游客念念不忘

QIANJIANG EVENING NEWS

2018.2.7 星期三 责任编辑：鲁佳/版面设计：王璐 电话：85311306 报料：800005086 22

悠游

本报记者 郑剑瑾本报记者 郑剑瑾

嚼出渣子来的蜂巢蜜
很受游客欢迎

“民以食为天”，品尝当地的特色美食是

旅游中不可或缺的一种乐趣。有时候到某地

没吃到某食物，就感觉不算去过。同时，很多

游客也希望把“原汁原味的”各地特产带回

家，作为馈赠亲友的佳品。

那么，在 2017 年的“诗画浙江”大地上，

哪些旅游商品最能代表浙江记忆？哪些是游

客最喜爱的土特产呢？

评选之初，主办方就要求游客喜爱的土

特产品必须来源于当地品质优异的农林产品

或加工产品，特别是纯天然的绿色产品、环保

产品等。还要求参评商品卫生、来源、添加等

都须符合国家食品安全标准等等。

在众多报名产品中，来自衢州的蜂巢蜜

引起了记者的注意。和我们平时吃的蜂蜜不

同，这个蜂巢蜜是要经过一个多月的酿制才

能食用，价格也比普通蜂蜜高很多。“我们养

蜂人都把巢蜜叫蜂窝，普通的蜂蜜一般 2~3

天就可以取蜜，而巢蜜则需密封长达 30~50

天的酿造，等成熟以后罐装并且封上蜡盖。”

浙江花谷源蜂业股份有限公司负责人刘春福

向钱报记者介绍，“虽然188元一盒的价格比

较高，不过四斤普通蜂蜜才能酿造一斤巢蜜，

营养价值也比普通蜂蜜高，所以销路不成问

题。现在除了一些大型医药公司的采购，平

时主要通过网络营销。”

刘春福提醒，吃巢蜜每次的量不用多，一

小块就可以，嚼到像口香糖一样的渣渣后吐

掉就可以了。

传统的旅游纪念品
加上了科技标签

来杭州旅游的中外游客都喜欢带点茶叶

回去，如果花上百把元，买一盒茶叶，打开盖

子还能欣赏经典的心经，是不是觉得物超所

值？

杭州途淘科技有限公司开发研制的灵隐

禅茶报名参加游客喜爱的土特产评选。“研发

思路来自中国医药药典的中药柜，中药柜子

用的抽屉式比较符合大众的传统审美，研发

过程中我们还定制了一批特种纸张，因为这

种音频的佛音茶叶盒采用的是光感发声原

理，特种纸张具有比较好的透光性，吸收光线

后可以大大提高佛音盒的灵敏度和发声效

果，游客买回家打开内盒子就能听到心经。”

途淘科技总经理徐俊告诉钱报记者。

根据徐俊介绍，目前灵隐禅茶分两个版

本三款式样——“欢喜弥勒茶”、“济颠罗汉

茶”、“送子观音茶”。“现在在杭州，一般只有

到旅游产品市场里才能买到，接下来我们准

备研制更多的产品投放到舟山普陀。让更多

的人体会到茶叶、禅修的深厚文化底蕴。”

“来了就想带回去”
让旅游商品更宽泛

随着人们生活水平的提高，旅游在人们

总消费中占据的比重越来越大，吃、住、行、

游、购、娱，购是旅游的重要组成部分，因此，

旅游商品在旅游消费中占据的比重也随之增

大。形形色色的旅游商品承载了各地的历史

文化内涵和民族民俗特色，成为旅游经历的

最佳见证。同时，随着人们消费理念的转变，

旅游商品的概念也更为宽泛，韩国面膜、日本

马桶盖都曾在游客的必购单子上风光无限，

那么在浙江，制造商又如何打造全新的吸引

游客购买的旅游商品呢？

绍兴的袜子有名大家都知道，不过之前

人家走的都是“国际路线”，如今，袜子也转身

成为了旅游商品。“这次是我们第一次参加旅

游商品的评选，之前都是出口外销和网络销

售为主，现在觉得价格不高，穿着又舒适的产

品应该让更多的人来体验。”浙江袜业有限公

司相关负责人表示，“比如这次报名的丹吉娅

抗菌保健棉袜虽然只要13元一双，但是这类

加入特殊抗菌药水的棉袜比一般的袜子柔软

舒适，透气性也好。这种贴合舒适不硌脚的

袜子很受欢迎。”如果一双袜子能让游客念念

不忘，是否也说明旅游产业链正在以全新的

姿态延展？

这次“浙江符号”旅游商品评选旨在进一

步挖掘浙江省的旅游资源，推出一批独具特

色和品质的旅游商品，并通过它们来传达浙

江人文底蕴，彰显浙江旅游特色；而“游客喜

爱的土特产”评选则结合了省旅游局“乡村旅

游后备箱工程”，目的在于评选出最受游客喜

爱的土特产品，推动农副产品转化为旅游商

品等重点工作部署。通过联合主流媒体的权

威性、公信力和影响力，活动还将推进各类旅

游商品成为旅游富民的重要载体，树立并提

升我省城市品牌形象。

2017“浙江符号”旅游商品和“游客喜爱

的土特产”的评选认定将通过初评入围、公众

评价、专家复核和社会公示等阶段。

其中线上投票活动，将在浙报集团旅游

全媒体中心旗下指定微信公众号开设活动专

题，展示入围初评的商品并接受大众投票，其

他合作媒体渠道同步宣传发布活动信息并引

导投票。投票专题底部会设置互动区，参与

投票的网友可参与留言点赞、抽奖等活动，获

取相关福利。

本次活动共将推选 2017“浙江符号”旅

游商品 60 个；2017 游客喜爱的土特产 60 个，

金、银、铜奖各 20 个。主办方将对获奖名单

公布表彰，并对获奖商品统一授牌并颁发证

书。浙报集团旗下各媒体对活动进行表彰和

宣传。所有参与线上投票的网友在该环节还

有一次参与抽奖的机会，赢取参与活动的终

极福利。

目前，报名还在继续，参评单位或个人可

直接登录 zjfh.laiba66.com，填写详细申报表，

来推荐你珍贵的浙江记忆和最爱的浙江味

道。

快来推荐你珍贵的浙江记忆
和最爱的浙江味道
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