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寻 人 启 事 王 斐 ，
男，41 岁，杭州人，
自 6 月 11 日 离 家
出走（骑自行车）
至今未归，患有精
神 类 疾 病 。 离 家

时上穿烟灰色短袖汗衫，下穿
黑色短裤，脚穿黑皮鞋男袜子，
身高 1.68 米，较胖，还有一个明
显标志，左手臂上有一个鸽子
蛋大小的脂肪瘤，好心人看到，
麻烦联系当地（派出所）收留并
请 告 知 家 属 ，联 系 电 话
13706518975

启 事

浙江海利得新材料股份有限公
司不慎将 3 份正本海运提单全
部遗失。提单号是:COSU6179
521050， 船 名:XIN MING
ZHOU 82，航次：8029 S，卸货
港:MONTEVIDEO，最终交货
地：ASUNCION。提单上发货
人中文抬头为浙江海利得新材
料股份有限公司，英文抬头是
ZHEJIANG HAILIDE NEW
MATERIAL CO., LTD，企业
代 码 是 91330000710969000C。
特此声明该票正本作废!

浙江丰胜食品科技有限公司遗
失公章一枚，声明作废。

杭州钱江新型装饰市场特地建
材 商 行 ， 注 册 号
330104600747337 遗 失 由 杭 州
市江干区市场监督管理局 2016
年 10 月 13 日核发的营业执照
副本，声明作废。

遗 失 谢 巧 英 残 疾 证
33010419360823164242，声 明
作废。

遗 失 谢 巧 英 残 疾 证
33010419360823164242，声 明
作废。

杨雪源遗失水利 B 证，编号浙
水安B（2012）0000232，声明作废。

遗失 2016 年 7 月 5 日核发的浙
江鑫盛舞台设备有限公司营业
执照副本 91330182725896203Y
(1/10)、(5/10)，作废。

本人陆福康，遗失产权调换协
议书，原房地址杭州市上城区
元 帅 庙 后 19 号 ，编 号
08021104，特此声明。

杭州微著网络有限公司，税号
91330106670645916U遗失浙江
增 值 税 专 用 发 票 壹 份 ，代 码
3300171130 号码 27850388 声明
作废。杭州天恒投资建设管理有限公

司遗失开户许可证。核准号：
J3310004241803，声明作废。

杭州碟控实业有限公司遗失杭
州市下城区市场监督管理局
2018 年 3 月 22 日核发的营业执
照 副 本 统 一 社 会 信 用 代 码
91330105691703775L声明作废。

杭州杭邦物流有限公司遗失公
章一枚声明作废。

张用心遗失机动车考试发票档
案编号330104936311声明作废。
张用心遗失机动车考试发票档
案编号330104936311声明作废。

陈海峰遗失黄河科技学院电子
信 息 工 程 专 业 毕 业 证 ，证 号
118341200505000227,声明作废。

银联商务股份有限公司浙江分
公司税号91330000755915946R
遗失增值税专用发票，代码：
3300174130 号 码
20995281-20995285、20914151
声明作废。

王 天 骥 ， 注 册 号
330198600020202 不 慎 遗 失 由
杭州市场监督管理局经济技术
开发区分局2012年6月27日核
发的营业执照正本，特此证明。

杭州市拱墅区原尚摄影工作室
遗 失 税 务 登 记 证 正 副 本
3301051990120225281J 公 章 一
枚声明作废。

遗失邵素梅残疾证 330104194
00124136362声明作废。

杭州市下城区雅艺花卉租赁服
务 部 （ 税 号 ：
33010519490817002901） 不
慎遗失浙江省国家税务局通用
机打发票三张，分别为 1：发票
代码：133011730339 发票号码:
01047671；2：发 票 代 码 ：
133011730339 发 票 号 码:
01047672；3：发 票 代 码 ：
133011730339 发 票 号 码:
01047673；特此声明。

遗 失
母亲蒋文卉与父亲胡天佩所生
之女胡妙菡，于 2011 年 12 月 19
日签发的编号为L330485687的
出生医学证明遗失，声明作废。

遗失易生和文化用品集团有限
公司绍兴代表处代表证 2 本

（编号：05462-2，05462-3），声
明作废。

杭州科学器材有限公司税号
91330102759510268N遗失增值
税普通发票，代码 3300162350
号码 10061470、06641198 声明
作废。

杭州科明医药化学有限公司遗
失公章、财务章、法人章各一

枚，声明作废

近日，有报道称，从中国判决文书网上

能搜索到 60 起 58 同城、赶集网发布虚假招

聘信息的诈骗案例。这批案例中有超过

5500 人受骗，受骗金额近亿元。应聘者被

骗的方式五花八门，有的不但被骗财，甚至

落入诈骗、传销、卖淫窝点。由于维权成本

高的原因，裁判文书能统计到的可能只是冰

山一角。甚至有人说，招聘网站简直成了骗

子的乐园。

不得不说，如今骗子诈骗的手段是“日

趋完美”，什么入职缴费、体检缴费，或者用正

规企业名义在网上发布招聘女公关、模特、商

务伴游等信息（其实就是公开招聘卖淫女，但

有些误打误撞的女孩因此被控制。）看似无懈

可击的手段，满满的全是套路，让应聘者防不

胜防。网路招聘骗术在升级换代，让那些涉

世未深的应聘年轻人掉进了坑里，爬出来后

都不知道找谁去投诉。

事发后，58 同城立刻通过官网发表声

明，表示 58 同城、赶集网一直以来都高度重

视信息安全工作。要求发布招聘信息的企

业，提供营业执照、组织机构代码以及手机

号，还要对人脸识别、身份证验证、芝麻信用

认证、银行卡等综合资质进行审核。可让人

疑惑的是，既有这么多严密的验证措施，为什

么没有能够防住海量诈骗案在 58 同城、赶集

网上发生？如此看似铜墙铁壁般的技术措施

到底防住了多少骗子？答案是不言而喻的，

是任何托辞都无法掩盖的。

一般来说，作为中介，不是说光提供商

家、公司和用户联系的渠道就行，平台责任的

很大一部分还在于审核双方的信息是否匹

配，通过审核，将那些信息存在严重缺陷与伪

造的一方在第一道关卡给清除掉。但这些平

台有没有尽到审核责任？比如，上海市宝山

区法院的一份判决提到，被告人租借宝山区

某娱乐公司房间，以虚假身份通过 58 同城、

赶集网等网站发布虚假招工信息。可见平台

对公司资质把关不严，缺少实名验证的门槛，

不知到底有没有给这些骗子过过那些“人脸

识别”、“实名认证”的堂呢？

据专家介绍，对于网络，我国历来主张

“谁接入、谁负责”“谁运营、谁负责”，要求网

络运营者承担“主体责任”，对运营的网站和

提供的网络产品服务承担安全保障义务，《网

络安全法》要求任何个人和组织“不得利用网

络发布涉及实施诈骗”，明确网络运营者有

“立即停止传输该信息”、“防止信息扩散”、

“向有关主管部门报告”的法律义务。所以，

应聘者的损失，是和平台的审核缺陷有直接

关系的，特别是那些通过平台连续作案的诈

骗团伙，平台的责任是无法推脱的，更不能以

审核工作量太大而予以推卸的。

目前，由于缺乏电商交易的具体法律，还

存在这么一种怪象，直接监管部门就是第三

方电商平台。事实上，在整个过程中，由于监

督与收益同属一方，电商在这方面主动作为

的积极性并非如其嘴上所说那般美好。平台

也缺乏投诉和后期处理机制以应对可能会出

现的问题。

网络带来方便，也埋下各种陷阱。本是

解决社会问题，用户提供高效便捷的便利服

务的网络平台，却变成了不法分子实施网络

招聘诈骗等不法活动的工具。虽然，这并非

网络平台本意，这些情况也非 58 平台等几家

被曝光的平台所独有，很多的网络平台也或

多或少存在类似的诈骗行为存在。只是，平

台要真正发展成为一家负责任有影响的大企

业，首先要打铁自身硬，这需要在准入机制上

下功夫，不能贪图眼前的利益而将那些不怀

好意的骗子们放进来，这样的“衣食父母”对

平台的长远发展其实是毁灭性的。同时，对

于那些刚进入社会求职就被骗的年轻大学生

来说，这踏入社会的第一堂课，将会给他们的

人生留下什么样的苦涩滋味呢？

到处是坑，网站须加强审核义务

“刷步神器”的出现，意味着

走 路 散 步 异 变 成“ 刷 步 经

济”。

本报特约评论员
毕舸

微信运动的榜首不靠运动，而是依靠刷

步器就能轻而易举获得。“鼓励用户积攒运

动步数——进而获取相应的奖励——最终

来带动商品人气”，近日媒体采访调查发

现，这种营销手段被不少商家“青睐”，而这

种方式也催生了刷步器的热卖。“刷步神

器”火到了什么程度？报道称在电商平台

上，此类所谓“神器”月销量轻易过万。可

见购买者正形成庞大需求，“刷步”的危害

性逐渐扩散。

走路跑步日益成为重要的大众健身运

动。而包括微信在内的社交平台，为了保持

用户活跃度，从而设计出“走路有奖”等游戏，

就进一步刺激了这项大众运动的参与度。尤

其是80后、90后参与度持续提升。本来，“饭

后走一走、能活九十九”之类传统健康管理理

念，能够从中老年人延伸到以往活动量偏少

的年轻人，当然是件好事。可问题在于在微

信等平台上，“走路”具有了强烈的社交属

性。首先是熟悉的朋友之间，可以通过晒走

路散步，展现自身的生活运动状态。进而在

不那么熟悉的朋友中，打造自身“运动达人”

的形象，满足自身的虚荣心。如此一来，“刷

步”就上升为社交运动，而相比于线下社交，

线上社交的独特价值是具有某种竞争性，也

即在朋友圈获得更多关注度的人，有可能获

取相应的社会资源。

还是以用户“晒”步数为例，微信等平台

还给予了物质激励，用户可以在达到一定标

准中获得积分，然后用积分换取商品购买优

惠。平台还会定期举办抽奖活动，参与者有

可能获得大奖。对于用户而言，这事实上形

成了利益诱导，刷步的积极性随之水涨船

高。

“刷步神器”的出现，意味着走路散步异

变成“刷步经济”。某些人花几十元小钱，就

能购买神器，然后少运动或不运动，却轻易刷

出动辄几万步，让真正每天走路运动的人望

之兴叹。在占据“步数榜”前列的同时，这些

用户还获取了优惠、积分等奖励，这会刺激其

他用户转而寻求同样的抄捷径方式，“刷步神

器”的网上热销由此而来。

“刷步神器”不过是“刷票经济”的变种。

从最早的超女时代，粉丝为了心仪偶像能获

得更好排名刷票；再到微博上为了获得大 V

称号及回报，刷僵尸粉成为心照不宣的潜规

则；电商平台上，商家为了冲量而雇人刷单；

凡此种种，“刷票经济”持续兴盛的背后是其

利益链。无论对此心照不宣的平台，还是通

过刷票刷单来获得灰色回报的商家或用户，

以及从人工刷票到技术作恶的第三方，都因

为从中牟利，而共谋了一场“自己当骗子、把

别人当傻子”的游戏。

“刷步神器”被曝光给众人提了个醒：社

交永远不能替代真正的生活圈。那些为了虚

幻的名与利而花钱“刷步”的人，一旦真相揭

穿，自己就会面临声誉损失远大于眼前收益

的后果。而陷入类似“有奖晒步”活动引流拉

客路径依赖的平台，比如近期很火的社交电

商，也会逐渐发现，总是靠噱头和虚假堆起来

的市场营销充满泡沫，此类同质化模式的用

户疲劳期会提前爆发，花了大钱最终换来的，

不过是少数投机者和造假者的狂欢。

刷步神器泛滥，社交不能替代真正的生活
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时评·个论

平台要真正发展成为一家负

责任有影响的大企业，首先要

打铁自身硬，这需要在准入机

制上下功夫，不能贪图眼前的

利益而将那些不怀好意的骗

子们放进来。

本报评论员
项向荣


