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好的产品会说话
桦树汁系列成吸粉利器

在发布会现场，数百名受邀前来的日本

美妆博主对产品进行了体验。事实证明，消

费者对桦树汁系列产品的喜爱是跨越国界

和语言的。

试用之后，日本一位高人气网红评价

道：“这个系列的产品非常温和。我的皮肤

是偏敏感肤质，但这些产品使用以后没有感

觉到任何刺激，非常滋润，吸收很快。另外

面膜的膜布剪裁也很好，非常贴合。”

ins 上美妆博主们也纷纷开启了安利模

式：“保湿滋润”、“温和清爽”、“适合这个季

节使用”等等好评不断。

一些产品细节也很受时尚博主推崇。

如有博主提到：“面膜的质地很好，剪裁也很

合理，跟面部皮肤非常贴合。”还有博主表示

养生堂面膜产品非常“奢侈”，因为全部使用

的是昂贵的桦树汁原液，没有添加一滴水。

以优质产品与天然理念为桥梁，桦树汁

系列产品成为中国化妆品在日本的吸粉利

器，国内的代言人蔡徐坤试用后说道：“天

然、滋润、清爽，用完第二天，皮肤依然很舒

服。”蔡徐坤是超级敏感肌肤，然而桦树汁面

膜的温和度表现令他惊艳。

入驻高端百货伊势丹
养生堂系列化妆品日本开售

11 月 1 日，养生堂化妆品宣布进驻东京

知名百货商场伊势丹，这是养生堂继上月发

布会之后的又一大动作。至此，养生堂化妆

品正式在日本市场开售。养生堂方面介绍，

之后相关产品还将陆续登陆日本知名药妆

连锁系统，纵深开拓日本市场。作为首个在

国外上市的中国化妆品品牌，诞生仅仅一年

的养生堂走在了行业的前面。

新宿伊势丹，是东京久负盛名的地标性

时尚中心，至今仍以敏锐的流行触觉著称。

日本三大设计名家，山本耀司、川久保玲、三

宅一生都在这里留下了自己的创作理念和

作品。因此，在伊势丹销售的品牌也多是驰

名已久的国际大牌。而在选择引入新品牌

时，伊势丹也有着相当高的准入标准。

能够成功进驻伊势丹，养生堂化妆品已

经在一定程度上证明了其品质。

事实上，从养生堂开始研发天然桦树汁

系列产品之时，就始终将品牌定位在高品质

化妆品上。

据悉，养生堂化妆品的产品开发思路，是

“自主开发核心科技，融合全世界智慧”，即整

合各国的先进技术，来为自己的产品服务。

因此，此次养生堂化妆品在伊势丹开售

后能否取得良好的业绩值得期待。这既是

对中国化妆品品牌的一次深度检验，也是国

产化妆品向国际市场证明自己的良机。希

望在不久的未来，能看到更多来自中国的化

妆品，与国际一线大牌同台竞争。

天然补水不用水
发现肌肤补水的天然来源

好评如潮的背后是技术和科研的硬功

夫。为了研制出更好的产品，养生堂化妆品的

核心技术科研团队，深入到分子、细胞层面，探

究桦树汁的保湿机理，通过不懈努力，最终实

现了“天然补水不用水”的颠覆性创新。

对桦树汁的进一步研究发现，其富含人

体与肌肤所需的多种维生素、18 种氨基酸、

11 种脂肪酸、18 种微量元素，包含抗氧化营

养元素硒以及具有生物活性的钙、镁、钾等

矿物质。而这一切都为人体肌肤带来了意

想不到的美容效果。在欧洲，桦树汁也被广

泛应用于美容美体，这已经是北欧和东欧的

千年传统。

养生堂化妆品研发中心从北欧传统中

获得了灵感，并通过现代科技予以论证，在

北纬45度以上高寒地区探寻野生桦树林，于

初春之际，采集新鲜白桦树汁，结合现代先

进护肤品研发工艺，革命性地使用白桦树汁

研配，不额外添加一滴水，充分保留汁液的

天然活性，令每一滴保湿精华犹如现采。

从“水专家”到“补水专家”
所谓跨界是源于对水的专注

农夫山泉为何跨界卖起了面膜？其实，

作为天然饮用水的行业领导者，从诞生的第

一天起，农夫山泉就致力于研究水以及水和

人体之间密不可分的关系。随着对水的深

入研究，从身体喝的水到肌肤补水——这些

对人体健康有益的方式——都逐步成为他

们的研究课题。

去年国内发布会上，养生堂董事长、农

夫山泉董事长兼总经理钟睒睒介绍了养生

堂天然桦树汁补水系列产品从原料发现、

配方研究、采集品控、生产制造等整个创新

研发的过程。他说，“我们的科学家和研究

员去过包括西藏那曲、吉林长白山等很多

地方，研究当地的各种矿泉，希望可以找到

补水效果更好的珍贵水源。但经过多年研

究，我们发现不同水源对肌肤补水的效果

并不显著。包装一个概念，售卖高利润但

实 际 无 效 的 产 品 ，这 不 是 农 夫 山 泉 做 的

事。”

“我们对桦树开展了三年不间断的研

究。凡是盛产桦树的国度，我们都前往考察，

仅芬兰就去了三个冬天。”钟睒晱回忆道。

集国际供应链智慧
养生堂研发彰显中国品牌实力

养生堂化妆品的产品开发思路，是“自

主开发核心科技，融合全世界智慧”，即整合

各国的先进技术，来为自己的产品服务。

养生堂化妆品的核心技术由养生堂厦

门大学联合实验室、养生堂天然药物研究

所、养生堂上海化妆品研发中心组成的科研

团队完成。产品设计先进理念，养生堂化妆

品最终呈现出的效果也非常出色。在保湿

效果上，根据全球第三方测试机构 Intertek

测试，使用养生堂面膜后皮肤的保湿性能提

升了50.1%。

在温和度的表现方面，经日本 DRC 人

体安全性测试试验表明，养生堂桦树汁面膜

的刺激指数只有 1.9，远高于日本准许上市

标准（日本标准为 5-15，数值越小刺激度越

低）。1.9 的刺激度简单来说，就是和生理盐

水相当，再简单点说，和眼泪相当。这一特

点对于日本消费者无疑具有相当大的吸引

力：由于“花粉症”等国民皮肤病的存在，“镇

定、抗敏感”等功能是日本市场的核心诉求

之一。

据悉，桦树汁补水保湿液面膜在日本市

场定价为 2800 日元，折合人民币 177 元/

盒。这个价格已经高于同款产品的国内售

价，也高于日本相当一部分的面膜产品。

日本化妆品是公认的代表着目前化妆

品行业的尖端水平，此次养生堂化妆品在日

本开售后能否旗开得胜，这既是对中国化妆

品品牌的一次深度检验，也是国产化妆品向

国际市场证明自己的良机。希望在不久的

未来，能看到更多来自中国的化妆品，与国

际一线大牌同台竞争。

天然补水不用水
养生堂桦树汁系列产品日本上市

桦树，一个广泛分布于亚欧大陆高寒地带的树种以顽强的生命力闻名

世界。在自然界，它的象征意义是：生与死的考验。北极圈附近的森林里，

桦树在春天最早发芽，秋天最后落叶。即便在大火烧毁森林以后，首先生

长出来的通常也是桦树。

春天冰雪融化时，桦树根从开始解冻的土壤中大量吸收水分。桦树干

中蓄积了一整个冬季的营养物质，被进入的水分充分溶解，便形成了桦树

汁。汲取大自然的力量，探索桦树生命力的奥秘，农夫山泉和养生堂集团

科研团队在全球上下求索，历经3年研究，终于，养生堂旗下桦树汁系列化

妆品得以面世。

2018年10月24日，来自中国的化妆品品牌养生堂在日本东京上市，

强势入驻高端百货伊势丹。发布会上，4 款天然桦树汁系列产品同步面

市，其中包括补水保湿面膜、清爽型保湿液、滋润型保湿液和保湿霜。

王静


