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广告

“你很难静下心来观看一段自媒体

出品的5分钟短片，你也不喜欢看产品的

二三十秒广告，但你很容易接受一段二

三十秒的有趣视频段子⋯⋯”这正是时

下年轻人接受视频信息的真实写照。自

媒体平台继图文和直播之后，迅速跨入

短视频时代，各大品牌也纷纷试图在短

视频领域占领高地。今年下半年在抖音

上火了一把的泸州老窖头曲，就是短视

频内容营销的受益者之一。

抖音#52度温暖你 打造网红白酒
前些日子，“泸州老窖头曲#52度温暖

你”主题活动在抖音上火热展开，共计 50

万瓶美酒大礼派送，让白酒品牌在短视频

平台上掀起了不小波澜。通过整合抖音

全平台优势资源的高曝光力度、有趣的合

拍玩法、接地气多维度的高互动话题、丰

富奖品刺激的高效引导，泸州老窖头曲成

功引领抖音区域挑战历史新高地，打造爆

款白酒网红单品。据统计，该项活动曝光

数高达6亿+，参与人数9万+，产生视频数

6 万+，视频点赞数 1520 万+，抖音涨粉 9

万+，电商有效引流6万+。

以抖音、快手、微视为主的各大短视

频 APP 是近年来引领潮流的信息传播平

台，利用年轻人碎片化的时间，实现各类

信息病毒式传播。泸州老窖头曲正是借

此一改“传统、厚重、历史”为主的文化基

调，和年轻人玩起了时尚互动，走出了一

条紧扣移动互联时代的营销新路子，这

无疑给众多白酒品牌打了个样。

多年深耕，和年轻人交朋友
泸州老窖头曲在抖音的成功营销并

非偶然，而是多年来深耕年轻群体的结

果。旗下六年窖头曲“民政局领证送祝

福”“吃鸡”“王者荣耀”等创意婚宴策划、

精品头曲“中国创客大会官方指定白酒”

等一系列的营销手段，不断地拉近着品

牌与年轻人的距离。更以此不断吸收年

轻消费者意见，在口感上进行升级更新，

新产品入口更柔和，迎合了年轻人对白

酒的口感需求。

正如泸州老窖博大酒业头曲事业部

总经理刘雪松所言：“泸州老窖作为中国

历史悠久的白酒品牌，不仅在弘扬传统

文化时责无旁贷，更要大胆创新，紧跟时

代发展潮流，让百年品牌、传统文化和时

尚创新交融互通，让白酒迸发出更加丰

富的文化生命力。”
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