
商品趋同与购物便捷的当今，购物更多地成为了

一种休闲而不是任务，提供新鲜的购物体验、重塑表达

品牌价值的方式已成为零售商的基本营销策略。而节

日的深厚文化、以团聚与分享为核心的社会行为属性，

决定了商品是消费者对家庭文化与情感关系的表达工

具，针对于此，浙江苏宁开启跨年盛典节日营销及促销

活动。

“节日模式”迎假日经济 跨年盛典狂欢来袭

12 月 28 日，浙江苏宁将正式进入狂欢模式，48 小

时超级团购，799元50L美的热水器、2399元55英寸创

维彩电，万台爆品家电钜惠来袭⋯⋯活动期间，存 1 分

钱即可膨胀为 600 元家电红包，购传统品类家电 2 件及

以上最高可返 3200 元，大单用户满额还有机会加赠惠

而浦无绳吸尘器一台。

而针对超市店周边用户，秉承着服务到家的理念，

浙江苏宁易购大润发店、欧尚店将于 12 月 28 日-1 月 3

日跨年期间推出早晚场福利，来即可享 100 元家电红

包；购生活家电还有满减优惠，最高可减 100 元。此外

还有苏泊尔吸尘器 XC03S54A 新品首发，仅售 1999 元

还赠送价值399电烤箱一台。

“新愿”大满足 12月30日苏宁极物盛大开业

“至真至诚，苏宁服务”。浙江苏宁始终谨记“服务

是苏宁的唯一产品”理念，自2017年推出总经理服务日

活动以来，每月都由大区总经理亲身扮演 V 购、火箭哥

等苏宁经典角色，亲下一线，跟顾客零距离无障碍沟通，

了解顾客所需所想。本月恰遇跨年迎新，为回馈广大苏

宁会员，浙江苏宁将通过新年心愿收集的形式，由总经

理亲自上门为幸运获奖用户送上神秘大礼，满足顾客新

年心愿。

12 月 30 日，杭州苏宁庆春店将开启第一家苏宁极

物店，秉承着“致敬美好生活”的理念，苏宁极物通过打

造独特的新生活空间，表达对年轻而精致生活方式的关

注。仅售 69 元的单手喷雾拖把、49 的护眼阅读灯⋯⋯

开业期间，苏宁极物将还将推出来就送精美礼品、满

100 减 20 等众多优惠活动，以品质、时尚、优惠为主打，

致敬精致美好的生活方式。
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竞争激烈的 12 月贺岁

档，没想到77岁的宫崎骏老

爷爷30年前的《龙猫》复映，

依旧能吸引那么多人进影院。

数码修复版《龙猫》12

月14日上映，豆瓣评分高达

9.1分。

12 天票房近 1.5 亿元，

超过《名侦探柯南：零的执行

人》，位居本年度引进日本电

影票房亚军，仅次于《多啦A

梦：大雄的金银岛》。

为何《龙猫》能历经 30

年魅力不减，依旧打动人心？

昨日，钱报记者采访了

多方人士，以求答案。

进口大片竞争激烈的12月，宫崎骏一出手，仍能吸引那么多人进影院

30年了，《龙猫》为什么还这么打动人
进口大片竞争激烈的12月，宫崎骏一出手，仍能吸引那么多人进影院

30年了，《龙猫》为什么还这么打动人

童年“回忆杀”
粉丝家长带孩子看《龙猫》

绿意浓郁的乡间，清澈见底的小溪，还有下雨天在公交车

站撑着雨伞陪伴的“森林妖怪”龙猫⋯⋯这些是日本动画大师

宫崎骏1988年的名作《龙猫》里的经典场景。

12 月 14 日《龙猫》数码修复版在国内上映，“龙猫”粉丝

是主要的观众群。

昨日，浙江奥斯卡电影大世界的一位工作人员告诉钱报

记者，很多 80 后家长是这部动画片的粉丝，带着孩子一起来

观影。

“他们小时候在电视上看过十几遍《龙猫》。这次大银幕

上映，觉得十分难得。这么美好的一部动画片，也该带孩子来

好好欣赏一下。”

而实际上，《龙猫》在日本也是在电视上火起来的。

1988 年《龙猫》在日本上映，因为故事内容相对简单，并

未在本土电影市场引发太多关注。

1989年，《龙猫》首次在日本电视台播出，孩童的视角，绿

意盎然的魔法森林，自然亲切的社会关系，引发热议。

据悉，《龙猫》陆续在日本电视台重播了 15 次。身体庞

大、神情呆萌、浑身毛绒绒、肚子柔软的“胖妖怪”龙猫，也成了

宫崎骏吉卜力工作室的招牌形象。

1993 年《龙猫》也曾引进国内，在上海进行放映，不过没

激起什么水花。中国观众大都是从电视上看的《龙猫》。

昨日，钱报记者在杭州百美汇影城碰到一位带着女儿前

来看《龙猫》的妈妈，她说：“童年时看《龙猫》，就幻想着有一天

能变成小月或小梅，能遇到一只龙猫，在下雨的公交车站为它

撑伞，还可以躺在它毛绒绒的肚子上睡觉。遇到困难的时候，

它会召集整个森林的小精灵来帮助你，还有那飞来飞去的山

猫巴士可以坐！”这位妈妈越说越兴奋，还表示，她家里收集了

不少龙猫里的玩偶，带女儿来看了电影之后，女儿就会了解这

些玩偶背后的故事了。

黑泽明也喜欢“山猫巴士”
“大白”原型是“龙猫”

不仅普通观众喜欢《龙猫》，就连电影大师黑泽明都表示

“好喜欢那个山猫巴士”。在他选出的 100 部最喜爱的电影

中，《龙猫》是唯一入选的动画片。

而好莱坞动画片《超能陆站队》中的暖心“大白”一角，也

是借鉴了龙猫。大白的角色设计总监金进，对借鉴一事直言

不讳，并称宫崎骏是自己的人生偶像。

《龙猫》讲述了一个简单的故事，爸爸是一位大学考古教

授，他带着两个女儿小月和小梅从都市搬到乡下生活。妈妈生

病住院，两个小姑娘在乡间探险时看到了只有善良的人才能看

得见的龙猫。龙猫陪伴姐妹俩，还帮助她们一起渡过难关。

对于《龙猫》为什么这么受欢迎，昨日有业内人士表示，这

是一部非常童真的电影，用小月和小梅的孩童视角来讲故事，

特别纯真美好。那种童真，仿佛失落的珍宝一样，弥足珍贵。

此外，《龙猫》还是一部温暖治愈的电影，所有的角色都很

善良，不论是乡间阿婆、阿婆孙子、乡民都很淳朴，姐妹一家有

困难，都会施予援手，人与人之间感情真挚动人。特别是主角

龙猫，虽然身躯巨大，长着锋利的牙齿，但呆呆遥望远方的样子

总让人觉得无害可爱，尤其是它有大大的毛绒绒的肚皮，可以

在上面呼呼大睡，能勾起人们心底特别安心、特别温暖的感受。

因此，《龙猫》在宫崎骏众多充满奇幻色彩的动画中，虽然

是最平实的一部，但也是受众群最广、受欢迎程度最高的一

部。不仅如此，借龙猫中的动画形象开发的各类周边，也是宫

崎骏作品中最广泛的。

原因正如宫崎骏在《龙猫》企划书中谈到的那样：“一部让

观众看完之后，可以怀着欢喜、轻快的心情返回家门的电影。

让情侣更加珍惜彼此，让父母深有所感地回想起童年时光，孩

子们会因为想看龙猫而开始走进森林探险或尝试爬树。”

确实，《龙猫》展现了美好的童真，自然的力量，人与人真

挚的情感，成为2018年年末影院里的一份温暖所在。
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