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杭州吃货

吃货的朋友圈里，经常是一派欣欣向荣的“打卡”景象。

最近大家似乎更热衷于到国外的中国品牌餐厅打卡，比如在

日本东京吃了个沙县小吃，在加拿大安大略吃到了狗不理等，

都能引来一堆赞。

你知道吗，杭州的一些品牌餐饮，除了前几年已经在美国

波士顿哈佛广场开出门店的甘其食“Tom's baobao"外，又

有几家杭州本土品牌也在谋划“出海”发展，不久以后，你或许

在国外就能看到它们的身影了。

杭州餐饮欲打“海外牌”杭州餐饮欲打“海外牌”

杭州的文脉底蕴与山水臻藏，在西湖，又

不止在西湖。

游人探索西湖之外的自在，美食风味必

不可缺。西湖区作为杭州美食重镇，曾举办

过开茶节、年糕节、双浦沼虾节等丰富的美食

文化主题活动，一年一度的黄龙啤酒节更是

受到广大市民欢迎。这里有一品东坡肉、西

湖傍林笋等杭帮风味菜，有西湖藕韵、龙井问

茶等河鲜海味，也有西溪摇摇锅、西溪橙香鸭

等地域特色风味，还有超多星级酒店的星级

餐厅⋯⋯

近日，杭州市西湖区风景旅游局联合浙

江影视娱乐频道、西湖区餐饮饭店协会共同

推出“自在西湖外，留恋舌尖上”——西湖区

十大人气美食评选活动。多家星级酒店、人

气餐厅通过结合西湖区元素的方式就地取

材，创作出独具区域特色的招牌美食，并进行

大比拼。最终由网友票选出十家餐饮企业，

将由主办方授予“西湖区十大人气美食”称号

及牌匾。

浙江影视娱乐频道《美食兄弟连》节目还

将进店实探，为吃货们挖掘和展现每一道特

色招牌菜背后的五味故事与地域情结。

本报记者 黄葆青

自在西湖外，留恋舌尖上
西湖区十大人气美食评选火热进行中

本报记者 黄葆青 祝瑶

外婆家——
目标：加拿大多伦多

20 年后的今天，“外婆喊你吃饭咯”这句

问候语，已经响彻全国60多个城市。不久以

后，去国外旅游，想念家乡味道时，吃上一餐

熟悉的外婆家，也将成为杭城吃货们的一种

独特体验。

据悉，今年外婆家将开辟“世界版图。”

“最快今年上半年，将在加拿大多伦多开出首

家海外门店。”外婆家相关负责人透露。

从选址、设计、装修到餐具定制，外婆家

加拿大店已筹备了近六年。“选址已定，是一

幢 500 平方米的独栋建筑，会在楼顶上打上

中文品牌，和那句大家都很熟悉的 slogan

‘我家就在西湖边’。”外婆家创始人吴国平最

喜爱的“杭州元素”当然也要融入其中。他们

精选了500张西湖美景的照片，正式营业后，

餐厅的整墙 LED 屏将不停地滚动播放杭州

西湖的四季风光。

浓郁的杭州城市文化，也将渗透在这家海

外店的角角落落。“我们选用不失传统风味的江

南特色餐具”、“还会以西湖十景命名包厢”⋯⋯

据悉，外婆家此前经过多次市场调研，才决

定推出“海外版”的外婆家。“肯定以杭帮菜为主，

但具体以何种形式亮相，还是让我们的粉丝们

多些期待吧。”外婆家相关负责人卖了个关子。

巧燕坊欢小铺——
目标：日本东京、大阪

2002 年，巧燕坊在杭州开了第一家店，

那碗平滑细润、脆嫩爽口的燕皮馄饨和肉香

四溢的肉夹馍是许多杭州人童年的美味回

忆。现在，巧燕坊已经在全国有了 300 多家

各类连锁门店。

以前，巧燕坊给顾客的印象非常传统而

老派，如今，他们联手翻翻动漫集团推出了动

漫元素与美食结合品牌——“欢小铺 FUN

SHOP”，紧接着又利用翻翻动漫的资源打算

进军日本餐饮市场。

巧燕坊总经理楼小永告诉记者，虽然欢

小铺做的是萌系时尚轻食，但是这次仅向日

本输出了一小部分，简单地说，就是到日本去

开奶茶店。

楼小永在日本考察时发现，日本的中年

人喝咖啡的比较多，年轻人则比较喜欢喝奶

茶，尤其偏爱珍珠奶茶。杭州奶茶店遍地都

是，但在日本，奶茶店却很难找，即使位置很

偏的奶茶店，也有人在排队。杭州珍珠奶茶

的价格一般是每杯 12 元~15 元，在日本就要

卖到30元~36元人民币。

楼小永说，在日本开店有优势也有劣

势。优势首先是税收低，人流量大，比如东

京、大阪这两个大城市，人流量比杭州的河坊

街还要大，客户捕获率也有保证。另外，房租

也不算高，地段很不错的20平方米的商铺每

年租金约 60 万人民币，算起来，比同等地段

上海的商铺还要便宜；劣势呢，首先是日本的

人工特别贵，每小时工资一般为 60 元人民

币。另外，日本的街边商铺受网络冲击不大，

导致商铺一铺难求，而且租商铺的手续也很

复杂，要向房东提交书面申请，附上设计图

纸，告知用途⋯⋯他看中的一个商铺，有六个

中国人和一个日本人同时在抢。

但不管怎么说，楼小永依然非常看好日本的

奶茶市场，他现在只想早点拿到商铺，立刻开工。

古铺良食——
目标：澳大利亚悉尼

杭州的古铺良食是一家专注于衢州非物

质文化传统小吃的餐饮连锁店，总经理张玉

飞是地道的衢州人。古铺良食的第一家店就

开在杭州热闹的学士路，古色古香，特别有韵

味，很多衢州人都说特别给衢州人长脸。

张玉飞请了诸多衢州当地传统小吃传承

人，用健康、营养的当地原材料，秉承传统工

艺。整理和挖掘了几十种传统小吃，目的就

是让衢州小吃走出衢州，面向世界。

最近，张玉飞正筹备到澳大利亚悉尼开

店。他告诉记者，他一直有在国外开店的想

法，这几年来，也感受到了祖国的日益强大，

就更有了出国开店的底气。他希望能通过美

味小吃让世界各地的人认识衢州，了解中国

文化。他的古铺良食所倡导的就是正宗，既

然是“非物质文化”，就肯定要按最传统的

来。他说，目前澳大利亚有120多万华人，悉

尼有很多华人社区，其中也有不少衢州人，所

以，衢州小吃在悉尼肯定有市场。

但是在悉尼开店，也面临不少困难。首先

投资就要比国内大很多，投入资金是国内的4

倍；其次，国外的餐厅管理规范要求高，要花更

多的精力去学习、培训，提高管理水平，熟悉国

外的经营方式，以适应当地的情况。另外，国内

员工输出的签证也是个比较麻烦的大问题。

在悉尼活跃着很多浙商，张玉飞已经找

到了合作伙伴，双方共同投资，目前餐厅已经

进入选址阶段。
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