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投球、击球、跑垒⋯⋯大多数人只在电视上见过的棒球运

动，在嘉兴平湖的林埭镇，却已经不稀奇。

去年年底，嘉兴平湖林埭镇徐家埭村，建成了全省唯一符

合国际级青少年棒球赛规格的专业棒球场。林埭镇中心小学

的两个校区，还组起了两支二三十人的青少年棒球队。城里

孩子还觉得新鲜的棒球，乡村里的孩子们提前玩上了。

村里有了专业棒球场，还有棒球队
浙江体育的城乡差距越来越小，今年全国级棒球赛也将在嘉兴平湖林埭镇徐家埭村举行
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全国的棒球冠军赛
将在平湖村里的棒球场上演

徐家埭的棒球场从建成起，就一直在平湖人的朋友圈刷

屏。大多数人的评价都是：真羡慕！

棒球基地位于林埭镇下属的徐家埭村，面积大约2.4万平

方米，按照青少年比赛的国际标准建设，有入口景观区、练习准

备区、比赛球场区、滨水休憩区、棒球文化展示区等功能区。

棒球基地2018年上半年开始建设，去年底通过一场江浙

沪青少年棒球联赛正式亮相。目前，这是全省唯一符合国际

级青少年棒球赛规格的棒球场。

采访中，林埭镇党委委员凤豪鹏告诉记者，搞这么一个棒

球场，就是想让大家因此记住林埭镇：“‘美丽乡村’建设，我们

想在其中加入一些体育元素。徐家埭村风景很美，建运动场

地绝对可以提高人气。选择棒球，就是为了错位发展，做出特

色。棒球虽然相对小众，但平湖有不少光学、机械、电子行业

的台资、日资企业，他们本来就有打棒球的习惯。平湖临近上

海，我们有机会接触到了上海、北京的一些棒球俱乐部，觉得

可以合作。”

“目前棒球场对本地孩子的免费开放培训。棒球场建成

后人气不错，上海的棒球俱乐部过来玩，我们本地的外资企业

员工也会经常来打球。”凤豪鹏还告诉记者，今年七八月，这块

棒球场将举办全国大赛，目前基本确定下来的有 U9、U10、

U12（9、10、12岁以下）全国冠军赛。

北京教练来村里当教头
想带村里的孩子走上全国赛场

除了棒球场，同时被大家关注的还有镇里的两支棒球队。

这两支棒球队的成员来自林埭镇中心小学的两个校区，徐

埭校区队员有21个人，清溪校区大约有30个人，都是男孩子。

凤豪鹏说：“棒球队取得好成绩，就能扩大棒球的影响力，

另外还能通过棒球带动旅游，发展地方经济。”

镇里还请来了专业的棒球教练给孩子们训练。

李雪成是徐埭校区棒球队的教练，来林埭之前，他是北京

一家专业棒球俱乐部的棒球运动员，打棒球已经11年。他告

诉记者，棒球在北京、上海发展比较好，但在其他地方，城里和

农村孩子的差距并不大。

镇里要建棒球队，孩子们的热情出乎意料地高。李教练

说，报名的光他这个校区就有 40 人，“根据身体条件做了筛

选，现在有21个队员，基本是一到四年级的孩子。”

“训练我们是当真的！今年过完年，从正月十一开始我们

就每天都训练了。开学之后，周一到周五放学后练大约三个

小时，休息时间会有老师辅导作业，周六周日也还要练。”李教

练说，他非常希望这支来自农村的棒球队，获得大型比赛的机

会，这样才能让更多乡村里的孩子接触和爱上棒球。

和教练的“大目标”不同，吸引家长和孩子们的更多的是

新鲜。

四年级的范家丰说：“以前只在动画片里看到过棒球，听

说学校里要建棒球队，我有点不敢相信，然后就立马去报名

了，我觉得棒球很酷。”

“新鲜劲一过，毕竟训练就是辛苦的。过完年练了两天回

来就哭了，说腿很痛。我就故意问他，‘要不你不要学了’，没

想到他说‘不要，我要学的，我还要去参加比赛！’”小队员曹宇

航的妈妈说，在家门口的这块场地参加一场正式的比赛，成了

孩子心里的梦。

一枚小小的棒球，一块高大上的棒球场，

折射出浙江城市和乡村的运动差距越缩越小。

杭州仓前举父棒球场正在建设中，在杭

州市区，目前还真找不到一块专业的棒球

场。最近几年，棒球培训在杭州逐渐展开。

除了高校棒球队，一些俱乐部和中小学合作

开设了棒球课，总的来说尚属稀罕物。

而嘉兴平湖林埭镇徐家埭村的村民和孩子

们，已经兴奋地开始享受起了家门

口的棒球生活。真的叫人羡慕！

一种运动文化的影响，没什么

比一块可以随时用的场地，以及时不

时就有自家小孩参与的比赛更具感染力。

在经济上，浙江是全国城乡差距最

小的省。记者感受到，浙江体育的城乡差

距也在越变越小。乡村里的灯光篮球场、网

球场、足球场已经不稀奇，台州仙居官路镇把

废弃木柴集市改造成了 1 万多平方米的洋气

体育公园；宁波鄞州邱隘镇回龙村建成了 24

小时恒温游泳池；杭州萧山所前镇祥里王村

建起了 6000 多平方米的“高架公园”；温州泰

顺百丈镇有全省唯一的曲棍球场⋯⋯

浙江的美丽乡村，真正动感了起来。

去村里看风景，去村里看民俗⋯⋯将来

我们还会习惯，去村里，运动去！ 李颖

动感乡村更美丽

江浙沪青少年棒球联赛在徐家埭棒球场举行。李翔 孙潇娜 刘方 摄

林埭镇棒球队的孩子在训练。林埭镇棒球队的孩子在训练。

让传统文化火起来，在今天焕发出新

的生命力，就要寻求文化传播新的出口。

从持续创新开发新产品，到打造吉祥文化

撬动春节消费市场，到入驻年轻人聚集的

社交平台，再到凉茶博物馆和现泡凉茶店，

中国凉茶巨头王老吉的每一次创意策划都

相当“会玩儿”。

他们不是简单地堆砌元素或生搬硬套

情怀，而是选择更受年轻人欢迎的传播内

容和形式，在“讨好”年轻人的过程中拉近

了与他们的距离，同时也为大众了解传统

文化的精华提供了更多元化的途径。传统

文化也由此摇身一变，成了具有青春活力

的“网红”，极大程度上发掘了我国丰富的

历史文化资源优势，展现了中华民族传统

文化的魅力。

作为拥有超过 190 年历史的中华老字

号，王老吉红色的外包装，吉祥的品牌名，

加上健康饮料的属性，可谓自带“吉祥”属

性，是不可浪费的品牌资产。而其倡导的

防上火的健康养生理念，产品形态不断演

变，更让王老吉成为“时尚凉茶”的先锋。

立足于健康养生文化的独特定位，凉茶行

业在中国饮料市场异军突起，王老吉走出

了一条民族特色饮料之路。

目前王老吉凉茶已经在全球 60 个国

家和地区有销售，年销量超过200亿元。去

年是王老吉品牌 190 周年，在“190 年创新

发展大会”上，王老吉提出“为了下一个190

年”的战略目标，并公布了“1136”战略。

“1136”战略的核心，就是围绕着“让世界更

吉祥”的品牌理念，打造全球一流品牌。

“从民族品牌到世界品牌的目标已在

征途，把产品做好、把文化传承好，中国品

牌大有可为。”广州王老吉大健康产业有限

公司董事长徐文流说道。

让传统文化火起来
王老吉借吉祥文化实现高质量发展
塑造传统文化时代新内涵 王老吉借吉祥文化唱响“中国梦”

王老吉将“吉祥文化”传递到世界各地
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