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时评·个论

这不是一般的恶，这是置所

有的人安全于不顾，这是只

为逞一时之快，漠视他人的

生命安全，这样一种故意行

为不严惩显然是不行的。

一年前拍摄于江苏昆山街头的一段监控

视频，至今看来仍然让人倒吸一口冷气。据

江苏电视台公共新闻频道报道，2018 年 1 月

12 日下午三点多，只见两辆渣土车突然从车

流中冲出，然后开始疯狂地别车，时间长达

10 分钟，两车竞相追逐 1.5 公里，最近时两车

只隔几公分，中途还撞坏路灯杆。而起因仅

仅是因为途中，一辆车强行加塞，另一辆气不

过便开始别车。近日案件在昆山市人民法院

宣判，王某和赵某因犯危险驾驶罪，被判处拘

役2个月并处罚金2000元。

渣土车危害性大是因为渣土车本身在安

全上就有很多隐患，车身巨大，有很大的视觉盲

区，哪怕只是低速状态一不小心都有可能造成

很严重的伤害。这几年因渣土车被夺走的生命

已不在少数了，每一次都是非常惨痛的教训。

此外，渣土车车身重刹车距离长，操控性

远不如小车，对于突发事故的应变能力也差，

所以一旦发生超速行驶、闯红灯这样的情况，

很难作出及时反应，也很难及时停下来，对他

人而言几乎是碾压式的致命威胁，逃无可逃

避无可避。

渣土车主要在城市道路上运行，人多车

多，交通关系复杂，牵一发而动全身，一旦出

现突发状况，后果不堪设想。一些渣土车比

较集中的城郊结合部，路况复杂，交通秩序相

对较差，一辆不守规则的渣土车是巨大的威

胁。我们都经历过渣土车呼啸而去的危险感

觉，避之惟恐不及，何况是两辆相互竞逐的渣

土车？如此不难理解，这么两个庞然大物竟

然在城市道路上，在滚滚车流中，开足马力飙

车时的危险，这简直是在玩命啊，不但是玩自

己的命，还是在玩这条公路上所有交通参与

者的命。

渣土车的这些特点决定了，开的车必须

具备较高的安全性能，必须按照规定严格检

查，而开车的人必须要有非常专业的职业素

养和职业道德，否则就是一颗流动中的定时

炸弹。

正因为渣土车潜在的危害性，对渣土车

的管理应该从严从重，限速是多少，载重量是

多少，行驶路线，都必须在严格的监管之下。

对司机的行为应该实施最严格的管理办法，

并实行严格的准入机制。各个城市也对渣土

车实行严格的管理措施，可是仍然有很多司

机置若罔闻，一些司机转弯时速度过快，一些

司机行车霸道，经常无视车道划线，一些司机

则在别的车子退避三舍中品尝着快感。

作为司机，他们显然对渣土车应该遵循

什么样的法律、规章制度心知肚明的，可是他

们选择了无视。他们显然也明白这么做对其

他车子和人可能造成的危害，可是他们放任

了这样一种可能导致严重后果的行为。他们

对渣土车的破坏力也非常清楚，可是他们自

忖别人的车子对他们造成不了什么威胁，他

们有底气横行霸道，别人无可奈何。这不是

一般的恶，这是置所有的人安全于不顾，这是

只为逞一时之快，漠视他人的生命安全，这样

一种故意行为不严惩显然是不行的。

除了必要的交通处罚，渣土车的行政管

理部门，也该作出反应，有必要评估一下，这

样的司机还能不能继续开渣土车，这两位司

机所在的公司还有没有资格继续营运。

比渣土车更可怕的是疯狂司机

3月30日，知名自媒体人咪蒙在朋友圈宣

布旗下公司北京十月初五影视传媒有限公司

正式解散。这家公司即微信公号“咪蒙”的运

营主体。咪蒙在朋友圈称：“第二次开垮了公

司，我们办了场毕业典礼，一起向过去告别。”

这是“咪蒙”公号被注销及其在各大平台

运营账号被永久关闭后，关于自媒体人咪蒙

的消息又一次引起人们关注。不管咪蒙今后

还做不做自媒体，这都意味着“咪蒙”公号真

正划上句号。按照此前各大自媒体平台的公

告，咪蒙的平台号都是被永久关闭，“不得转

世”，这表明只要是以这家公司为运营主体

的，或者以咪蒙本人为运营人的自媒体，都将

不会被注册通过。

这对咪蒙和她的公司是一个惨痛教训，

对整个自媒体行业也不无警示作用。“咪蒙”

从一个拥有数千万用户的头部号，到最终在

争议中黯然注销，粉丝清零，折射出自媒体从

蒙眼狂奔的草莽时期，进入了追求内容质量

与价值输出的合规化时期。

在阅读人群习惯由传统媒体逐渐转向手

机客户端等新媒体的初期，人们对内容的需

求爆棚，达到如饥似渴程度，这带动了大量自

媒体的兴起。那时候，一篇爆款文章就可能

吸引来数万数十万的用户关注。但许多突破

新闻范式的自媒体文章在给读者带来新奇阅

读体验的同时，也存在着不少质量和价值观

问题，这主要表现在许多事实不清、凭空臆造

乃至于纯粹造谣的内容，以及大量带着扭曲

价值观倾向的“毒鸡汤”盛行，最终引起读者

的强烈反感。自媒体应该怎么做，往哪个方

向发展，成为舆论关注的焦点。

在这背景下，自媒体作为内容生产与提

供者的角色不会弱化，但自媒体的内容生产

模式却面临严峻挑战。有一点可以肯定，片

面追逐流量、取悦用户的内容生产模式，不仅

会遭到平台降权，而且最终也将失去用户支

持。一些内容平台都开始强化对内容质量的

把关，类似“标题党”“鸡汤体”等内容将得不

到平台的流量支持。虽说这么做可能会因为

误伤而存在争议，但从客观效果而言，这将倒

逼自媒体不得不更加重视内容质量的提升，

以使自身符合合规化要求。

这不是咪蒙一个人的告别，而是自媒体行

业风向转换的重要节点。属于“咪蒙”们的时代

正在落幕，平台扶持政策将更多向好的内容生

产者倾斜，更多机会将留给优质的自媒体。用

户也在成长，那些“吓尿体”不再可能轻而易举

地吓唬住读者，那些似是而非的“毒鸡汤”也越

来越难以拨弄读者的心弦。在这阶段，自媒体

不能再蒙眼狂奔，而是要沉下心来，以高质量内

容吸引读者，赢得市场机会。现在，就算咪蒙有

机会下场重新开局，“玩法”也只能应时而变，否

则依然只有在争议中踯躅而行。

咪蒙公司解散，自媒体不能再蒙眼狂奔

用户也在成长，那些“吓尿

体”不再可能轻而易举地吓

唬住读者，那些似是而非的

“毒鸡汤”也越来越难以拨

弄读者的心弦。
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各种客观原因叠加，多少高

校领导能把亲近学生关爱

学生为学生排忧解难放在

首位？

据中国教育报报道，近日，教育部党组印

发《关于加强和改进高校领导干部深入基层

联系学生工作的通知》，要求高校领导班子成

员尤其是党委书记、校长，要主动进课堂、进

班级、进宿舍、进食堂、进社团、进讲座、进网

络，深入一线联系学生。高校领导班子每名

成员每学期至少给学生讲一堂思想政治理论

课或形势政策课，每周至少“面对面”接触学

生一次。

教育部领导直接发文，要求高校领导

“深入一线亲近学生”，显然是正本清源之

举。在中国高校，党委书记和校长一般有党

政分工，但有一点是一致的，那就是“两者

首先是老师”。虽然不少大学的书记与校长

也是博士生研究生导师，但作为学校主要负

责人，担起“全校学生的老师”的职责，是分

内之举。

事实上，教育部督促，也是对目前普遍性

的高校师生脱节现象的拨正。且不说不少授

课老师上完课就拎包走人，平常学生想找老

师也很难。大学城不少在城郊，教师多住在

城区，造成师生见面不便。至于高校领导，平

常也被各种会议、评比缠身。前段时间两会

上，不少高校领导代表委员坦言，“不关注高

校排名榜，是不可能的”。现实语境下，大学

排名是不少高校领导的“命根子”。各种客观

原因叠加，多少高校领导能把亲近学生关爱

学生为学生排忧解难放在首位？

就目前公认的高校“培养人才科学研究

服务社会传承文化”职能而言，培养人才本就

该放在首位。然而，培养人才是很难衡量成

效的，所以培养人才很容易被虚化。高校主

要领导，一般最关注的是为本校多争取办学

资源，与学校学科排名最相关的科学研究往

往最得到关注，也占用了学校领导更多时

间。培养人才是高校办学之本，这谁都知道，

可是因为世俗意义上的投入产出不成比例，

而且出成效周期太长，所以不少高校领导只

求正常教学人才培养秩序维护好、不出事，要

从繁琐事务中抽身陪学生多体察学生情况，

做起来实在很难。

高校主要领导“亲近学生”，而且被列入

他们主体工作的必做题，也是高等教育目前

强调本科生教学学业管理的源头之举。学

校党委书记、校长和学生们在一起，每周和

学生面对面接触一次，不仅可以了解学生，

把学校的关怀带给学生，还能监督学校管理

部门以及授课老师们专注学生关爱学生。

加强大学生学业管理是刚性要求，从学校主

要领导开始关爱学生是柔性投入，只有师生

之间再无距离，才能谈得上立德树人宗旨能

落到实处。

高校领导深入基层联系学生，并非要求

校长书记整天联系学生，毕竟他们也总是各

种事务缠身，校领导亲近学生是一种价值导

向，是为全校教职员工树立一个“以生为本”

的榜样。高校有异化为行政机构的倾向，今

天反过头来重思“教育之本还是育人”，并以

切实行动把日渐疏离的师生连接起来，这样

的本分之举还是再多些吧。

高校领导“亲近学生”是本分
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