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时评·个论

工匠精神就是一种人生态

度、一种人生价值观，面对

工作，精益求精，面对困难

百折不挠，面对未来充满信

心。

本报评论员
高路

英雄为国而牺牲，他们中每

一位的名字理应都被铭记，

应当刻在我们每个人的心

里，而不是刻在为谋私利的

广告宣传画上，英雄的名号

是绝不能用来商业炒作和

消费的。

本报评论员
项向荣

4月3日，经杭州市第十三届人民代表大

会常务委员会第十八次会议审议决定，自

2019 年起将每年的 9 月 26 日设立为“工匠

日”，这也是全国首个工匠日。此外，在工匠

日当天，将举办首届杭州职工文化节闭幕式

暨首个工匠日设立大会。另外还将进行第三

届“杭州工匠”认定发布。

拿钱塘江大桥建成通车日做工匠日，是

在向经典致敬，也是在向工匠精神致敬，这座

至今仍在运营的老桥是杭州跨时代的杰作，

更是工匠精神的结晶，至今依然是钱塘江上

的标志性建筑。

这几年，杭州不遗余力地推广工匠精神，

“杭州工匠”的认定工作已经进入第三届了，

而工匠日的设定更是开了全国先河。这些举

措反映出杭州对工匠精神的重视，对杭州与

工匠精神融合的期待，也显示出杭州这座城

市日新月异的变化。作为江南名城，杭州自

古就以精致著称，杭州的园林山水、诗词歌

舞、人文风情无一不透露出精致的底蕴，那些

用来形容杭州的诗词是最美的，那些围绕杭

州的故事是最动人的。而支撑起这份精致的

说到底就是一种工匠精神，用工匠精神对待

一草一木一砖一瓦，对待人生、对待社会，各

行各业的精英专家共同塑造了这么一种精

神。我们有各行各业的大师，没有它们就不

会有历史上的杭州，也不会有现在的杭州。

而今曾经的江南古城蜕变为互联网重

镇、新经济的名城，自然，工匠精神的内涵和

外延都有了拓展，迈向新时代的杭州需要更

多的工匠，需要凝聚更丰富的工匠精神。一

件精美的手工艺品里面凝结着工匠精神，一

段完美的程序代码同样也凝结着工匠精神。

杭州的传统工艺、传统企业取得的成就令人

赞叹，但活跃在杭州传统企业以外的新经济

也有大量的人才，他们也是杭州的工匠，他们

同样也是工匠精神的传承者。第二届“杭州

工匠”入围人选中，制造业技师比例有了明显

提高，未来还有更多行业纳入，正体现了杭州

工匠精神传统与现代的交融。

评选工匠、立工匠日都是非常好的方式，

通过这些办法，展示杭州的工匠精神，达成共

识，向社会传播声音的平台，通过将更多的精英

纳入名单之中，向社会传递杭州的价值观。假

以时日必将成为一种引领性的力量，推动工匠

精神的普及，推动更多人向工匠看齐。这些出

现在“杭州工匠”里的新行业、新面孔，也将激励

更多的人以工匠精神来塑造自己的价值观。

工匠精神是一种鲜活的精神，而不是被

供起来的非物质文化遗产，不是墙上的奖状

或者桌子上的奖杯。工匠精神应该体现在日

常的工作中，在流水线上，在办公桌前，在源

代码里⋯⋯在每一双孜孜以求的手里。说到

底，工匠精神就是一种人生态度、一种人生价

值观，面对工作，精益求精，面对困难百折不挠，

面对未来充满信心。从这个角度说，能入围“杭

州工匠”的人终归有限，大师可遇不可求，但工

匠精神却是人人都可以学到的，人人都可以是

工匠精神的传承者，认真对待自己对待工作对

待这个城市，就是我们最现实的工匠精神。

大师难遇，工匠精神人人可求

4月2日晚，一张某银行信用卡中心免除

凉山火灾英雄信用卡未还清款项的海报，被

大量转发。在这张题为《致敬英雄》的海报中

看到，海报以消防人员火场救援为背景，海报

下方写到：“在四川凉山森林火灾中牺牲的烈

士代晋恺为某银行信用卡持卡人，信用卡中

心决定免除逆火烈士的所有未清款项。”其

中，英雄名字及“免除”“所有未还清款项”被

放大加粗，而银行名被打了马赛克。

这个广告甫一上网，立马引起一阵怒骂：

消费英雄，真是无德。英雄代晋恺到底欠了

银行多少钱，有必要连名带姓给曝光出来

吗？还有，该银行到底是什么银行，为什么不

让它露露脸，给它的“善心”做做广告？反倒

给它打上马赛克？所以有人说，应该打码的

姓名不打码，应该曝光的银行却不曝光，有些

本末倒置。

依据去年五月一号开始实施的《中华人

民共和国英雄烈士保护法》规定，任何组织和

个人不得在公共场所、互联网或者利用广播

电视、电影、出版物等，以任何方式侵害英雄

烈士的姓名、肖像、名誉、荣誉。发现上述不

法行为的，公安、文化、新闻出版、广播电视、

电影、网信、市场监督管理、负责英雄烈士保

护工作的部门，应当依法及时处理。而且，未

经英雄本人生前同意，将其欠款信息向社会

公众披露，侵犯了死者的生前隐私，是对死者

人格利益的侵犯。

近年来，一些歪曲历史、恶搞英烈的网络

公害引发众怒：有的为了博眼球、博出位，有

的打着“张扬个性”的旗号，变着法子调侃历

史，哗众取宠，以谋私利。比如去年12月3日

前后，一则有关某品牌智能锁的广告片在网

上传播，片中“拆弹砖家”在实验室、农场等场

所拆除炸弹均告失败，其躯体逐渐被炸光，最

后只剩一只手，但总能回到家并被爸妈“认

出”，广告片最后导向“××牌智能锁，指纹识

别，一键开锁”。这不是在拿英雄开涮吗？所

以，当这次有人在网上侮辱凉山因救火牺牲

的英雄、说去“大凉山吃烤全人”的时候，网友

们怒斥：难道人血馒头不烫嘴？国家应急管

理部也终于忍不住发出怒斥：人渣！

或许，该银行会觉得，他们真是出于好

心，也不排除这种可能，但是有没有考虑过实

际效果和社会反响？事实上，该银行就是浦

发银行，昨天下午，浦发银行官微对此作出反

应，并深表歉意。知错就改是个好态度，的

确，当英雄舍己为人的精神被戴上利益的帽

子时，其本身的精神意义不是被玷污了吗？

当大家缅怀英雄，为那些年轻的生命感到痛

心时，商家却拿着他的姓名来蹭热点，为自己

打广告捞客户，是不是有点掉钱眼里了？

英雄为国而牺牲，他们中每一位的名字

理应都被铭记，应当刻在我们每个人的心里，

而不是刻在为谋私利的广告宣传画上，英雄

的名号是绝不能用来商业炒作和消费的。尊

重英雄，实质就是尊重人民的感情，因为共和

国雄伟安宁的大厦，是用英雄的牺牲奉献所

奠基的，对待英雄的态度，叩问着整个社会的

良心。

商业炒作英雄，底线哪去了

状元村沦为“空心村”
怎样吸引“状元”常回家看看

改革开放40年来，山东泰山脚下的洼里

村走出了 9 位博士、9 位硕士、近 60 位大学

生。考学改变了这些大学生的命运，但没有改

变“状元村”的命运，甚至因为人口的流失，反

而加快了乡村的凋敝。

说到底，“状元村”的兴废还是系于人身

上——凋敝是因为缺乏人才，想振兴还得依

靠人才。“状元村”怎么擦亮自己的名片，建立

具有创新性的体制机制，深挖潜力和资源，才

是吸引人才反哺乡村的关键。“状元村”出了

很多人才，也需要人才的反哺，但必须明确的

是，反哺不是必然发生的，而是需要“状元村”

拿出自己的吸引力和创造力。有了人才，资

本、技术、信息等要素随之向“状元村”流动，

“状元村”的振兴才有希望。

（中青评论微信公号 段思平）

省级“文明城市”被低俗广告包围
真的管不了吗

近日，《健康时报》记者在河南周口项城

市调查发现，穿梭于城乡之间的大巴上、行驶

于城市的出租车与公交车上、公路两侧的墙

体上、随处可见的电线杆上，更有村民住宅房

院的墙体上，从治愈乙肝、90 天快孕奇迹、治

早泄，到免费治疗牛皮癣、白癜风、根除精神

病⋯⋯项城，已然处于各类低俗、虚假医疗广

告的围困之中。

低俗、虚假广告肆意繁衍，以及不规范的

医疗机构非法存在，除了管理部门可能存在

职能上的扯皮，是不是更有暗藏的利益牵连，

同样应该深究。

（新京报评论微信公号 任然）

办护照不用回老家
期待更多“全国通办”的政策利好

4月1日，国家移民管理局政务服务平台

正式上线运营，这也意味着内地居民申领出

入境证件实行“全国通办”政策将同步施行。

政府便民服务的不断升级，离不开的是

对互联网的深度利用。随着大数据时代的到

来，当下计算机技术对于快速处理海量复杂

数据早已不在话下，加之各职能部门、各地方

之间的居民信息数据逐步联网共享，早年因

技术处理能力不足、信息交换不通畅而导致

的民众办证需要跑多个部门的情况也就成了

过去时。

让信息数据多跑路，让群众少跑腿。期

待这样的美好场景，能够在日新月异的技术

进步和政府深化简政放权的双重支持下越来

越丰满，越来越快实现。 （光明日报 陈定）

只会照搬套路的文创没前途

近日，踩着故宫文创的步点，颐和园也授

权推出了彩妆系列产品，口红、眼影等一应俱

全。不过令人意外的是，这次“宫里的口红”

并未产生轰动效应。

消费者为“宫廷彩妆”埋单更多是图个新

鲜劲儿，一旦产品陷入套路，自然就提不起太

大兴趣了。文创文创，创意不在，惊喜何来？

如果都等着别家的点子，再好的点子也会被

迅速透支。做好文创产品，还是需要一份匠

心，在深挖自身资源禀赋的基础上表达时代

新意。

中国特色元素林林总总，可以吸收利用

的历史文化博大精深。各大景区、博物馆其

实是坐在富矿之上，真正用心，不断推出“文

化+创意”的产品，最终收益会远远大于跟

风。 （北京日报 郑宇飞）
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