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财富·金融

昨天上午 10 点，距离支付宝宣布存量用户首度突破 5000 万仅仅过去一周时间，相互

宝的页面显示，又新增 200 多万人加入了这个互助计划，差不多一分钟新增约 200 人。

最近，相互宝被提到的频率很高，一直在犹豫是否加入的小沈，终于下定决心加入，但是打

开支付宝，发现自己没有加入资格。

“以前买货基要抢购，现在买股票型基金又要抢购，真是

火爆。”不到 2 个月，杭城投资者孙先生已经遇上两次爆款基

金，其中3月份他30万元申购一款基金，配售不到3万元。

伴随着 A 股市场明显回暖，偏股型基金赚钱效应凸显，

直接刺激了普通投资者的入市热情。继 3 月份“陈光明+傅

鹏博”概念的睿远成长价值一日吸金 710 多亿并实施份额配

售后，4月以来明星基金挂帅的产品频频出现爆款，不少产品

提前结束募集，更有“一日售罄”产品出现。

明星基金经理“吸金”
多款基金提前结束募集

“真没想到它一天就卖完，当天我实在没空操作，无奈错

过了。”温州投资者王女士近日准备好了50万元资金，本打算

申购一款明星基金经理操盘的基金，结果该基金因为提前结

束募集，王女士与它失之交臂。

这样的现象在近期频频出现。日前，景顺长城、南方智

诚等多款由明星基金经理挂帅的基金，均宣告提前结束募

集。“买基金我确实比较喜欢买明星基金经理挂帅的产品，他

们往往具备良好的历史业绩。”前述孙先生表示，手里已经有

5只基金是知名基金经理操盘的。

数据显示，今年新成立的 10 亿元以上的 14 只主动偏股

基金，而这类爆款基金超过六成为明星基金经理掌舵。

中信证券分析师认为，近期股市快速回暖，基金发行升温，

具备良好历史业绩的明星基金经理有很强的号召力，吸引很多

基民跑步进场。同时，如果基金规模过大会影响业绩，因此基

金公司都会主动控制规模，提前结束募集也是情理之中。

500亿基金买A股
建仓可能要三到六个月

“我炒股不太行，买基金点子还是准的，今年 2 只基金浮

盈都已超过30%。”宁波投资者刘先生告诉记者，之前炒股亏

过不少钱，现在他更愿相信专业基金经理的操作。

伴随着权益类基金不俗的销售成绩，今年以来偏股型基金

总募集金额也节节攀升，整体超过500亿元。尤其值得一提的

是，截至4月15日，4月份新成立的偏股型基金首募规模共计

125.32亿元，平均单只基金募集规模达到20.89亿元。而3月

份成立了29只偏股型基金，平均单只募集规模仅10.36亿元，1

月和2月偏股型基金平均单只募集规模分别为2.86亿元、5.60

亿元。显然，权益类基金的销售近期明显火爆。

华泰证券分析师表示，权益类产品热销，这些基金今年

给市场带来的不俗增量资金。同时，目前权益类产品发行明

显增多，也反应出投资者对后市的乐观态度。

不过，一位公募基金经理告诉记者，短期来看，新基金发

行火热带来的增量资金，对市场的影响相对有限。“这部分资

金本身需要建仓期，可能在三个月到六个月不等。公募产品

有自己的建仓节奏，行情震荡的情况下，他们一般不会一次

性就打满。” 本报记者 吴恩慧

两年内要覆盖到3亿人
相互宝还在“挑”用户

为此，小沈拨打页面上的热线电话，客服

告诉他：相互宝目前不是面向所有用户的，是

根据系统自动评估，只向特定用户开放。“我

问了系统评估的准入细则，无非是身体健康、

年龄、芝麻信用等官方说辞，但我也没感觉自

己不符合。”小沈表示。

据悉，2018 年 10 月 16 日，蚂蚁金服和

信美相互联合推出的“信美人寿相互保险社

团体重症基本保险”（简称“相互保”）在支付

宝上线，同年 11 月 27 日，蚂蚁金服发布公告

称因合作伙伴被指其涉嫌违规，故在维持“相

互保”基本规则的基础上，调整分摊费用上

限、管理费、成团条件等，变更产品为“相互

宝”互助计划，成员罹患99种重疾+恶性肿瘤

都可获得互助。

根据规则，支付宝用户符合健康要求、通

过以芝麻分为基础的信用评估等，不需要缴

纳任何的费用就能够加入“相互宝”。数据显

示，相互宝的 5000 万成员中，有 31%来自农

村和县城，47%为外出务工人员。蚂蚁金服

副总裁尹铭表示：“相互宝目标在未来两年内

覆盖到3亿人，通过互助形式，成为国人养老

保险、医保之外的，又一大基础社会保障。”

0元加入、纯线上、费用兜底
提升“投保”的体验感

“大部分加入的人，都是冲着‘0 元加入、

人均分摊不超 0.1 元’来的，花不多的钱，既

保障了自己，又可以做慈善，一举两得。”杭州

某保险公司互联网业务部负责人陈先生说，

“打一个不恰当的比方，就是‘投保’的体验感

很好。”

从推出之初，相互宝官方首页上的宣传

语就是：“若自己生病，可获众人帮助 30 万；

若他人生病，帮助一人不超过 0.1 元。”很具

有诱惑性。

怎样保证每个案例的人均分摊费用不超

过 0.1 元？“这里面其实会涉及到重疾发生率

的概念。”陈先生说，“一开始在‘相互保’阶

段，就有一个条款，运行3个月以后成员数少

于 330 万，蚂蚁金服和信美相互有权终止该

项目。这个人数的最低门槛，就是为了保证

人均分摊金额不超过承诺数。”

运行至今，半年时间相互宝救助了24位

成员，救助金额分摊到成员身上，人均 0.1 元

左右。相互宝还承诺 2019 年全年分摊金额

不超过188元，多出部分由蚂蚁金服承担，等

于有了个兜底。而参与互助计划的成员，如

果要申请互助金，需在申请页面提交相关资

料（包括身份证件、疾病诊断书等），经过平台

调查审核后进行案件公示、筹款，一般1-3个

工作日内就会向申请者划拨互助金。

互助计划不是保险
随时可以被终止

从前述相互宝的经历可以看出，“相互

保”不是保险，而是一个互助计划。

在其互助计划中，记者注意到了终止机

制条款：出现不可抗力或政策因素导致相互

宝无法存续；我们停止相互宝服务——以上

任一情形，蚂蚁金服都有权终止“相互宝”。

尤其是第二条，这是一个随时都能被终止的

互助计划！

“保险和互助计划，完全是不一样的性

质。”业务规模排名前三的国内某互联网保

险公司商务部负责人说，“加入互助计划的

部分人，是有保障意识的，但却不想为了一

个不确定能得到消费回报的产品而多花

钱。可他们没有意识到，相互宝的保障其实

是远远不够的，我们更多建议是将它作为保

险保障的补充。”

一分钟“圈粉”200人，短短6个月用户数超5200万

“相互宝”不是保险，并非人人能保

爆款频出
多基金提前结束募集
偏股型基金今年已募500亿元
驰援A股需3-6个月


