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5.25居艺空间半价日
5.25元秒杀众多爆品! 热水器仅800元
现在拨0571-56078019，即可获得半价日VIP邀请卡享受6大礼遇

5 月 25 日，居艺空间时尚家居 mall 将举行半价日活动，当天兔宝宝、顾家、欧派、西门
子、慕思等品牌都给出了超大力度优惠。现在报名，凭邀请卡可享受六大礼遇：礼遇一：
500 万商场现金补贴。礼遇二：下单就抽奖，华为 P30 手机 10 台任性抽。礼遇三：无购物
抽奖，2000 份超值礼品。礼遇四：疯狂砸金蛋，100%中奖。礼遇五：5.25 元爆品限时秒
杀。礼遇六：下单满额直送豪礼（详见商场海报）！赶紧拨打电话预约门票哦！

活动时间：5 月 25 日

活动地点：
德胜东路 3288 号居艺空间

（九堡客运中心斜对面）
报名热线：
0571-56078019 扫码报名抢购

更多爆品

万家乐 燃气热水器（10K3）

惊爆价：800 元

（限量 50 个）

活动当天抢购众多爆品

帝 王 卫 浴 卫 浴 组 合 柜 + 陶
瓷座便器组合

惊爆价：2999 元

（限量 10 套）

不止家居 全实木餐桌（一桌四椅）

惊爆价：999 元（限量 5 套）

不止家居 全实木餐桌（一桌四椅）

惊爆价：999 元（限量 5 套）

兔宝宝 鞋柜

惊爆价：288 元/个

1000+款家居爆品！1000+款家居爆品！
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离暑假还有一个多月，杭州儿童剧市场早已摩拳擦掌。

五、六两个月，杭州将上演的儿童类演出，达到了惊人的

30 部。这个数字，大约是去年同期的 2 倍，2017 年同期的

2.5倍。

小孩的钱年年赚，年年招式各不同。钱报记者发现，这

30部剧中，有13部都挂上了进口的“洋招牌”——英国正版、

西班牙原版、德国启蒙、澳大利亚特邀⋯⋯

而从大麦网可见的售票区位图来看，“进口剧”的出票速

度，也明显比普通剧要快不少。

跟淘宝买东西一样，“全球购”就一定比国货吸引人吗？

记者跟杭州的两位妈妈聊了聊，在眼下儿童剧满天飞，而鉴别

优劣渠道太少的现状下，她们是如何总结经验，避免踩坑的？

5、6月杭州儿童剧扎堆，30部剧里近半都是国外引进

进口剧到底好不好，如何帮孩子挑好剧

先看看两位杭州辣妈送上的观剧报告

陪孩子看儿童剧成常态
从大IP过渡到小众剧

两位妈妈，陈楠和顾颖婕，同为36岁。

陈楠有一个孩子，今年4岁；顾颖婕则有

两个娃，大的8岁，小的5岁。

因为自身都喜欢艺术，也热爱现场演出

这种形式，所以基本上从孩子能坐得住、能简

单听懂语言开始，就带他们进剧场了。

在过去一年里，陈楠带着女儿看了七八

部儿童剧。顾颖婕因为在国内和加拿大两头

跑，有机会接触到更多的儿童类剧目，“一年大

概要带两个孩子看20部左右”，看演出跟看展

览、看电影一样，已经成了生活里的常态。

两位妈妈的账单，也解释了为什么杭州

的儿童剧占比逐年在疯涨。就拿陈楠来说，

自己看演唱会会买千元以上的票，给孩子买

儿童剧票也毫不手软，过去一年她在带孩子

看剧上的总花费就过万了。

那么在挑戏上，两位妈妈有没有标准呢？

陈楠说，最初刚接触儿童演出，只能跟着

大 IP 来，小猪佩奇、海底小纵队、汪汪队立大

功⋯⋯反正就是哪部绘本孩子看得多，就去

看相应的儿童剧，“现在慢慢就会选择一些小

众的，更有思想性的剧目”。

进口剧有创意也好玩
最怕尬讲大道理的剧

至于选剧的标准，陈楠说，她看过有的儿

童剧，动不动就喜欢讲一些幼稚的大道理，

“让人尬得不行。”而她更比较倾向的是：“不

是非要讲一个惊天地泣鬼神的大道理，有些

就是传递一些温暖的感情，让大人和孩子都

觉得很放松。”

顾颖婕说，三年前她陪孩子看过一部丹

麦的人偶剧《再见，麦芬先生》，讲一只小鼹鼠

的生老病死。“剧场里很多孩子都看哭了，我

一个大人也哭了。这种能让孩子去思考生死

意义的剧，目前在杭州演出市场非常少见。”

两人还都提到了之前在杭州上演过的加

拿大儿童音乐会《玩转单词》。

严格来说，这甚至不算一部剧，而是一支

加拿大乐队。三个男生，一个主唱，一个键盘

手，一个鼓手。这支乐队，就是专门给小朋友

写歌的。

这些歌里面，时不时会出现许多单词，比

如这首是围绕水果的，那就是跟水果相关的单

词；那首是围绕运动的，单词就都跟运动有关。

乐队唱的时候，还会邀请小朋友上台，结

合大屏幕上的动画一起唱跳，气氛很嗨。照

陈楠的话来说，“就像大人看演唱会一样，只

不过这是针对孩子的”。

两位妈妈感慨，现在自己孩子听的歌，大

部分还是30年前她们小时候听的曲目，儿童

歌曲在中国几乎是断档的。

但在国外，就像《玩转单词》一样，有专门

的儿童音乐人，创作各种适合孩子的儿歌，主

题包括花园、植物、昆虫、运动、健康、食物等

等，“而且用音乐会全家唱唱跳跳的形式，大

大丰富了孩子进入剧场的体验感。”

在顾颖婕看来，国内剧团的儿童剧相对

比较粗放，台词和呈现形式都不太理想，很多

剧就是一堆大型人偶上台唱唱跳跳，甚至还

在用大人的语言说台词，票价又挺高，这跟国

内儿童剧团的发展模式不无关系。

而国外很多独立的艺术家和艺术团体，

会细细打磨剧的舞台呈现、台词对白、舞美效

果。她举了个例子，在温哥华，艺术家可以获

得政府的资助去排戏，国际演出的资助力度

也非常大，这也直接促进了儿童剧目的大量

原创化。

鉴别优劣的渠道太少
妈妈要做很多功课

聊到进口儿童剧是否会加分，是不是她

们选择的一个重要指标，两位妈妈的回答很

直接，“多少会有一点。”

当然，妈妈们也说，并不是所有的进口剧

都值回票价的。

陈楠前阵子刚带娃看了来自澳大利亚/印

尼的亲子剧《出海啦！》，“看完后我有和其他妈

妈交流，觉得不如宣传的那么好，一大一小

800多块的票价并不太值，但观众可以完全浸

入其中的形式，倒是挺新颖，孩子们都喜欢。”

陈楠说，英国、美国、西班牙，或者正版、

启蒙⋯⋯这些挂在前面的名字真的无所谓，

但进口剧的多样性、好玩程度，确实让许多国

产剧显得苍白单一，“有些进口剧，它会加不

少创意进去，比如魔术师的白手套，比如用纸

盒做主角人物，别说孩子，就连大人都会被吸

引。”

顾颖婕也表示，“现在鉴别儿童剧优劣的

渠道太少，专业介绍也相对匮乏，所以倾向进

口剧，相对坑会少一点。”但在具体选择的时

候，主要还不是看来头，时间、剧场大小、剧目

主题、类型，甚至演出公司等，都会是她挑选

一部剧的判断标准。“我会提前做很多功课，

在网上查一查相关内容，包括前几站演出的

评论和评价，再判断要不要去看。”

本报记者 陈宇浩
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