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悠游悠游

本报记者 郑剑瑾 鲁佳/文 视觉中国供图本报记者 郑剑瑾 鲁佳/文 视觉中国供图

中国旅游研究院之前发布的《中国研学旅行发展报告》显示：未来3至5年，研学旅行的学校渗

透率将迅速提升，研学旅行市场总体规模将超千亿元。但目前研学旅行的一些产品“游”“学”分配

比例不合理，过分偏重“游”，对“学”的内容仅停留在到此一游。打着“研学旅行”的幌子，依然是逛

景点的观光游，甚至“游而不学”的现象也时有出现。

研学游学市场火爆，坑也确实不少。作为家长，最怕研学产品只游不学、价格虚高，花了冤枉

钱。专家指出，在课本中学习知识，在旅行中践行，做到“知行合一”，读万卷书，行万里路，才是研学

旅行的意义所在。

同比贵3倍的丝路研学游“秒空”
旅行体验与研究性学习深度融合是研学设计的原则和趋势

专业度高、学术浓的产品
成暑期研学“风向标”

某平台今年推出了一条 15000 元起的

丝路研学产品，尽管价格同比贵了近3倍，但

因为请到了复旦大学历史系副教授设计研学

线路，行程中带队导师也是历史系博士，中国

社科院专家当景点讲解员，走的不是网红景

点而是正儿八经的考古挖掘现场，行前要看

书学习，回来要答辩。首批名额一放出来，立

刻被秒空。

杭州市民蒋女士和先生是因为工作太忙

碌，没有时间带孩子出门。“我和孩子的爸爸

假期非常少，出国也需要一定的审批手续，所

以希望有一个专业、孩子喜欢的机构能够安

排暑期研学。我们的要求很简单，首先必须

是孩子喜欢认可的老师带队；其次让孩子的

视角更加开阔，研学中待人接物，遇事处理的

能力可以得到提升；最后也是最重要的，高高

兴兴去，平平安安回来。不过咨询下来，旅行

社提供的产品比较同质化，学的成分也不是

特别高，所以我们出门首先选择一些专业机

构的定制化产品。”

专业度高、学术氛围浓厚的研学产品已

经成为暑期研学的“风向标”。

千亿教育旅游市场
旅行社尚未真正进入

中国旅游研究院之前发布的《中国研学

旅行发展报告》显示：未来 3 至 5 年，研学旅

行市场总体规模将超千亿元。

统计显示，在研学人群选择的研学渠道

中，通过学校游学的人群占比 45%，游学机

构约占 27%，留学中介约占 14%，而旅行社

仅占 10%。在国际游学中，自行组织的各大

公立私立学校市场份额约占 70%；教育培训

机构/留学中介机构约占 10%；旅行社约占

9%；专业游学机构约占8%。

看来，旅行社并没有进入真正的教育旅游

市场。

钱报记者了解到，目前常规的旅行社研

学团，都是和学校一起组织，旅行社派领队，

负责行程中的统筹工作；校方则派老师，参与

行程中的“学习课程”的设计，并负责照顾孩

子。如果不是与学校合作的研学团，对于研

学课程设置、带队研学导师的安排等，旅行社

就会显得捉襟见肘。

“研学旅游属于教育旅游，这并不是一个

暴利行业，且带有一定的公益性。很多旅行

社开始信心满满扑进研学市场，但随后就发

现研学和传统旅游的差异巨大，和学校合作，

旅行社只能‘做嫁衣’，除了揽收客人、解决交

通住宿等，无法掌握核心竞争力；而且利润

薄，安全责任重大，不少旅行社因此都碰了

壁。”业内人士表示。“教育旅游的核心是教

育、是学习，旅行社没能真正进入这一领域。

目前旅游行业，包括旅行社，仍然缺少文化修

养、文化情怀。这些素质上不去，真正的教育

旅游很难做起来。”

旅行体验与研究性学习深度融合
是研学设计的原则和趋势

如今，研学市场边际宽泛，各个机构都在

做研学。“对此首先要持包容和开放的态度，

每一个贡献出自己力量和资源的机构，都值

得尊重。”浙江旅游职业学院副教授黄宝辉

说，就家长如何选择来说，一定要选研学旅行

活动组织经验丰富、服务品质有保障的机构，

同时选择的研学目的地要有文化内涵和资

源特色，最好能和孩子的兴趣特长、学情

相结合，做个精细化挑选。

黄宝辉副教授建议，首先要关注研学旅

行项目的体验活动设计是否以学生为中心。

“是不是让孩子们主动探究和学习很重要，包

括研学的时间和机会、情境设计、导师阵容

等，比如导师的资质、教学经验，与孩子的沟

通交流能力、互动频率以及方式效果都是家

长们需要考量的。”

其次，家长要选择适合孩子的研学旅行

活动项目。“要非常了解孩子的兴趣爱好和特

长，充分征求孩子的意见，一起来选择适合自

己、性价比高的研学体验活动，考虑孩子的独

特性，避免盲目跟风。”

家长们一般都希望能通过研学旅行活

动，能够进一步发挥孩子的兴趣特长，并弥补

孩子在知识技能方面的短板，对家长来说是

一件期待比较高的事情。如今的家长，特别

是 80 后家长，在选择研学时越来越理性，对

教育价值高的研学体验活动很乐意买单。

研学旅行，其实是综合实践，最好是有学

校和机构一起来开发，机构本身缺少研学体

验活动设计的坚实基础。黄宝辉副教授在谈

到研学体验活动的核心准则时说，专业旅行

机构与教育机构深度合作的研学体验活动将

是未来研学的发展趋势，“旅行的体验资源与

研究性的学习资源深度融合，从目的地的风

土人情中学到知识、学到技能、学到课本上学

不到的东西，有更多的收获和感悟。在体验

和活动中，孩子的社交、协作技能都在不断提

升，这些都是今后他们在工作和生活中不可

或缺的技能。而从目前的阶段来说，这个融

合做得还不够。”

此外，黄宝辉副教授还提到，研学机构最

好能给孩子们安排一个学情测试，通过测

试结果推荐适合的研学旅行活动，同时最

好有体验课的机会，这样的服务更到位。

研学旅行结束后，应该有一个评价表或反

馈报告，让家长发现孩子的闪光点和潜力，

哪些地方还有待提高，这样的研学旅行才是

最有用的。

欢乐研学行


