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本报讯 暑假临近尾声，市民王女士准

备带孩子邮轮出行。咨询旅行社后被告知，

8 月的航次已经卖完，9 月也卖得差不多了。

不仅如此，今年暑期母港邮轮产品的售价较

往年同期同类产品，涨了1000元~2000元。

船票售罄
今年暑期邮轮没尾单

上周开始，王女士就一直在关注邮轮产

品，“眼看假期临近尾声，想带儿子出去走走。”

“8月底的皇家加勒比邮轮海洋光谱号的

尾单有吗？”杭城某大型旅行社的工作人员听

到王女士这句话时，差点笑崩：“8月24日的航

次早就已经卖完，8 月 28 日的已经被包船，8

月25日的已经涨了好几轮，9月的个别航次也

已经告罄，别说尾单，连正价都买不到了。”

“本以为暑假末了可以‘捡’个尾单，没想

到都买不到船票。”王女士很无奈。

钱报记者了解到，和往年不同，今年上海

母港邮轮的价格一直稳中有升，至今没有出现

过尾单。“尤其是光谱号这艘新船，没有采取惯

用的包船模式，旅行社都保守地要舱房。”杭州

海外有限公司邮轮部相关负责人表示。

船少价高
已有游客预订春节早鸟票

每年暑期就是亲子游的市场。七月中旬

可能因为暑托兴趣班等影响，杭城邮轮市场

舱位供货大于需求，甚至出现一周左右的滞

销。八月开始，市场反弹，海洋光谱号出现了

一舱难求的情景；公主邮轮价格合理，销量排

名第二；辉煌号和威尼斯号不分伯仲，“相约”

将8月10日之后的航次连涨几拨。

以地中海邮轮辉煌号为例，2018 年 9 月

上旬上海前往日本，5 天 4 晚的海景房每人

2699 元；而今年 9 月上旬同样的产品售价每

人3599元。“今年暑期，母港邮轮产品的均价

在 3000 元~6000 元不等，相较于去年同期，

涨了1000元~2000元左右。”业内人士透露。

9 月 11 日后，辉煌号前往日本运营，12

月回来；公主邮轮盛世公主号 8 月 18 日完成

最后一个航次，已前往澳洲。也就是说，9 月

开始，只有海洋光谱号和歌诗达邮轮威尼斯

号两艘船在母港运营，而星梦邮轮探索号在

9 月客串四个航次，10 月 6 日后将前往澳洲

⋯⋯12 月，母港运营的邮轮是海洋光谱号和

辉煌号；12 月 14 日~23 日期间有一个空档

期，母港一条船也没有。2019 年 12 月 23 日

~2020 年 1 月 18 日期间，母港运营的邮轮只

有辉煌号一艘，所以今年下半年邮轮特价、尾

单的概率几乎为零。目前甚至已经有游客预

订了春节期间的航次。 本报记者 郑剑瑾

八月下旬都买不到票了，“巴结”的游客已经在订春节游

暑期邮轮船少价高，较去年涨两千

制成湖笔模样的巧克力、好似雾漫西湖的香台、时尚新潮

的乌毡帽⋯⋯8 月 16 日，由浙江省文化和旅游厅主办，浙江

省旅游协会、浙报集团旅游全媒体中心承办，浙江省旅游民宿

产业联合会、各地市文化和旅游部门以及旅游协会协办的

2019浙江省旅游商品大赛在西溪商务大厦举行。

最终，评审专家们从来自全省 11 个地市 352 个参赛单

位送选的 595 件旅游商品中，评选出了 73 件优秀的浙江特

色旅游商品，将送参9月的中国特色旅游商品大赛。

595件特色商品角逐
胜出73件9月决赛全国

今年参选商品
比去年多了150多件

本次浙江省旅游商品大赛参赛商品划分

为 21 个类别，包括旅游食品类、旅游茶品类、

旅游饮品类、旅游酒类、旅游佐餐调味品类、旅

游纺织品和皮毛类、旅游箱包类、旅游电子类、

旅游电器类、旅游日用陶瓷和玻璃类、旅游金属

和石质品类、旅游日用合成品类、旅游日用竹木

品类、旅游化妆品和洗护用品类、旅游个体装备

品和体育用品类、旅游首饰类、旅游玩具和趣味

园艺工具类、旅游工艺品类、旅游纪念品类和文

具以及其他品类等。和去年相比，多了文具、

园艺工具和体育用品类等类别。

全省11个地市积极相应，今年报名的单

位有 352 个，选送的旅游商品足足有 595 件，

比去年多了150多件。

当天上午，由中国旅游协会商品和装备

分会秘书长陈斌，中国旅游协会旅游商品分

会副秘书长范宏玉，浙江省旅游协会秘书长

董捷、中国美术学院工业设计系主任陈斗斗，

浙江科技学院艺术设计学院工业设计系主任

卢艺舟，浙报传媒控股有限公司副总经理、钱

江晚报总经理、钱江晚报副总编辑何锋等专

家组成的评审组，对所有参赛的旅游商品精

挑细选。

参赛商品的评审标准主要包括地域性、

品牌性、实用性、创新性、市场性、工艺性、示

范性等。“我们要选的旅游商品是要体现浙江

的文化、物产、工艺、品牌的。”中国旅游协会

商品和装备分会秘书长陈斌介绍评选规则时

说，旅游食品要具备加工性、即食性等，而工

艺美术品必须是手工的，不能全是机器加工

的，没有灵魂。

最终，专家组评选出 73 件旅游商品，将

送参 9 月在四川乐山举行的 2019 中国特色

旅游商品大赛。

有创新有设计
亮点商品不少

专家们评审得相当仔细，评选过程足足

延续了 4 个小时。当中，也发现了不少吸睛

的亮点商品。比如做成湖笔模样的巧克力、

做成项链方便系扣的丝巾，还有可以摄像的

眼镜、富有时尚感的毡帽等等。

“今年浙江选送的旅游商品比去年又上

了一个台阶，无论是从数量上还是质量上来

说，创新也不少。”陈斌秘书长对钱报记者

说。同时，他还发现，有些旅游商品和国外也

逐步接轨，“比如深度开发当地物产资源，像

木耳制成了木耳芝麻糊，秋葵做成了饮料，味

道好也十分健康。还有一些化妆品，也是用

当地的物产制作而成的，这个发展的方向非

常有意义。不光外地人会感兴趣，本地人也

会被吸引。”

此外，一些旅游商品在设计上也获得了

评审专家们的一致好评。“比如有个香炉，它

不只是冒烟，还制造了一种雾漫西湖的意境，

赏心悦目。”“还有以前感觉有点老土的乌毡

帽，只是帽檐边做了一些小小的改动，增加了

图案，丰富了配色，马上就变得很时尚了。”

物产开发，注重细节
专家为浙江旅游商品发展献策

评审结束后，专家们也提出了各自的建

议和意见。

“浙江的物产极其丰富，深度开发还可以

更广更深。”陈斌秘书长说，在旅游商品的包装

设计上要更注重实用性，“要体现出产品特色，

比如食品的包装，让人看了就想吃，不要过度

追求形式。”在包装这一点上，几位专家都认为

很重要，卢艺舟主任说，“包装要让人有吃的欲

望，传统的味道还可以做一些更新，适合现代

人的口味。”陈斗斗主任则提到了围巾项链，商

品本身不错，但是包装最好有使用状态的展

示，让人一目了然，和一般丝巾的区别。

此外，陈斌秘书长还说到，旅游商品在开

发上要注重细节，“有的商品挺好，但是外包

装的盒子太大了；有的商品不错，外包装也可

以，中间的内袋却非常粗糙，可能就会让人失

去购买欲望。”

而讲到创新，卢艺舟主任给出了自己的

建议：手工艺匠人如果能与设计师合作，或是

不同类别的手工艺人之间互相合作，也许能

碰撞出更多的火花。


