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继中集集团、慈星股份和华东科技爆雷之后，刚过去的这

个周末又有一批业绩雷引爆：北斗星通、三安光电和*ST 盐

湖。其中北斗星通预计 2019 年亏损 5.5 亿元-6.5 亿元；三

安光电预计 2019 年净利润同比下降 45%-55%，而*ST 盐

湖预计亏损高达惊人的 400 多亿元，基本坐定 A 股 2019 年

的亏损王位，甚至要将成为A股历史上的“亏损帝”了。

曾经的大白马，如今一年亏400多亿元

“钾肥之王”盐湖股份断臂求生
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爱喝茶的朋友们，对于安溪铁观音一定不陌生。

一杯香气四溢的铁观音，晒青、凉青、摇青、杀青、揉

捻、初烘、包揉、复烘、复包揉和烘干 10 道传统工序，36

小时连续制作，成茶外表色泽油亮，香气敛藏，滋味醇

厚。

“福建安溪是我国最重要的茶产区之一，生产的铁

观音远近闻名，在整个茶产业发展和茶文化传播中都占

有举足轻重的地位。”

1 月 12 日，在安溪县举办的“好茶不贵——安溪铁

观音‘新品牌计划’大会”上，福建省安溪县云岭茶业有

限公司等首批近 10家当地龙头茶企与新电商平台拼多

多结成“安溪县茶产业新品牌联盟”。

安溪县副县长肖印章表示，安溪茶企与拼多多的合

作承载着弘扬茶文化、打造茶品牌的使命，将为我国茶

产业跨越升级提供全新路径。

千年茶都牵手拼多多
为茶行业原产地“带货”

北宋词人黄裳在《演山集》中有云：“江淮、荆襄、岭

南、两川、二浙，茶之所出，而出于闽中者尤天下之所

嗜。”

在经年累月的制茶过程中，安溪茶农发明创造了特

殊的工艺，形成独特的茶类——乌龙茶。

安溪铁观音是乌龙茶中的极品，其品质特征是：茶

条卷曲，肥壮圆结，沉重匀整，色泽砂绿，形似蜻蜓头，置

于手心，沉重似铁，如同观音手掌，故名“铁观音”，素有

“青蒂绿腹蜻蜓头”，“美如观音重如铁”的美誉。

根据国家茶叶产业体系经济研究室的报告显示，在

全国各大茶类中，安溪铁观音以近20%的市场占有率位

列第一。

而我国茶叶种植面积和产量位居世界第一，2018

年中国茶产业综合产值超过 6000 亿元，是中国农业发

展的重要支柱产业。

“但茶产业仍然面临着产能过剩、产销矛盾、品牌发

展缓慢等问题。”中国茶叶流通协会秘书长梅宇表示，通

过引导产业带加入拼多多新品牌计划，此次合作有望引

领中国茶产业走出一条促消费、强品牌的道路。

据了解，“新品牌计划”是拼多多于 2018 年 12 月推

出的一项针对中国制造业的扶持计划。

通过提供数据支持、研发建议和流量资源，拼多多

期望联合实力强劲的代工和外贸企业，探索 C2M 定制

化生产，帮助企业回归国内市场，以最低成本培育新品

牌。

截至 2019 年底，参与“新品牌计划”定制研发的企

业已超过 900 家，正式成员达 106 家，累积推出 2200 款

定制化产品，涉及家电、家纺、百货、数码等近 20 个品

类，累积定制化产品订单量超过1.15亿单。

幽香醇厚的“庄园级”乌龙茶
现在平台上29.9元即可买到

成立仅 4 年的拼多多，年成交额已达 8402 亿，年活

跃买家超过5.36亿。

根据安溪县电子商务公共服务中心最新数据显示，

2019 年全县电商交易额达 107.92 亿元，其中茶叶销售

额46.41亿元。

可见，电商平台已成为助力安溪铁观音发展的重要

力量。

“拼多多是近年来兴起的电商平台，在年轻群体和

各级市场中极具影响力，合作将拓宽公司和整个地区的

茶叶市场，让消费者享受到绿色、健康、醇正的安溪铁观

音。”首批安溪县茶产业新品牌联盟企业代表、云岭茶业

董事长陈加勇表示。

据悉，目前正值拼多多年货节，平台不仅为安溪铁

观音开辟了特卖专区，还在拼多多 APP 上同步开设了

“安溪馆”，当地 130 多家安溪铁观音认证茶企，未来还

将陆续进驻平台，进一步提高品牌知名度、扩大市场份

额。

而首批安溪县茶产业新品牌联盟成员，为拼多多量

身打造的产品现已上架平台。

其中，国有控股企业云岭茶业，为茶叶爱好者们带

来了庄园乌龙茶和大师铁观音两款茶，在拼多多年货

节期间，两款产品还在原有价格基础上推出了限时优

惠，庄园乌龙茶仅售 29.9 元（112 克），联合安溪铁观音

制 茶 大 师 推 出 的 定 制 款 大 师 茶 也 仅 售 39.9 元（112

克）。

拼多多联合创始人冬枣表示，与安溪铁观音的合作

只是开始，平台未来还将加大投入，通过助力产业带升

级和资源扶持，从中国的茶产业带上发掘出更多优质的

茶叶供应链品牌，满足消费者对精品茶叶的需求。

本报记者 高佳晨 通讯员 韩宇 金薇薇

安溪铁观音“牵手”拼多多
29.9元就可买到庄园级乌龙茶

1月11日晚，*ST盐湖发布业绩预告，预

计 2019 年亏损 432 亿元~472 亿元，基本每

股收益为亏损 15.51 元~16.94 元。公司表

示，公司报告期对业绩造成主要亏损的原因

解释为破产重整进程中因资产处置预计产生

的 损 失 ，初 步 预 计 对 利 润 的 影 响 金 额 约

417.35亿元，此事项属非经常性损益。

资料显示，2018 年的亏损王是天神娱

乐，亏损 69.7 亿元；2017 年的亏损王为乐视

网，亏损 138.78 亿元；2016 年的亏损王为石

化油服，亏损 160.8 亿。2019 年上半年，ST

信威巨亏 155 亿元，让市场震惊，如今*ST 盐

湖亏损 400 多亿元的数目出来，再次让投资

者大跌眼镜，*ST信威、乐视网这些曾经的亏

损王都得靠边站了。

盐湖股份曾经是 A 股市场的大白马，

拥 有“ 钾 肥 之 王 ”的 称 号 ，在 2005 年 至

2007 年的大牛市中曾经创造了 50 倍以上

的涨幅纪录。但受累于近年来投资的金属

镁一体化项目和化工项目的巨额亏损，公

司已经于 2017 年、2018 年连续两年亏损

“披星戴帽”。若 2019 年最终经审计的净

利润为负，公司将被暂停上市。公司最终

是否能保持上市公司地位，要看 2020 年的

业绩情况。

分析认为，*ST 盐湖这次巨亏更多是在

甩掉亏损资产，以断臂求生。公告显示：*ST

盐湖主业氯化钾生产持续稳定，产量较去年

同期大幅增加，氯化钾产量563万吨，上年产

量483万吨；报告期销量453万吨，上年销量

468.8 万吨，销售价格同比有所上升。2019

年，*ST 盐湖的子公司蓝科锂业碳酸锂生产

稳定，产量 1.13 万吨，上年产量 1.1 万吨；销

量 1.13 万吨与去年持平。2019 年碳酸锂平

均价格较上年同期降幅 27.40%，*ST 盐湖解

释，价格下降的主要原因，一是受新能源企业

补贴政策影响；二是因蓝科锂业 2 万吨项目

资金需求，为了确保随产随销，保证资金及时

收回，对提货达到一定量的客户进行了折

扣。蓝科锂业2万吨碳酸锂项目部分装置已

投入运行，正按计划加紧项目建设。

除去资产处置导致的 417.35 亿元巨额

非经常损益和亏损业务对公司业绩的影响，

公司 2019 年净利润大约处于略亏和盈利之

间，氯化钾和碳酸锂业务仍然业绩较好。随

着青海国资背景的青海省汇信资管以 30 亿

元承接了相关资产，导致上市公司业绩持续

巨亏的资产将被剥离出上市公司，上市公司

未来有望轻装上阵。
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安溪当地茶农正在进行铁观音制茶的第一步——晒青（安溪

县供图）


