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为什么发券为什么发券，，不直接发钱呢不直接发钱呢

让人心动的“第二个半价”

说到花钱，这里我们再普及一个经济学名词——边际效应。

这是我们日常生活中常用到的经济学原理，以后你们也会常碰到。比如，去麦当劳买蛋筒

冰激凌的时候，看着“第二个半价”的标识，是不是会很动心？你掐指一算，一个是4元，2个是6元，等

于一个3元啊，不要太划算哦。你会不会想找同学一起拼单或者咬牙一口气吃掉两个？这个边际效

应就是商家的惯用手段。

其实也早有人认为，这不只是经济学范畴，还属于心理学范畴。

消费券也正是运用了这样的原理。当你在掏40元钱买东西时，如果有满50元减10元的消费券，你

多半会去凑满50元的单。于是，促进消费、繁荣市场的目的便达到了。
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给同学们介绍一位很牛的现

代经济学家——英国的约翰·梅

纳德·凯恩斯。可能有的同学听

说过“凯恩斯主义”，没错，说的就

是他的经济学理论。他被认为是

现代经济学最有影响的经济学家

之一，宏观经济学之父。在现代

社会的管理中，经常会运用到他

的经济学理论，作为指导和制定

经济政策的依据。

凯恩斯写过一部著名的经济

学著作《就业、利息和货币通论》，

里面提到一个理论：节约悖论。

他说呢，从个人角度看储蓄

是对的，而从国家的整体经济上

看，这又不合理的。这就是“节约

悖论”。

他这么解释：经济不景气的

时候，因为对未来有担忧，怕失业

怕收入减少，人们会选择更多地

进行储蓄而减少消费。可是如果

大部分人都减少消费的话，企业

的销售额就会降低，库存就会增

加。随之而来的是企业只能降低

生产，企业员工的收入也会减少，

有时候还会裁员，就业率就会降

低。于是人们对未来的担忧就会

强化，就会更加坚定地减少消费

增加储蓄，这样一来整体经济就

会陷入恶性循环。

所以从国家来说，往往不愿

意国民这么做，而是希望大家把

钱拿出来消费，促进商品流通，走

出危机，繁荣经济。

在现实中，他的悖论其实很

好理解，当下各国的经济现状正

呈现出他所说的这种现象，所以

各国才会不约而同地推出各种形

式的消费券，来促进消费。

提振消费已经是一件很紧迫

的事。国家统计局发布的数据显

示，今年 1-2 月，社会消费品零售

总额同比下降 20.5%，其中餐饮

收入同比下降 43.1%，汽车销售

额 同 比 下 降 37% ，家 电 下 降

30%。

有同学又会问了：那么为什

么不直接发钱呢？

这个问题就如消费券要靠

“抢”而不是全民派发一样，其实

大有门道。

我们需要粗浅地了解消费

券的本质。

消费券是一种短期的应急

性经济政策，它起到的是刺激

作用，在短期内刺激经济回

暖走上正轨，而不是长效

的经济政策。这就决定

了，在短时间内尽最大可

能地刺激居民消费才是

它的本意。

最后还有一点，可能同学们没有想到，

是因为我们的数字支付系统远比国外更发

达、普及。

如果你们出国旅游过，一定会比较惊讶

并且觉得有点儿不方便，那就是国内很常见

的移动端支付在国外非常少，现金和刷卡仍

是支付的主要手段。

中国当前非常完善的移动支付 O2O

体系，已经构建起了属于中国的消费券模

式。在发放消费券上更便利，也能在更大

程度上做到普惠及平衡，并将消费券具有

的特定时间、特定场景、特定用途的特征，

发挥到最大，能够明确将消费锁定到需要支

持的领域。

其实，很多人在发问“为什么不直接发

现金”的时候，并不了解一件事，那就是，发

放消费券的时候，各地也从没有忘记最重

要的扶贫济困工作，没有忘记帮助低收入

群众渡过难关。许多地方，南京、杭州、上

虞等城市都直接给低收入群众发放了爱心

购物券。

国 情 不 同 ，做 事 的 形 式

和方式自然也不同。做

好 我 们 自 己 的 事 情 ，才

是真章。

这一点，不得不说到我们国民的消

费习惯了。

中国人的储蓄观念是世界都有名

的。之前美联储做过一项调查，发现美

国 40%的家庭，都拿不出 400美元的应

急费用。在美国人的观念中，借钱消费

是一种常态。

加拿大注册会计师协会最近的一

份调查也显示，近三成的加拿大家庭每

月几乎没有存款，很大原因是在购房、

购车时，往往会选择价格高出自己实际

负担能力的房和车，造成居民消费负债

水平居高不下，“这种消费模式出现在

过去十年里，削弱了人们的储蓄能力”。

而中国人则不同。10 年前中国人

的储蓄率是50%，如今是45%，依旧保

持着全球最高水平。如果给美国人民

发钱，那么他转身就到超市购物了。但

是如果给中国人发钱，就很可能把钱存

到银行去了。

相比直接面向居民“分红”、“撒钱”

的方式，消费券能够更直接地转化为消

费行为。因为消费券通常都会有明确

且较为短暂的使用期限，过期作废。从

这个角度看，发消费券比直接发钱更有

助于提振经济。
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