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·新闻

打开电商平台，输入“消毒”、“家电”

这两个关键词，简直像打开了一个新世

界。

从内衣消毒袋、刀筷消毒架、砧板消

毒机，再到牙刷消毒机、除菌净水器、便

携空气消毒机等，面对大大小小的各类

消毒设备，网友调侃，“只有你想不到，没

有品牌做不到。”

这次618，家住城南的二胎妈妈肖女

士，对消毒类小家电有了前所未有的关

注。“这次疫情，改变了我们的健康意识。”

肖女士说：“这一次，全家就把买买

买的重点，放在了内衣消毒机、空气消毒

机这些健康小家电上。”肖女士在网上相

中了一款内衣消毒机，原价399元，券后

优惠价为269元，相当于打了6.7折。

钱江晚报记者了解到，今年天猫

618，健康、消毒类电器需求强劲。开场

25 分钟，理发器、消毒机、自动洗手机销

量均超去年开场一小时的销量，按摩枪

销量超去年全天销量的 15 倍，除菌冰

箱、洗衣机的成交也暴增。

同样的，京东 618 开场刚 10 分钟，

600G 通量净水器和空气消毒机同比增

长 8 倍；净化除菌类空调成交额同比增

长5倍；除菌冰箱、洗衣机成交额同比增

长 10 倍；母婴洗衣机成交额同比增长

20倍。
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本报讯 天猫618开售首日，超37000个中国品牌成交额

同比去年增长至少 100%。美的、华为、海尔、格力、小米、荣

耀等品牌成交额短时间内突破 1 亿元。还有很多成立不到 5

年的新品牌与国际大牌同台竞技。

6 月 1 日，2018 年成立的美妆新品牌 COLORKEY 在天

猫开卖1分钟成交额就超过去年全天，一天下来，业绩比去年

天猫 618 增长了足足 18 倍；先锋时装发布平台 LABEL-

HOOD 蕾虎 1 分钟成交额超越去年 618 首日全天；女性内衣

品牌 Ubras 9 分钟成交额超越去年全天；开售第一小时，精

品咖啡品牌三顿半业绩同比去年劲增 3 倍多；主营“高颜值”

半成品拉面的拉面说、健康食品品牌王饱饱均实现 1 小时业

绩，超越去年全天⋯⋯

同样，很多老字号品牌也青春焕发。6月1日，茅台、剑南

春、泸州老窖、稻香村、敦煌、梅林等中华老字号成交额同比去

年均增长了1倍以上，光明、东来顺等更是同比增长超3倍。

记者了解到，阿里巴巴已经连续三年升级针对中国品牌

的扶持举措。就在 4 月 22 日，阿里巴巴发布“新国货计划

2020”，帮助中国品牌商家迎难而上，加速产品创新和品牌建

设。作为疫情进入常态化防控阶段以来的最大规模促销季，

天猫 618 正是扩大自主品牌消费、加速自主品牌增长的契

机。 本报记者 祝瑶
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“一款智能可杀菌可烘干的刀筷架，是妈妈群里的爆款了。”杭城网友甜甜说，提

倡公筷改变了很多家庭的生活习惯，“一双筷子”催热了后疫情时代的新需求。

从消毒小家电到大屏电视、方便菜，钱江晚报记者了解到，作为上半年最重要的

购物节，这场特殊的全民618大战，出现了一些新变化。

看看今年618购物篮，大家爱买啥
后疫情时代，消毒小家电、大屏电视、投影机，还有方便菜火了

本报记者 鲁佳 祝瑶本报记者 鲁佳 祝瑶

最近周末，杭城白领小李发现，朋友

圈里晒网红餐馆的少了，取而代之的是

自己动手烧的菜。疫情宅家的日子，原

本十指不沾锅的小李，下厨房的日子也

变多了。小李笑称：“尝过了自己的手

艺，更确信了自己真有这天赋。”

像小李这样的人不占少数，宅家做

菜的热度一直延续到 618，上网抢购性

价比高的生鲜，也成了今年的一大亮点。

江苏的六月黄大闸蟹、山东的生蚝

海参、浙江的梭子蟹、福建的小管大黄鱼

⋯⋯618 期间，天猫将推出“水产大市

场”，海鲜河鲜便宜卖，折扣低至 3 折

起。记者打听到，登陆这场水产大集的

海鲜河鲜，将扩大至上百个品种。

6 月 1 日零点，京东 618 上线 1 小

时，生鲜产品成交额同比增长超8倍，小

龙虾 4 分钟卖出 30 万只，牛排 10 分钟

卖出 70 万片，鸡蛋成交额同比增长超

11倍。

宅家生活也让很多人对智能家居，提

出了更高的品质要求。据天猫618数据

显示，6月1日零点刚过1分钟，三明治机

销量超过去年全天销量；3 分钟，冰淇淋

机、面包机销量超过去年全天销量；10分

钟内，空气炸锅销量超过去年全天销量。

值得一提的是，在后疫情时代，都市

生活节奏逐渐恢复，方便菜越来越火。

据京东数据，截至6月1日16点，方便菜

成交额同比增长 289%，聪厨梅菜扣肉、

新雅大厨蚝油牛肉、清炒虾仁纷纷跻身

成交额前列，佛跳墙、东坡肘子、三椒水

煮鱼和羊蝎子火锅同样位列方便菜成交

额TOP榜单。

在线生鲜越来越火
厨房新手爱上方便菜

疫情催生的宅假期，让客厅经济的

价值被重估，而作为客厅中心的电视，也

在疫情倒逼之下，催生了新的变化。

5 月底，“3C 发烧友”小山追看了荣

耀发布会，“想看看有没有什么新款可以

买。”当晚亮相的荣耀 61 英寸版本价格

为 3299 元，55 英寸版本为 2299 元。“像

55 英寸版本，还有 618 补贴，价格可以

杀到两千以内。”小山坦言，“有点心动”。

从手机屏到客厅大屏，90 后网友

lulu 忙着追优酷真人秀《看我的生活》，

“视觉体验完全不一样了。”lulu 说，更

重要的是，现在的大屏电视除了观影追

剧这样的基本需求，还可以完成利用电

视满足上网课、K 歌、AI 健身、玩大屏游

戏等场景需求。

6月1日凌晨零点，京东电视品类销

售迎来高峰，开场 5 分钟，均价 1 万以上

的高端大屏 OLED 电视成交额同比增

长超过 6 倍。前 1 小时的电视成交额

中，超过 70%都是 55 英寸以上大屏产

品。

6 月 1 日零点至 12 点，苏宁易购 70

英 寸 及 以 上 大 屏 电 视 销 量 同 比 增 长

360%，PPTV 智能电视 50VU4 成功跻

身同尺寸段销量第一名。

记者也了解到，大屏继续火爆，很大

程度上得益于品牌不断打响“亲民牌”，

618 期间，康佳 75 英寸平板电视售价直

降1000元，价格为2999元。

除了大屏电视机，看起来更有电影

感的投影机也被越来越多的家庭所喜

爱。据天猫数据，截至 6 月 3 日，投影机

的成交额同比增长79%。
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