
据新闻晨报等报道，今年 11 月下旬开

始，一则名为“奶茶排队群演暖场”的兼职招

聘，不断出现在上海的各大兼职群中。“五个

领队同时拉人、建群、拍照、管理，持续数天

⋯⋯”有记者实地体验证实，这些群演排队

充场的奶茶店，是“茶芝兰”人民广场店。与

想像中不同，这家奶茶店排队充场最终收割

的目标，可能不是消费者，而是加盟者。

网红奶茶店雇人排队，已经不是什么秘

密了，其营造生意火爆的假象，一方面是为了

吸引不明觉厉的消费者上钩，激发他们的从

众心理；另一方面，则是给加盟者看，用虚假

的火爆引诱加盟者上钩，进而牟取暴利。媒

体曝光的上海网红奶茶店雇人排队制造假

象，就属于后者。

在市场环境下，正常的包装炒作可以有，

但包装炒作绝不等于虚假欺骗。这种针对加

盟者的忽悠，可能让对方付出几十万元的代

价。

据了解，雇人排队给加盟者看的这家奶

茶店，实际上生意相对惨淡，营业数据也是造

假的。门店的菜单琳琅满目，但许多茶饮处

于无法制作的状态。如果加盟者有意向去实

体店探访了解情况，则会被拒绝。若要加盟，

则须花费 25 万元。如此，怎么看也不像是脚

踏实地做生意的。

将种种迹象联系在一起，真相就浮出水

面了。线下开店，雇人排队，这一系列动作

形成黑色的利益圈套，对加盟者进行精准围

猎。

问题来了，如此虚假炒作，到底算不算商

业欺诈？我国法律对诈骗行为的定义是，以

非法占有为目的,使用虚构事实或者隐瞒真

相的方法,骗取数额较大的公私财物的行

为。从这个定义来看，此事确有诈骗之实，

至于能不能构成诈骗罪，需要司法部门调查

并定性。

在正常的市场环境中，这样的欺骗不应

该被容忍。如果任由这种行为进行下去，每

一个市场个体对其司空见惯，就会形成一种

可怕的惯性思维，久而久之，会渗透到经济生

活的方方面面，刺痛的便是全社会的利益。

网红奶茶店雇人排队忽悠加盟者的戏该

停了，相关执法部门该及时出手。不仅要调

查惩戒个例，更要整顿其背后的行业歪风邪

气。只有不断提高欺骗成本，才会对忽悠者

真正产生震慑作用，才能帮助商业良性运

转。

良好的商业信誉和商业氛围，是商业活

动的基石。每一个商家都应该铭记“勿以恶

小而为之”的古训，对“信誉”二字要有根本尊

重，体现在商业活动的每一个细节之中。做

生意还是要以诚信为本，坑蒙拐骗、蝇营狗

苟，注定会被钉在时代的耻辱柱上。

雇人排队的“网红店”，不能再让其演下去
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线下开店，雇
人排队，这一
系 列 动 作 形
成 黑 色 的 利
益圈套，对加
盟 者 进 行 精
准围猎。

雪落下后，河南老君山就像人间仙境。

不过，这次老君山上热搜，不是因为美景，而

是因为金顶平台上泡面盒子遍地。

据北京青年报报道，因某音上某网红一

句“远赴人间惊鸿宴，老君山上吃泡面”，众多

游客涌上老君山吃泡面打卡，导致景区不堪

重负。这场遍地泡面盒子的“惊鸿宴”，着实

把人惊到了。有网友打趣道，网红诗应当改

成“远赴人间惊鸿宴，吃完泡面丢颜面”。

12 月 14 日，景区回应称，已注意到该情

况，“我们每天都有专人打扫”。景区商家表

示，来的游客实在太多，就算专人打扫都无法

及时清理干净，虽然旁边有垃圾箱，但不少游

客就是随手一丢，不管不顾。

的确，游客素质是绕不开的问题。都什么

年代了，还乱丢垃圾，不觉得脸红吗？在成堆

的垃圾面前，任何风景都失去了审美的意义。

但景区的管理问题也显而易见。景区的

最大承载量是固定的，一旦放任大量游客涌

入，总会产生超载。就在12 月初，老君山景区

发布公告，宣布全面实施网上预约购票、实名

制入园，门票单日出售限量一万张。现实是

老君山出现了“游客太多”现象，说明可能根

本没有做到限流，也可能实际可承载量远小

于规定承载量。景区管理还存在其他漏洞，

如有游客在网上叫屈：“游客增多了，可垃圾

桶却没有增加，而且还是那种小容量的垃圾

桶，为什么就不分成干湿两种？吃泡面产生

的厨余垃圾和其他垃圾都有，本就难以打扫

和处理。可景区说带汤到垃圾桶里不行，可

汤又没处倒，所以只能放外面桌子上了。”

如此，以至于有媒体调侃景区：“只要愿

来，山门大开；只要买票，泡面和开水管够。”

破窗效应一旦形成，垃圾遍地现象则无可避

免。而垃圾遍地后，愿意遵守规则的人就会

随之减少。

景区管理亟待改善。难道景区就不能精

准确定最大承载量并严格执行，以确保垃圾

清理工作顺利进行？难道不能限制泡面的销

售量，改为销售其他食品？

在社交媒体发达的今天，总会有景区意

外走红，这既是机会也是挑战。我们没有理

由去追责网红的话引来太多游客，造成垃圾

遍地，反而应该看到，网红引流是景区繁荣的

一个机会。与之对应的是，老君山曾在国庆

假期提供免费午饭，成为网红景点，吸引很多

游客，且依然保持秩序井然。这前后对比，值

得景区管理部门认真思考。

面对一碗泡面，景区管理为何如此狼狈
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据钱江晚报·小时新闻客户端报道，为祭

奠亡妻，52 岁的魏旗在西湖群山走出一朵玫

瑰花。这玫瑰花形状的路途，从九溪开始，在

西湖群山里弯弯绕绕 40 多公里之后，又回到

九溪。魏旗一共走了16个小时才走完。

魏旗与亡妻的故事感动了很多人。地图

上，有了这朵玫瑰，那些普通的山水仿佛有了

新的生命。追寻着魏旗的足迹，会有人想起

这对夫妻相濡以沫的故事，想起魏旗“她没看

过的风景，我替她看”的承诺。

能生活在这片山水之中是件幸福的事，

而我们要用更多美好的故事来回报这片山

水。

近些年，随着用于记录跑步和走路线路

轨迹的手机 APP 的风靡，画轨迹成了户外运

动爱好者的新时尚。他们用双脚走出各种形

状，地图、爱心、小动物⋯⋯而在杭州，绕着西

湖跑 26 公里刷出来的玫瑰花，已经成为全国

知名的网红路线。每年的5月20日，全国各地

的跑友都会来到西湖，用跑玫瑰的方式说出

“我爱你”。

无论是魏旗走出来的玫瑰，还是跑友们

跑出来的玫瑰，都寓意着对美好的挽留和呼

唤。有些努力会被记住，有些努力会湮没在

时间的尘埃里，可是没有关系，受益的是这片

山水，留下的会是长久的感动。

魏旗说：“希望在若干年以后，除了西湖

玫瑰跑的线路，也有人知道，西湖群山里也有

一朵花，也能知道这朵花背后的故事，这是一

个男人为他的爱人走出来的。”这是一个深爱

着自己妻子的人的一个小小心愿。在西湖山

水中留下印记不是一件容易的事，但谁又能

否认他努力的价值呢？

一个普通人留下的轨迹同样值得尊重，

普通人的动人故事同样会被很多人记住。美

好的事物一定会超越身份，超越文化，成为集

体共同的记忆。

一个普通人留下的轨迹，它的真诚不减

一分。有了这样的真诚，西湖山水就有了更

多的内涵。

这是人与景相得益彰的神奇之处。去翻

翻历史，我们就能发现西湖周边遍布了许多

动人的印迹。历朝历代，有很多史册上有名

有姓的，也有很多无名氏，在西湖边留下了不

可磨灭的印迹。这一片土地上，记载着风花

雪月、保家卫国，兄弟情朋友谊，记载着热血

衷肠。

西湖之美，美在山水，更美在人。若不是

有一代代文人墨客的佳句，就不会有西湖的

别样风情，若没有许仙白娘子、梁山伯祝英台

的故事，就不会有西湖的感人情怀。

这朵走出来的玫瑰，让湖山更美
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