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“致八零 九零 冷萃咖啡酒”。去年 12 月 29 日，浙江省文化和旅游

宣传推广中心联合浙报集团旅游全媒体中心共同发布“文创百城”征集

令。在征集令发出的第一时间，我们收到了一个报名项目——来自黄酒

之乡绍兴的“绘璟”。

冬日里，我们来到绍兴鲁迅故里，景区正对面有一家小店，层层树木

的掩映中，散发着幽幽黄酒香气，白墙黑瓦中，“绘璟轩”三个字显得古色

古香。推门进去，记者见到了绘璟文化的创始人吴徽，他正摆弄着一把红

泥小火炉，炭火上的小炉子嘟嘟嘟冒着热气。“来，尝一尝这个热老酒，加

了水果的，没什么黄酒味道，暖暖身。”

2008 开始至今，吴徽探索关于黄酒的创新已经整整 14 年了。这个

85后绍兴小伙子想让绍兴黄酒变得好喝又好看。

黄酒奶茶、黄酒棒冰、黄酒巧克力⋯⋯

85后小伙探索黄酒的一万种可能

30多年前的一次“错误”
成就了黄酒奶茶

吴徽是土生土长的绍兴人，但和其他绍兴人

对黄酒的记忆不同，吴徽对黄酒的深刻记忆来自

父亲的独门秘籍：黄酒奶茶。

吴徽的父亲早年在广东打拼，爱上了港式丝

袜奶茶，还学了制作手艺。回绍兴后，经常做给

家里人吃。1985 年冬天，吴徽出生，父亲给还在

月子里的妻子做奶茶，无意间错把红茶壶拿成了

黄酒壶，阴差阳错地做出了第一杯黄酒奶茶。从

此，它成了吴徽独有的儿时记忆。

“我在厦门读的大学，那里满大街文艺范的

小店特别吸引我，那会就决定毕业回老家开一家

小店。”2008 年大学毕业后，虽然吴徽进了银行

工作，但同年家人注册成立了“绘璟文化”“绘璟

酒业“两家企业，卖黄酒和旅游产品成了他的副

业。

几年后，吴徽在鲁迅故居对面开了家小店，

透明的玻璃屋顶很有“调调”。“没想到因为装修

风格，中老年游客不进来，进来的年轻人对我卖

的东西不感兴趣，生意一直好不起来。”

“看来得换个法子卖黄酒和旅游产品”。

2014 年 6 月，吴徽采购了 60 多种黄酒，用 10 种

茶叶磨成粉冲泡，配上进口牛奶，再根据加入的

黄酒量的不同，调制出了数百种口味后，不停找

找朋友尝试。大概经过了近 3 个月的调制，终于

将黄酒奶茶定型。

黄酒奶茶成了那一年绍兴的网红爆品，生意

火的时候，客人从店门口排队到中兴路上的红绿

灯。“国庆假期里，每天都卖出六七百杯。”虽然这

么多年过去了，现在依然有很多外地游客对“绘

璟轩”的黄酒奶茶念念不忘。

靠一杯黄酒奶茶迅速出圈后，吴徽陆续研发

推出了黄酒棒冰、黄酒巧克力、黄酒牛轧糖和黄

酒双皮奶等一系列受年轻人喜欢的产品。

一碗浊酒传承千年
辞职研发新口味黄酒

一直对绍兴黄酒有着特殊感情的吴徽，在与

来自五湖四海游客的交谈中了解到，大多数游客

对于绍兴这座古城的印象来自于鲁迅笔下。“在

我看来，绍兴文化的精髓还是在花雕酒这样的本

地特产中。但是除了我老爸那辈人可能还会每

天喝上两口黄酒，现在的年轻人都不喝黄酒了。

如果能有办法让他们对黄酒感兴趣就好了。”在

研发黄酒系列食品外，吴徽似乎又找到了更有兴

趣的事情做。

如何让花雕酒有绍兴特色，并迎合年轻大众

的审美？乌篷船、石板路、小桥流水⋯⋯吴徽把

这些自己记忆中的老绍兴画在花雕酒坛上。

2015 年前后，花了近一年时间，吴徽在花雕酒坛

上绘上具有江南味的水墨画，让花雕酒摇身一变

成了具有收藏价值的工艺品。“当时把两个系列

6 个花型的特色花雕酒推出市场后，首批销售一

空，虽然销售模式还尚未成熟，但已经有了一个

很好的开头。”

从黄酒奶茶到花雕酒包装，吴徽似乎慢慢找

到了方向。“刚开始只是当做副业来做，三年前，

我正式辞职，创新黄酒的一切可能会是我一辈子

追求的事业。”

2016 年开始，吴徽着手研发创新黄酒的酿

造工艺。

2020 年疫情缓解后，吴徽参加了上海举办

的一个夜市活动。“这个市集从夏天经过秋天，

一直开到了冬天。气温下降后，每

天夜幕降临，整条街上充

斥 了 煮 红 酒 的 香 味 。

当时我就想，我们从

绍兴过来，家乡

最 出 名 的 就

是 黄 酒 ，为

什么不尝试

下煮黄酒？”

研 究

配 方 几 经

实验后，绘

璟 轩 推 出

了风炉热老酒。“这个风炉就是我们绍兴的红泥

小火炉，用炭火慢慢炖煮黄酒。当时就想把‘围

坐红泥小火炉，煮酒谈今夕’这个场景带到市集

中去。”

“煮黄酒在市集上卖得非常好，其实这个酒

单喝口感一般，一定要加上辅料包，味道就会变

得非常独特。”回到绍兴的吴徽马上优化配方，

进行批量生产。

2020 年 11 月开始量化生产后，没想到短短

2 个多月，已经生产了 4 批。“传统的黄酒加入新

式玩法后，带来的经济效益比较可观。”

“前阵子参加温州的音乐节，零下三度，现场

的啤酒根本卖不动，最后有经销商拿一瓶科罗娜

换我一杯热老酒，你说我赚了还是亏了。”吴徽哈

哈大笑。

各类创意黄酒热卖，让吴徽再一次尝到了创

新的甜头。“这些年在保留黄酒传统优质酿造工

艺的基础上，我们增加了花香、果香，同时降低了

酒精度。热老酒就是非常典型的代表，适当优化

后的口感大众接受度更强。”

今年夏天，绘璟轩准备推出冻老酒。“到时候

可以让大家尝尝低温鲜酿黄酒的清甜口感。”

冷萃咖啡酒
体会人生百味

作为文创界的新兵，吴徽认为，文创并不是

特指某样具体的产品，而是一种设计理念，是一

种新玩法，是一种虚拟的旅游纪念品升级版，也

可以是和消费人群沟通的一种方式。“文创有无

数种可能性，我们的产品也有无数种可能性。”

除了热老酒，绘璟很多小众产品销路也不

错。“在品质和细节取胜年代，不改革不升级就会

被市场淘汰。一些产品的销量虽然不是特别高，

但都有特定的人群十分喜爱。”

这次代表绘璟参加“文创百城”的就是他和

其他企业联名设计的一款冷萃咖啡酒。“这款酒

在咖啡馆卖得非常好，黄酒的香味和咖啡的苦味

结合，就像人生一样。接下来我们还会推出‘酸

甜苦辣人生系列’。不一定会热销，但就是想要

尝试，想要创新。”

前些天，吴徽刚和国内一家大型酒业集团签

了协议，为酒店的住店以及用餐客人调制黄酒饮

品。

“我觉得自己肩上的担子很重，任重而道

远。”吴徽轻轻说道，绘璟轩外悠长的河道里，晃

晃悠悠的乌篷船缓缓驶过，船夫的吆喝声与店内

的茶香、奶香和酒香交汇杂糅，正描绘着绍兴

“醉”美的姿态。

本报记者 郑剑瑾/文 林云龙/摄


