
不 能 只 盯 着
别人的脸，而
要 多 摸 摸 自
己的良心，看
自 己 所 作 所
为 是 否 符 合
法 律 规 定 和
社会规范。
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年份 价格
2018年茅台酒 2700元/瓶
2017年茅台酒 2800元/瓶
2016年茅台酒 2900元/瓶
2015年茅台酒 3000元/瓶
2014年茅台酒 3100元/瓶
2013年茅台酒 3200元/瓶
2012年茅台酒 3400元/瓶
2011年茅台酒 3500元/瓶
2010年茅台酒 3800元/瓶
2009年茅台酒 4000元/瓶
2008年茅台酒 4600元/瓶
2007年茅台酒 4800元/瓶
2006年茅台酒 5000元/瓶
2005年茅台酒 5100元/瓶
2004年茅台酒 5500元/瓶
2003年茅台酒 6500元/瓶
2002年茅台酒 6700元/瓶
2001年茅台酒 6900元/瓶
2000年茅台酒 7500元/瓶
1999年茅台酒 8200元/瓶
1998年茅台酒 8500元/瓶
1997年茅台酒 8800元/瓶
1996年茅台酒 12000元/瓶
1995年茅台酒 17000元/瓶

年份 价格
1994年茅台酒 18000元/瓶
1993年茅台酒 18500元/瓶
1992年茅台酒 19000元/瓶
1991年茅台酒 19500元/瓶
1990年茅台酒 20000元/瓶
1989年茅台酒 21000元/瓶
1988年茅台酒 22000元/瓶
1987年茅台酒 23000元/瓶
1986年茅台酒 26000元/瓶
1985年茅台酒 26500元/瓶
1984年茅台酒 27000元/瓶
1983年茅台酒 27500元/瓶
1982年茅台酒 28500元/瓶
1981年茅台酒 30000元/瓶
1980年茅台酒 32000元/瓶
1979年茅台酒 40000元/瓶
1978年茅台酒 50000元/瓶
1977年茅台酒 55000元/瓶
1976年茅台酒 60000元/瓶
1975年茅台酒 75000元/瓶
1974年茅台酒 110000元/瓶
1973年茅台酒 120000元/瓶
1972年茅台酒 140000元/瓶
其他年茅台酒 面议

（少酒、品差、喝品茅台酒价格不以此为参考）

老酒收藏走进杭州
回收新老茅台酒、五粮液酒及 2000 年之前高度白酒、剑南春、郎

酒、泸州老窖、洋河大曲、古井贡酒、董酒、习酒、十七大名酒、各种进口洋

酒、地方名酒。

53度茅台酒收藏品价格表

收藏品要求：商标无破损、褪色、受潮、封口无裂痕、无破损、不少酒、酒线需达肩线以上，高度酒花需达10秒以上。

活动时间：2021年3月17日-3月23日
地址：下城区延安路447号浙江饭店13楼贵宾会议室

（与凤起路交叉口、地铁一号线凤起路战2号出口）
公交路线：133、155、K155、188、206、216、251、290、400路到孩儿巷站下车即到

电话：18211192218 谷经理 18210037541 孙老师手机长期有效
现场免费鉴定，当场变现，可微信银行卡转账。（如有交通不便，阴雨天，全省各市免费上门回收）

（早7:30-17:00全天均可上门）
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央视 3·15 晚会如期而至，又一批企业

进入舆论曝光区。今年被曝光的问题，涉

及人脸识别摄像头、手机清理类软件、个人

简历被贩卖以及虚假医疗广告等，被点名

的企业包括科勒卫浴、宝马、智联招聘、360

搜索等。

这些问题中，比较让人意外和震惊的是

科勒卫浴等企业使用人脸识别摄像头违规

采集人脸信息。人脸识别是一项新技术，在

许多领域应用越来越广。但由于人脸信息

是一个人独有的、不可替换的生物识别信

息，一旦被违规采集和使用，其潜在风险不

言而喻，因此也引起了许多人的警觉。

很多人没有料到的是，有些商家竟然直

接使用带有人脸识别功能的摄像头，在未经

本人同意的情况下，堂而皇之地进行商用。

据报道，科勒卫浴在全国上千家门店

都安装了具有人脸识别功能的摄像头。这

些摄像头的供应商万店掌公司声称，他们

平台目前拥有的人脸数据量已上亿，这意

味着，这些企业在神不知鬼不觉中，已经严

重侵犯了数量庞大的民众的个人隐私。

目前，国内对于违规采集人脸信息虽

然没有非常完善的法律规定，但也不是“法

无明文”。已正式施行的《民法典》第一千

零三十四条明确规定，自然人的个人信息

受法律保护。而这里的个人信息，就包括

了“生物识别信息”。《民法典》第一千零三

十五条规定，处理个人信息的，应征得该自

然人或者其监护人同意，公开处理信息的

规则，明示处理信息的目的、方式和范围。

但这些被曝光的企业，却直接无视了国家

法律明文规定。

被央视曝后，数家企业连夜写“检讨”、

发布致歉声明，科勒更是在声明中表示，

“目前已安排相关门店连夜拆除该摄像设

备”。看到这些企业道歉和声明，只想问一

句话：早干嘛去了？

如果上述企业说自己“不懂法”，我是

不信的，要说他们不懂得违规收集人脸信

息的危害性，我也是不信的。但凡有正常

思维的人都会懂，要用别人的东西，最起码

的要求是征得他人的同意。像科勒这样的

企业，收集人脸信息后，会对这些信息进行

整理编号，并形成有用的商业信息，从而了

解顾客进店参观、消费的情况。违规使用

人脸信息这么“溜”，挨板子时又摆出一副

无辜的表情，合适吗？

道歉只是一句话，关键是行动。拆除

了摄像头，那么已经收集的人脸信息怎么

处理？说不定，这些个人信息已经被倒手

了多次，流向如何，又当如何消除影响？这

些问题，总不能没有一个说法吧。与其现

在连夜道歉，不如平时多用用心。不能只

盯着别人的脸，而要多摸摸自己的良心，看

自己所作所为是否符合法律规定和社会规

范。否则，道歉多了，反倒显得虚伪。

别光盯别人的脸，得摸摸自己的良心
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据澎湃新闻报道，在共享经济风口中

诞生的共享充电宝，在近年来完成了“逆风

翻盘”。甚至已有相关企业启动赴美 IPO，

冲刺共享充电宝第一股。

共享充电宝“一元时代”早已过去。曾经

物美价廉的共享充电大幅涨价已成普遍现

象，在一些城市，充电一小时需要三四块钱，

部分热门商圈、景区共享充电宝的租赁价格

甚至涨到了8元/小时。2020年12月，央视财

经频道就关注过共享充电价格上涨现象。

网友戏说，电量50%以下就会有严重不安

全感。共享充电宝解决了人们的窘迫，完成了

手机无电时刻的救济，在公共服务够不到的地

方予以补充，也对一些商圈的经营状况起到了

润滑、活跃作用，这是看得到的好处。

目前，共享充电宝头部企业正高歌猛

进。“三电一兽”多名负责人透露，自身已实

现盈亏平衡，甚至盈利。另一面，很多商家

也通过与共享充电宝企业利润分成，获得

可观的经济效益。

这其中，唯一“亏本”的是用户。当共

享充电宝租价大幅上涨，无法让人再愉快

地充电了。

“没想到，现在给手机充一次电竟然要

十几块钱。我还不如自己买一个。”一名用

户向媒体感慨，其在一次吃饭时使用了餐

厅的共享充电宝，归还后发现账户被扣了

17.5元。有用户直言，相比在充电站给特斯

拉快充，用共享充电宝给手机充电要贵得

多。用户普遍喊贵，已成一个事实。

由于竞争激烈，共享充电宝推广成本居

高不下可以想见，有品牌甚至愿意给商家 8

成的利润分成来换取“独家”渠道。但是，与

其简单地把成本转嫁给消费者，不如寻求降

低成本的好办法，消费者的利益和感受应该

受到尊重。

在共享经济领域，消费者与共享产品

的互相信任关系，是共享产品能够赢得人

心、赢得发展空间的一大要素。如果共享

产品企业一方粗暴“撕破”这种关系，那么，

这样的产品还能长盛不衰吗？

当然，共享充电宝不是生活必需品，也

未形成行业垄断，因此，它的租价上涨，有

其市场化的理由，觉得贵了你可以不用它。

但也要考虑到，类似共享单车的教训

值得吸取，租金提高、押金难退等，是个别

共享产品失去用户信任的核心原因。已经

有一些消费者向媒体或者在网上发帖表明

今后会养成自带充电宝习惯，千万不要小

看用户的决心。

别忘了，由于在技术、应用、服务等方

面还未尽完善，且共享充电宝的赢利模式

还很单一，这意味着它的“护城河”不高，且

相对脆弱。与大幅涨价相比，尊重用户感

受、体恤用户经济承受能力，适当减缓盈利

进程，更为理性。

共享充电宝大幅涨价，消费者的感受不应忽视

与 大 幅 涨 价
相比，尊重用
户感受、体恤
用 户 经 济 承
受能力，适当
减 缓 盈 利 进
程 ，更 为 理
性。
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