
“太酷了！”画了将近12个小时，漫威英雄钢铁侠终于“破墙”而出。这一次，钢铁侠出现在安徽黄山

一家酒店的停车位上。

这个充满了肌理感、视觉感的漫威英雄，全靠着95后浙江小姐姐郑慧云和搭档一笔一划绘制出来。

习惯穿梭于城市的停车场、地下车库，拖着一个塞满了数十种颜料、画笔、水平仪、补光灯的行李箱，

一弯腰就是好几个小时，这是95后车位彩绘师郑慧云的日常。

“前段时间你们小时新闻报道之后，最近又接到了不少咨询。无奈这个月订单已经排得满满的，这

段时间只能专注画画和其他商演。”郑慧云说。

95后车位彩绘师郑慧云：
给车位穿个性化“新衣”
一弯腰就是几小时
这个小众市场悄然兴起

有时一天要接20多个订单咨询

本报记者 祝瑶
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从视觉传达设计专业毕业的丽水姑娘郑慧云，

有着不错的美术功底。最初，郑慧云只接大大小小

的墙绘单子，从密室逃脱的布景到餐饮店的内饰，从

私人住宅的外墙到公共建筑的围墙⋯⋯去年，一个

偶然的机会，郑慧云认识了车位涂鸦。

2020年底，郑慧云和搭档杨思亚在杭州成立了

工作室“姐姐墙绘”，并在闲鱼挂出一条链接——“车

位涂鸦，全国可接单”。

“链接挂出后，几乎每天都有人咨询。过年期

间，一天要接到二十多个订单咨询。”郑慧云认为，悄

然兴起的车位彩绘符合当下年轻人对于个性化的需

求，“一定会有市场的。”

短短半年，郑慧云和搭档跑遍了浙江。火影忍

者、海绵宝宝、哆啦 A 梦⋯⋯各式各样的定制卡通

角色，栩栩如生，出现在普通人的车位上。

对于自称“熬夜冠军”的郑慧云来说，墙绘的辛

苦算不上什么。直到开拓了车位彩绘市场，郑慧云

才真正感受到了什么叫做“难”。

车位彩绘，这项工作有多“耗人”？画墙绘的时

候还可以站着，甚至小坐，只对手臂力量有要求，但

画车位——还多了对腿部和腰部、颈椎的要求。

“通常画车位，都是蹲着的，有时候画一个细节，

同一个姿势要保持两三个小时，站起来的时候感觉

人都要缺氧了。”累到蹲不住了，有时郑慧云会直接

躺下画。

“从墙面转到地面，构图最不好把握。”郑慧云

说。原本画墙绘，可以在设计好图案后借助投影仪

辅助将图案投射在墙面上，再进行勾线。但车位却

无法这样操作，因此线稿勾勒的过程也比墙绘花费

更多的时间。

短短半年，最“受伤”的还是腰。郑慧云结束一

天的工作，常常腰都酸痛得直不起来，需要用暖宝宝

缓解疼痛。“我不办任何店的会员，但按摩店已经充

了快3000块的会员费了。”

比“发奋涂墙”更难：累到蹲不住了，直接躺下画

职业
行当与

本报讯 5 月 13 日晚间，阿里巴巴集团发

布截至 2021 年 3 月 31 日的 2021 财年四季度

及全年财报。

2021全财年，阿里巴巴全球年度活跃消费

者达 10 亿，阿里巴巴生态体系 GMV（商品成

交额）达到 8.119 万亿元人民币。中国零售市

场表现稳健，四季度淘宝GMV增长加快，淘宝

直播财年 GMV 超 5000 亿元。菜鸟持续高增

长，全财年增长 68%；云计算业务全财年收入

同比增长 50%，达到 601.2 亿元，维持此前稳中

有升的发展势头。

2021财年第四季度财报显示，当季出现了

76.63 亿元人民币的经营亏损。这是阿里巴巴

上市以来的首次季度亏损，主要是反垄断调查

的罚款带来的影响。

在截至 2021 年 3 月 31 日的季度内，阿里

巴巴中国零售市场整体线上实物GMV同比增

长 33%；随着中小企业从疫情影响中恢复，淘

宝线上实物 GMV（剔除未支付订单）同比增长

提速。商家通过淘宝直播、短视频、图文和互动

游戏等与消费者互动。

线下的餐饮、零售企业也积极开拓数字化

经营的新阵地。财报显示，截至2021年3月31

日，除了高鑫零售，42 家零售连锁店利用淘鲜

达拓展线上服务，覆盖了中国 145 个城市的用

户，超168家零售连锁店、超市和市场也通过淘

鲜达进行数字化营销。饿了么着力提升运营效

率，商家数量逐渐增加。

依托数字化的商业平台、云计算和物流骨

干网络，跨境贸易逆势增长。2021 年 3 月，菜

鸟全球包裹网络的日均包裹量超500万件。

“得益于生活及工作等各方面均在加速数

字化，我们对中国消费驱动的经济增长充满期

待。”阿里巴巴集团董事会主席兼首席执行官张

勇说。2022财年，阿里巴巴集团将把所有增量

利润及额外资本用于支持平台商家、投资新业

务和关键战略领域。3 月以来，阿里巴巴集团

已陆续推出一系列降平台经营门槛、减平台经

营成本的措施，以创造更开放、更公平、更高效

的平台经济发展环境，携手商家共享发展成果。

本报记者 祝瑶

阿里巴巴发布财报
上市后首次季度亏损

花 2000 元为车位彩绘，成为车库里“最亮的

仔”，你愿意吗？近半年来，车位彩绘这个小众市场

逐渐在一二线城市中成长起来。

一个2.5m×5m的车位，经过一番巧妙构思，变

成了许多人的“快乐星球”。对于车位主人来说，车

位上的独特图案，有一种归属感。

有位90后男买家找到郑慧云，说这是他多年来

一直很喜爱的动漫人物，想经过设计后“复刻”在自

己的车位上。忙碌了一天回家，一眼就能看到自己

的热爱，“那种感觉挺温暖的。”

郑慧云也在思考，如何让车位涂鸦保存得更

久。她和搭档尝试先用特别的材料给车位做打底，

再打线稿，上丙烯颜料，这样一来，不仅达到了防水

的效果，也很好地避免了上色不均匀，同时延长了车

位涂鸦的保存期限。

“车位的使用率很高，汽车轮胎会不断碾压，想

要保证图案的完整，我们一般会上多层保护漆，整个

彩绘时间更长。”郑慧云说，最简单的图案，一般两个

人需要花一整天，收费 2000 元起；如果图案较为复

杂，两个人需要两三天，价格可能就要翻番了。

“目前，多数小区还缺乏车位彩绘方面的规范，

争议点也较多。”郑慧云说。她曾接到过杭州某楼盘

业主的订单，连设计稿都出了，最终却被物业叫停

了。“对车位进行改造，需要考虑整体形象的美观和

统一，也可能会引起部分业主的反对，这需要买家提

前确认沟通好。”

在郑慧云看来，车位彩绘的潜在客户群体标签

很鲜明：80、90 后，有房有车、有经济基础，喜欢潮

流、追求个性。

每次结束一单，郑慧云和杨思亚都会说：再也不

接车位订单！一同经历过被太阳暴晒脱皮，也曾经

被狂风暴雨淋成落汤鸡，但因为是在做自己喜欢的

事，俩人一直都乐在其中。“手绘是个手艺活，等到下

一次有人咨询下单，我们俩还是想去‘大显身手’。”

2000元给车位“穿新衣”，你接受吗？

郑慧云的车位彩绘


