
明天就是七夕节了，小伙伴们都想好了怎么过吗？天气预报说明天阴有中到大雨，这

个可能会在风雨中度过的七夕节，你想要什么样的浪漫？

钱报记者了解到，今年市场上“爱情牌”的热度略有降温，但还是有商家想出了不少的

“花头精”，来看一看吧。
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你有没有想过包下一列高铁车厢的所有

电视屏幕，为另一半表白送祝福？

七夕之前，有网友发现，电商平台悄然上

线了“高铁表白专列”服务，被网友称为“超硬

核的助攻礼物”。

钱江晚报·小时新闻记者在这家名为“高

铁电视”企业网店看到，目前已经推出的“高

铁表白专列”涵盖了北京—上海、北京—成

都、北京—广州等 3 个区间热门线路的 13 个

往返车次供用户选择。

据悉，首次共推出270个名额，每天播放

20次，会员用户下单只需88元。

网友小甘有些心动：“女朋友和我异地

恋，下个月她应该就能在回上海的高铁上看

到了，非常期待。”也有网友表示“太硬核了”，

“‘单身汪’可以包专列表白自己嘛？”“推荐给

我爸了，最低只要 88 元，纪念老两口的结婚

纪念日”。

不过，记者也打听到，这份浪漫还有一些

特别要求。例如，这项服务不仅需要用户下

单时选择播放车次和日期，还要签署授权协

议，5 天内提供 60 秒以内的视频，至少在 15

天后才能上刊。其中，视频内容会经过多重

严格审核，不得违反国家法律、法规和伦理道

德，符合要求、积极健康的视频，才能在高铁

电视上播出。言下之意，表达爱意不急在一

时，这个七夕，你可以悄悄先把这份礼物准备

起来。

最硬核表白神器：高铁表白专列

这个七夕节，商家的这个七夕节，商家的

包下一整列高铁屏幕表白？

生鲜超市订一桌“浪漫套餐”？生鲜超市订一桌“浪漫套餐”？

寄快递选“惊喜送达”？

七夕来临，京东大数据研究院推出了一份“直男

生存指南/自救攻略”。

大数据显示，七夕前一周，浙江消费者主要集中

购买的礼物为美妆和首饰，其中面部护肤品消费金

额同比去年农历同期增长 120%，口红增长 100%，黄

金饰品消费金额同比增长130%，尤其是项链和戒指

卖得最好。

与“送礼物”相关的搜索词热度不断攀升，“情侣

戒指”热度环比增长超过420%。

尤其值得注意的是，今年彩妆套装商品的成交

金额同比增长 600%——新兴国产彩妆品牌突出重

围，比如“完美日记”的彩妆套装同比增长 6.2 倍，环

比7月上旬增长2.5倍。

除了口红、香水、燕窝之外，35 岁以下男士在七

夕前一周购买礼品同比增长排名如下：彩妆套装

706%、黄金饰品 130%、面部精华 120%⋯⋯基本照着

这些买就没错了。

此外，七夕前，消费者购买一线大牌礼盒较多，

护肤礼盒、口红香水礼盒是男生的最爱。节日期间，

各大品牌均推出了丰富的礼盒货品，总量达数万款，

其中节日定制礼盒达到了千款。所以如果犯了选择

困难症，不妨闭着眼选一款节日礼盒。

不同年龄段的用户在购买礼物时表现的差异

为：Z世代（16~25岁）更偏好购买运动户外和香水彩

妆，26~35 岁人群购买礼品奢侈品、香水彩妆品类高

于其它人群；35 岁以上的用户则倾向于医疗保健、

艺术品、钟表珠宝等商品。

在鲜花消费中有 70%被男性购买，主力是 85～

95后人群。

从购买礼物的计划性来看，“来不及买礼物”的

情况在 46 岁以上人群的发生率最低，36~45 岁的人

群不确定性最大，这在一定程度上反映了这个年龄

段的人每天需要处理的信息量最大，有意思的是，他

们也是“送礼物以避免家庭矛盾”占比最高的人群。

而Z世代购买礼物计划性显然比前辈们要强一些。

说了那么多，如果你还是蒙圈，那就试试新品！

对于爱美的女士来说，送她一件刚上市的新品，既可

以尝鲜，还可以抵消部分“买错”的过失，何乐不为？

此外，越来越多的女性也在为心中的他挑选礼物

表达心意——其中女性购买男士面部精华、男士面

膜成交额同比去年各增长超三成。35 岁以上女性

购买男性化妆品、护肤品的比例是年轻女性的6倍。

电商平台推出
“直男生存指南”

有个数有个数
“连快递都在想法子给你女朋友制造惊

喜，一年一度的男朋友表演时间开始了。”最

近两天，朋友圈里有妹子发现，顺丰推出了一

个新服务叫“惊喜送达”，在派送包裹前，可以

帮忙屏蔽收件人的物流信息。

也就是说，如果这几天小哥突然给你打电

话，等着你的很可能是一份七夕礼物。“惊喜送

达”是怎么操作的呢？钱报记者去试了试。

打开顺丰快递微信公众号，点击选择“寄

快递”，填好地址，接着输入物品名称。页面

列出了一些热门的寄件种类。

记者随机选了一项：箱包，页面中随即跳

出了一个叫“惊喜送达”的选项。下面还有一

行小字说明：派送包裹前，将屏蔽收方的快递

运输状态信息推送。

顺丰介绍，选择该服务后，顺丰将会为你

保密礼物邮寄过程，不给收方发送任何快递

相关的信息通知；待快递员给收方配送快件

时，才会通知收方有一个包裹正在派送中。

并不是所有的物品种类都有这个功能。

钱报记者试了试，包括箱包在内，还有护肤

品、生鲜水果、图书音像、茶类等也可以选择

“惊喜送达”。看来，系统对于礼物的判定，还

是花了一些心思的。

顺丰相关工作人员告诉记者，七夕节前这

段时间，杭州地区总体订单量有微涨，这个“惊

喜送达”服务目前支持顺丰特快和标快，“虽然

是低调上线，但目前用户反馈都还不错。”

连快递都在神助攻：帮你制造惊喜

记者了解到，因为疫情，有部分网友取消

外出，对七夕这顿情侣大餐有了更多的要求

——要吃得有气氛，更要吃得安全。

杭城网友小鹿提前透露了自己的小心

思，今年七夕当天的“节目表”可能要变一变

了。“今年的七夕节浪漫，变成了两个人宅在

家，不出门同样也要仪式感满满。”

“浪漫一餐少不了。”小鹿发现，近期不少

生鲜 APP，都已上线了七夕食材专区，包含

了牛排、红酒、意面等各类食材。小鹿坦言，

这几天自己还在“恶补”做菜视频，打算周六

亲自下厨做出一顿像样的浪漫大餐。

不仅如此，记者在杭城的生鲜超市看到，

门店已挂上了七夕节套餐的海报。考虑到有

人“减少出门”，超市还贴心地推出了可配送

的七夕套餐。

例如，一份泰式风味的七夕套餐，其中有

咖喱牛腩、冬阴功菌菇汤和蔬菜，热菜到家的

价格不到百元；而一份牛排餐则包含了板腱

牛排、原切牛排饭、香肠和饮品，价格为 152

元。

与此同时，在杭城多家星级酒店，以往

“风头”很劲的情侣大餐，今年声势略有些

减弱。有酒店人士表示，比起前些年，商家

已日趋理性，对七夕节一股脑的“热情”有

些淡去。

生鲜超市帮你宅家浪漫，上线“七夕套餐”

浪漫花头精浪漫花头精有点多有点多


