
最近，有网友向钱江晚报·小时新闻“记

者帮”报料，杭州上城区云锦城小区一些居

民把电瓶车停在公共门厅和楼道里。记者调

查发现，有一幢楼房的一楼楼道里停了 8 辆

电瓶车，有的在充电，还有人骑着电瓶车进

电梯。

乱象背后肯定有各方面原因，有的因为

物业管理不力，有的来自业主不够自律。眼

下最重要的，是努力结束这种乱象，不要再

继续下去。

治理电瓶车乱停放，首先得有运转良好

的基础设施。如果地下车库拥挤不堪，进出

不便，充电设施不足、电压不足，或者电瓶车

频频失窃，势必会迫使一部分业主带车上

楼，停到自家门口。管理上并非无从下手，

堵塞消防安全通道或者影响楼道间消防安全

的乱停放行为，有法律法规管着。今年 8 月 1

日起施行的《高层民用建筑消防安全管理规

定》明确规定，禁止在高层民用建筑公共门

厅、疏散走道、楼梯间、安全出口停放电瓶车

或者为电瓶车充电。

业委会是社区业主自治的执行机构，理

应承担起主要的管理职责。要设法做好相关

法律法规的宣传，同时对于违法行为，若业

主不愿纠正，不妨请执法部门帮助治理。业

主公约中的相关条款对小区内公共空间的使

用具有约束力，若业主乱停电瓶车，物业可

以在业委会的授权下按业主公约来进行处

理。管理办法有，得用好用足。

当然，更关键的是拥有电动车的业主要

积极遵守相关规定。虽然把车停楼道里，跟

爬坡过坎进地下车库相比，要方便很多，却

会影响其他居民的正常出行，也威胁公共安

全，造成隐患。

长期来看，像治理电瓶车乱停乱放、垃圾

分类这样的事，没有捷径，唯靠水磨工夫。

只有长期坚持，通过细致的工作，才能改变

大家的习惯，从而形成一股良好的风气和自

觉意识。一开始可能困难重重，但长期坚持

下来，一定能得到业主的配合和理解。

其实道理谁都懂，都知道这么下去只会

越来越乱，受损的是小区整体利益。谁不想

有个井然有序的小区环境呢？做不到的原

因，无非是大家没有拧成一股绳，只要达成

共识，业主、业委会以及物业一起行动，像云

锦城乱停电瓶车的这种现象一定可以改变。
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最小 7 岁，最大的仅 11 岁⋯⋯近日，由 7

名小男孩组成的偶像男团“天府少年团”宣

布出道，并发布了组合单曲。但是，迎接他

们的不是鲜花和掌声，而是铺天盖地的质疑

和批评。央视网也发表评论称，千万别让孩

子金色的童年变成金子的童年。

这么小的孩子，自己当然没什么自主能

力，将他们推向娱乐市场的父母和公司，居

心可疑。面对质疑，“天府少年团”所属公司

回应称，公司不是把孩子当作赚钱工具，而

是 在 孵 化 具 有 时 代 意 义 的 新 一 代 少 年 榜

样。其后又表示，不做饭圈文化，没有资本

运作，并将“天府少年团”更名为“熊猫少儿

艺术团”。

看到这样的回应，真的有让人哭笑不得

的感觉。明明就是搞偶像养成，要硬洗成孵

化“新一代少年榜样”；明明就是搞饭圈文

化，还要遮遮掩掩。更名这事尤其搞笑，好

像换一张皮，别人就认不出来了。

如果这家公司真的不是为了赚钱，那就

该注册为非营利机构或公益组织，而不该是

公司，更不该有经纪团队。只要是公司，就

有盈利的需求，就有商业运作，不可能做赔

本生意。这可不是猜测，天府少年团的幕后

操盘者——ASE 亚洲星空娱乐和星空文化

传媒（成都）有限公司，本就是从事娱乐经济

业务的商业机构。

其中，ASE 亚洲星空娱乐近些年来陆续

进入韩国和泰国娱乐市场，业务以艺人经

纪、偶像新人培育、广播电视节目制作等为

主。ASE 国际偶像训练基地的官方微信显

示，其业务范围包括少儿培训、偶像养成两

大板块。就这样，还敢说自己不是把孩子当

作赚钱工具？

被资本绑架的“天府少年团”，又怎么可

能没有铜臭？也许现在这个少年团还处于

“养成”阶段，公司在进行一段时间的投入，

但其目标就是从中筛选艺人并谋利。这在

国际上已是一套成熟的操作手法，只不过这

次把苗头对准了少年儿童。挑选少年儿童

包装成偶像团队，按照商业模式进行打包培

养，和一般的少年儿童才艺培训，有着本质

的区别，前者不仅可能侵占未成年人接受义

务教育的时间，还可能出现由于过早参加商

演而伤害身心健康的情况。

值得强调的是，无论是孩子的监护人还

是签约公司，都没有权利剥夺未成年人的受

教育权。对于未成年人参与偶像养成类节

目或选秀综艺节目，有关部门已明文禁止，

对于相关团体和机构也应加以限制。

孩子就要有孩子的生活，一旦父母或

商 业 机 构 把 孩 子 当 作 一 棵 摇 钱 树 ，那 么 ，

一切都将变味，孩子将因此失去纯真和童

趣。

被资本绑架的少年团，怎么可能没有铜臭味

微博热搜真的能被人为操控吗？一直以

来，很多人以为微博热搜榜单是可以被人为

操控的，只要花钱就可以上热搜排名，或者撤

下热搜。8月23日，微博公布了热搜产品管理

等规则，以澄清“花钱撤热搜”等传言，随后相

关话题也登上热搜榜。根据微博公告，热搜

排序中不存在任何商业售卖位置。热搜榜排

序之外，存在两个广告资源位，商业广告会标

明“商”字标签。

微博热搜是全网用户都会关注的榜单排

行，一些热点事件往往第一时间在微博上爆

发，然后登上热搜榜。有用户表示，“喜欢浏

览热搜榜，因为能反映一定的社会现象”，这

正是微博热搜被追捧的原因。

微博上线这一数据类产品，目的无非是

通过这类产品去吸引用户关注度，从而拉动

微博活跃度。在商言商，这无可厚非，因为微

博的主要营收来自于广告，广告效果又基于

用户活跃度。不过，是否真的如其官方所说

的按算法来对热搜榜单进行排序，还得让事

实来说话。

这边微博正极力否认“花钱压热搜”，那

边“水军”们却仍在四处揽客。据北京商报日

前报道，根据“水军”提供的8月微博热搜价格

表，3 万元可进热搜榜前五。该人士还告诉北

京商报记者，“撤热榜也能做，就是价位高一

点，不保证都能撤”。北京商报记者据此询问

微博方面：用技术手段杜绝不了水军买热搜

吗？但微博方面没有给出答案。

所以，尽管在此前回应中，微博给出了热

搜及其榜单算法，并且将“买卖热搜”斥为“恶

意揣测和谣言”，可网友们并不买账，“你信

吗”“自己骗自己”等留言充斥评论区。

2019 年，微博热搜被网信办责令停止更

新一周，原因是“在蒋某舆论事件中干扰网上

传播秩序，以及传播违法违规信息等问题”。

近年来微博各种榜单屡遭质疑，热搜的公信

力也受到了极大挑战。所以，想让热搜让人

信服，不是一纸声明就可以打消疑虑的。

从表面上看，微博是一款纯商业产品，如

何运作是他们公司的事。但如果能通过花钱

来“控榜”“刷屏”，通过打点关系来“删文”“封

号”，那微博就有可能变成一个完全被资本绑

架的产品，存在突破法律和道德底线的风险。

微博作为一家提供搜索、社交服务的互

联网平台，其热搜榜单的真实性、权威性是品

牌的重要组成部分。热搜作为舆论场的“晴

雨表”之一，赢就赢在它的公共属性上，它应

该是真实的，不能有利益交换的空间，一旦缺

失公信力，就会失去生命力。所以，只有严格

遵守法律规范，尊重信息传播规律，真实反映

民意，加强自身监督管理，同时做好透明度的

维护，为社会大众提供一个良好的热搜环境，

才能真正获得网民的信任。

热搜一旦失去公信力，就会失去生命力
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