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小时记者帮

你这辈子，有没有为了攒齐一套赠品而拼过命？

有人还记得儿时为了杭州牌香烟里的烟卡，不惜偷老爸的钱去买烟。这样的勇气，已然随着发际线的上移而逐渐消失，但新兴的市场营销总会抓住一代代年轻

人的心理命门，炮制出不同的“青春记忆”。

如今，新一代的“青春记忆”里，盲盒绝对能留下最浓墨重彩的一笔。

1月4日肯德基推出和DIMOO的联名款盲盒。这个头顶云朵的小男孩DIMOO，是泡泡玛特最受欢迎的五大头部IP之一。只需在肯德基购买价值99元的指

定套餐，就获得盲盒1个。限量让人疯狂，想要全部集齐推出的7款形象玩偶，至少要购7套“泡泡玛特桶”，合计要693元——前提是你足够幸运，七连抽也能完全

不重复。

曾经为了柜台上的小玩具而哭着求父母买下儿童套餐的孩子们，长大后也没能摆脱“不断进步”的肯德基，再次为了一个玩偶盲盒，上演“人间喜剧”。

为了抢一个肯德基盲盒，有人买了106份套餐

一个盲盒，能让人快乐多久

本报记者 刘俏言

有人一次性买了106份套餐

99 元的指定套餐里包含 3 个百事小可

乐、1 份小薯条、1 个老北京鸡肉卷、1 个香辣

鸡腿堡、5块黄金鸡块和2个葡式蛋挞。

看似很有诚意的买套餐送盲盒，在绝大

多数粉丝眼中，就是买盲盒送套餐。“冰雪圣

代”、“晚安薯条”、“香甜粟米”、“就是可乐”、

“汉堡饱饱”、“飞行上校”、“隐藏款王牌炸

鸡”，它们用可爱的形象在向你招手，更何况

这个套餐全国限量总计 263880 份，隐藏款

买到的概率为1/72。

在社交平台上，有博主晒出了“购鸡账

单”，一次性买了106份套餐。

按照官宣的全家桶分量，这些食物完全

够一个三口之家吃上一整个月零五天。但我

们不知道这位在主页介绍中写着“分享点你

没看过的世界”的博主，是如何解决这些保质

期无法超过3天的食物的。

说是买盲盒送套餐，但只有少数人会选

择把套餐留在柜台让肯德基自行处理，更多

人则是选择含泪吃下，或是看着别人含泪吃

下。

于是一种叫“代吃”的服务开始上线。“肯

德基专业代吃助你集齐泡泡玛特一整套”，

“24 年没吃饱饭了保证一点都不浪费”⋯⋯1

月4日，话题#代吃#冲上微博热搜。

虽然不知吃肯德基需要达到何种专业，

但是白吃肯德基甚至还赚个路费的生意简直

稳赚不赔。杭州也是如此，不少代吃的链接

到现在也没有下架，询问时，对方信誓旦旦地

告诉你可以帮忙代下单，套餐归他，娃娃归

你。不过鉴于现在在杭州根本买不到想要的

套餐，所谓承诺也成了一纸空谈。

“我们发售当天半个小时就卖空了，相信

我，过年之前不会有了。”位于杭州市中心的

肯德基天水店店员信誓旦旦地说道。她一边

熟练地包裹着土豆泥，一边描述 1 月 4 日那

天的抢购“盛况”。

有备而来的会带一个小推车，把成堆的

套餐放到箱子里带走。

和盲盒同样抢手的是打包

袋，因为人均至少买两个套餐的

粉丝们大多只能就地解决一份，

然后把剩下的带回家。“我们已经

预感到会出现排队的情景，不过

还是被当天大家的热情震撼到

了。”肯德基的店员说道。

高科技进阶玩法

怎样才能抽中自己想要的盲盒，有人

想到去找攻略。在网上，这样的攻略也确

实已经有了。

很多跑腿小哥显然是新手，他们不懂

为什么为了一份肯德基需要跑那么远的地

方去买，更不懂顾客提出的奇奇怪怪要求，

例如要他带一个电子秤，挨个称重盲盒。

而黄牛则是老手，店里有不少大爷直接端

盒购买。“他们太厉害了，摇一摇，称一称，

基本就能猜到是哪款。”有追求者这样描述

当时的情景。

在小红书上，有人列出了这样的攻略：

抽 DIMOO 可以带一个电子秤，可乐 78

克、薯条 95 克、飞机 93 克、汉堡 100 克、玉

米 90 克、圣代 92 克、隐藏款 97 克。按照

这个标准，你想要哪个娃，就能抽到哪个。

泡泡玛特店里是严禁带电子秤的，但

好在，这次的盲盒是在肯德基门店发售，规

矩没有那么死板。

为了拿到最喜欢的款式，有粉丝直接

选择高科技进阶玩法——把盲盒带到地铁

站，拜托安检的工作人员帮忙扫一下 X

光，看看里面玩偶的形状。如果不是自己

喜欢的，再拿着盒子回到肯德基店里，求店

员帮忙换一个——这如果在泡泡玛特店

里，也是行不通的，店员会温柔且坚定地告

诉你：“盲盒产品一旦售出，不退不换。”

高科技手段用不上，就只能回归最原

始的“手艺人”法则——摇盒、看手感、掂重

心。由于不同的玩偶重心和配件不同，摇

晃时会有不同的碰壁声。高

手会根据这些玄之又玄的特

质，从万千盲盒中分辨出自己

想要的那一个。如果真的中

了，那么除了开心，还有难以

言喻的智力碾压感。
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单纯的快乐能持续多久

张雯也是一位盲盒的追求者，对她

而言，盲盒就是她生活里的调味剂，看到

美好的小玩偶，一天不好的心情都会消

失。她购入了泡泡玛特多个系列，在家

里也买了玻璃罩子，给娃娃们设计背景

和布局。甚至还购入了一个木柜，专门

用来摆放这些场景。

还有一些张雯最喜欢的玩偶，随时

都会跟在她身边，“我到哪里，它们就跟

着我到哪里。”

提到泡泡玛特，张雯的心态特别

复杂，“一方面我知道，他们很多的营

销行为就是在圈粉丝的钱；另一方面

我又觉得，这些娃娃太可爱了，我还是

想要拥有。”

小敏（化名）是一个

00 年出生的女孩，这次肯

德基的联名款没有戳中她

的心思，她很少为了无关

的事情烦恼，在她的世界

里，看到爱豆在舞台上发

光闪耀的时刻，抽到心仪

的盲盒在泡泡玛特店里激

动地跳脚的时刻，以及在

哈利·波特手游里十连抽

抽中喜欢皮肤的时刻⋯⋯

这些都让她的生活变得更

加充实、丰富、有趣。

“快乐的方式有很多

种，有人爱抽烟，有人爱喝

酒，我爱盲盒，我甚至比他

们更健康。”小敏总结道。

但围绕着盲盒，单纯

的快乐还能持续多久？

争议从不停息，陆续

有媒体指出，商家虚假宣

传、过度营销、盲盒商品

质量参差不齐等问题时

有发生，相关部门应及时

制定和完善监管规则，维

护市场秩序和消费者权

益——“盲盒本身虽不透

明，但产品及营销模式必

须透明。”
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