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开一家有腔调的小店，是很多店主的梦想，但是受制于自身专业

和年代审美，小店的外部形象往往并不是店主最想传达出来的。

怎么解决店面形象问题？

钱江晚报小时新闻关注杭州小店生存状况，发起“帮帮小店”计

划，切实帮助小店解决身边的困难。杭州花招公司是一家为店铺提

供一站式商业服务的公司，和钱江晚报携手共同免费给小店做设计

改形象。

首批参与的两家店，一家是美丽小方姐姐的摄影店，几十年的传

承造就了小姐姐的好手艺，但是店面也保持着过去的风貌，难以吸引

年轻人的关注。另外一家，是复古风格的巧红姐的理发店，她想把钱

江晚报对小店的报道放在店门口展览，美观且实用。

几易其稿，设计方案终于出炉。

漂亮小姐姐的摄影店：
设计方案好高级，就是我喜欢的样子

花招设计师李爽璟承担了这两家小店的改造任务。

她给出的摄影小店方案效果图，记者一看就有种被惊艳到的感觉。

我们做了几张小方摄影店的前后对比图，大家一起来看一看改

变大不大。

“门口的摄像机用了模型，里面藏有投影，可以在地面投射店铺

的 logo。玻璃和金属拼接使用，

门头上面部分，有一米四出挑，上

面有 photo 字母。为了让招牌

和玻璃有衔接和一体化的效果，

我们用字母变换，材质是发光字

和金属，金属的材质更简约大

气。门口大面积的玻璃，可以让

路人很快看到摄影店业态。”李爽

璟解释说，内部设计把两个空间

合二为一，门口的办公桌延伸到

内部，形成整条工作台。

设计上的巧思还有不少。

首先，把摄影工作展示出来，

客人进门就可以看到摄影幕布，

不用时幕布向上卷起，背景墙会

露出logo。

其次，进门左手边是一字形

工作台，满足店主的工作生活需求。靠近玻璃门的工作台位置是待

客区，配备了茶水以及收纳区域，可以收纳客人用的东西。

细节方面，考虑到客人中老人居多，储物柜采取了曲面设计。

“客人休息墙后面是化妆间和衣物选取区域。考虑到店铺层高

比较高，我们采取了两层的形式。工作台最里面，配备了洗手池和冰

箱，上面是大面积的储物柜，也呼应了门头的字体设计。”李爽璟说。

店主小方看过设计方案后觉得很满意：“就是我想要的样子，高级。”

小姐姐说，花招公司让她去公司一起确定细化方案，“我觉得能

把空间利用起来，又时尚，真的很开心。”

巧红姐的理发店：
4种风格的展览架都喜欢，选择犹豫症要犯了

巧红姐的理发店，风格很复古。

对于钱江晚报的报道展览怎么设计，李爽璟也有自己的想法。

她设计了四张不同样子的展架。

“这四张展架用了梳子的元素，是实物的不同变换形式，结合报

社报道的汇总进行排版展示。”本来，李爽璟还设计了剪刀原形进行

展示，但最后她更推荐梳子，“因为更加柔和”。

店主巧红姐还在四张设计图中犹豫，有时候选择太多也容易犯

难，“我觉得都挺好看的，太难选了。”

最终巧红姐和花招公司约定，下周一起去公司选定设计方案。

“帮助小店设计门面换个形象，是一件很有意义的事情。”花招工

作人员说。 本报记者 章然

杭州两家小店
免费改造方案出炉
店主惊喜：就是我喜欢的样子
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“这是什么？”“这个是可以刮奖的吗？”“这个怎么用呀？”

昨天上午，杭州南星街道美政桥社区的核酸采集点，身穿红马甲的志愿

者站在一旁，看到有人做完核酸，就把一张消费券递到对方手上。

做完核酸，还有美食优惠券可以拿，大家都很惊喜。

优惠券一张卡片大小，上方写着几个大字“您已经完成核酸检测”，下方

是三张优惠券，5 元、10 元、20 元，优惠券消费地址是复广直街上的“壹号码

头”，背后是优惠券可使用商家。

这几天，南星街道这批核酸采样消费优惠券火上了同城热搜。

南星街道区域发展办周志强说，把核酸检测和优惠券消费结合起来，是

从其他地区得到的灵感：“刚好我们这边有个地下商场，店铺多，受疫情影响

很大，我们也是想能够促进消费。”做核酸就能领消费券，是从 5 月 24 日开始

的：“优惠券下放到包括美政桥社区的四个社区，最初开始试运营三天，效果

还不错，部分店里营收有上涨，很多年轻人会去买奶茶。”

美政桥社区副主任徐宏吉说，美政桥社区一天限量 150 张，“每天早上一

个小时就发完了，年轻人喜欢券的多，老年人一般领回去也给孩子了。”

南星街道工作人员告诉记者，这次核酸消费券一共印了 3000 张，有效期

到今年年底，截至目前发了 1200 张：“‘壹号码头’那里的商家的确受疫情影

响较大，没啥客流，我们希望能通过这种方式带去流量，提升生意。”

记者联系到了壹号码头的负责人吴振涛，壹号码头在去年 12 月份开业，

一共有45个店家。

开业以来，就遭遇了好几轮疫情，生意难做的商家不在少数。

大家都在积极求变。

“我们和街道联系，一起商定出了做核酸送消费券的办法，也没有太多经

验，这次先发了1200张，消费券中满25减5元的饮品消费券使用得比较多。”

现在，大家也在总结和复盘。

“比如上次设置的满100减20元的晚餐券使用率比较低，我们打算，设置

一个叠加的方法，天气热吃夜宵的人比较多，叠加之后满300减60元，这样吸

引力比较大，可能用的人就会增多，做这些都是为了慢慢增加经验，努力吸引

人流。”

做完核酸采样就能领到消费优惠券

杭州南星街道这轮操作
居民和小店都叫好
本报记者 章然

社区社区
小店纪事小店纪事

在壹号码头开店的椿风养生茶饮的店主晓小告诉记者，消费券发放后

效果很明显，“平均每天能收到十来张，用券的人老的少的都有。我们店周边

都是办公楼，中午下来吃饭的人特别多，上班族用券比较多，节假日和周末的

时候是学生比较多。”晓小感觉，这个消费券真的帮了不少忙，三月那波疫情

之前，椿风的线下线上销售都很好，疫情突然来袭，线下人流量受影响较大，

直到 5 月开始才慢慢恢复，“这批消费券发出后，明显带来客流，我们计算过，

线下营业额能增加10%～12%。”

晓小说：虽然我们店家做了折扣，但是相比外卖扣点，线下用券对我们商

家来说还是划算的，客户用券得实惠，我们收券涨销量，真的是双赢。


