
“一到夏天，同事在公司楼下常常

会认错人，因为大家穿得太像了。”杭城

的高温天已经在路上，你有没有发现，

大家在通勤路上又穿上了“同款”？

防晒镜片和帽子结合的“养蜂人

帽”、兼具防晒与发箍功能的“贝壳帽”、

能“武装到腿”的防晒腿套、能让人遮住

眼角的防晒口罩等，爱美的杭城妹子小

白发现：防晒衣“卷”起来了，“爹妈不

认”已成了杭城妹子们夏季出行的着装

风格了。

钱 江 晚 报·小 时 新 闻 记 者 了 解

到，不光是商家在防晒衣上，用上了

玻尿酸、木糖醇等“成分党”，防晒衣

的售价也跟着科技面料水涨船高，甚

至有国内品牌的防晒衣已经卖到了

上千元。

一件卖到千元，还有玻尿酸款、木糖醇款？

这个夏天，五花八门的防晒衣突然火了
本报记者 祝瑶
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小时记者帮

本报讯 虚拟货币市场昨天再次大跌，比特币连续跌穿

23000、22000、21000 美元三道关口，最低跌至 20859 美元，一

年半时间跌掉60%。

一天跌掉16%，虚拟货币跌麻了

截 至 北 京 时 间 18:30，比 特 币 报 价 22543 美 元 ，下 跌

6.25%，一度价格跌至 20859 美元，距离 2 万美元关口一步之

遥。之前比特币一天暴跌16.4%，创下2020年12月以来新低。

以太坊的下跌更惨，已跌破1200美元，最低1075.3美元，创

2021年3月以来新低。

加密货币市场更是沦为“绞肉机”。一家加密货币贷方表

示，以“极端市场条件”为由，将暂停所有账户提款和转账。从周

末到周一早上，整个加密货币市场已经蒸发了超过 2000 亿美

元。过去24小时，将近26万人爆仓。

2021年下半年以来，多数加密货币跌幅都超过了50%。比

特币 2021 年 11 月 7 日曾创下了 64406 美元的历史天价，目前

价格跌破2.2万美元，下跌了65%。同期，以太坊也从4627.1美

元的高点，跌到1197美元，跌幅更是高达75%。

随着两大加密货币支柱的不断下滑，加密货币总市值大幅

缩水。6 月 13 日，加密货币总市值已经缩至 1.07 亿美元，距离

2021年11月巅峰的2.8万亿市值已经损失大半。

矿工称开工就赔钱，矿商抛售比特币

“现在比特币 2.3 万美元一枚，不算人工，就电费和矿机，币

价最少要 2.5 万美元才能保本，我们现在开工就是赔钱。”一位

矿工告诉钱江晚报·小时新闻记者，他们矿场主要使用蚂蚁 S9

矿机，现在挖矿难度不断增加，电费也在涨，即使按照 0.4 元/度

电费，成本价要在 2.5 万~2.6 万美元，按照现在的比特币价格，

他们面临开工就赔钱的困境，因为比特币价格已经跌破矿机的

成本价。

日前，华尔街木头姐的旗舰基金发布报告分析称，5月比特

币的矿工收入仅27.5美元。比特币矿工每赚4美元，就有3美元

用于支付电费，超过75%的比特币矿工都将收入用于支付电费。

有小型矿业公司表示，为了维持其采矿业务，不得不出售其

几乎所有代币。 本报记者 张云山

比特币大跳水
价格回到一年半前
超26万人一夜爆仓

跌破成本，矿工也撑不住了

玻尿酸、木糖醇
“成分党”涌入防晒衣赛道

在社交平台，年轻一代消费者在选

择化妆品时越来越重视成分，随着面料

科技的升级换代，一些“成分”也被商家

盯上，成为今夏防晒衣的“黑科技”卖点。

家住拱墅区的龚女士，在朋友圈不

止 一 次 看 见 有 人 晒 出 “ 玻 尿 酸 防 晒

衣”。不光是玻尿酸风头正甚，声称含有

“木糖醇”的防晒衣，也成了商家口中的

热卖款。

对于“加载”了各种成分的防晒衣，

外界众说纷纭。有网友直言，商家卖的

究竟是“黑科技”还是“智商税”？

对美妆达人小丁来说，玻尿酸可以

在皮肤中充当“水分子捕手”，在很多补

水的面膜中都常常看到它的身影。

小丁是从玻尿酸口罩“入坑”的，按

照商家的宣传，口罩不光用上了涤粘水

刺无纺布、pp无纺布抑菌层、轻奢棉，甚

至还有玻尿酸全棉轧光里层。至于到底

防晒功效如何？小丁坦言，“没有做过专

业的研究，但体验上有些差别，摸起来手

感更柔滑。”

防晒衣卖出羽绒服的价
“千元防晒衣”上架

不光是商家在拼“成分”，今年不断

升级的“硬核防晒”，也让网友荷包大开。

“国产品牌的防晒衣，也走起高端

路线。”网友桃子发现，上个月，波司登

户外旗舰店悄然入驻天猫。旗舰店在

售的多款商品中，不光有应季短袖 T

恤、防晒衣、骑行服等夏季户外运动单

品，还有一些经典羽绒衣、防风衣，其

中，有部分防晒衣的售价已经超过千

元。桃子吐槽：“确认过眼神，是我买不

起的防晒衣。”

桃子表示，一款夏季男款骑行户外

防晒外衣折后价为 1049 元，“这是防晒

衣卖出了羽绒服的价吗？”

店铺热销的一款人气防紫外线冰丝

般凉感度假泡泡袖硬核防晒衣，首单券

后价为521元，月销量42件。

今夏以来，穿搭类物理性防晒正在

成为性价比人群夏日消费的主流刚需。

在产品创新层面，防晒穿搭似乎也更

“卷”了——网友口中的硬核防晒，从常

见的太阳镜、太阳伞、帽子，到如今开始

流行超长防晒袍、防晒腿套、防晒唇膏、

头皮防晒喷雾、头发防晒喷雾、防紫外线

美瞳等“武装到牙齿”、“武装到头发丝”

的各类新装备。

据淘特数据显示，同比 2021 年，今

年 4 月，淘特服饰穿搭类的防晒消费量

增长近 2 倍，防晒口罩同比销量更是激

增16倍。

不仅如此，在司机、户外主播、外卖

员等户外作业人员的消费带动下，淘特

男性消费者的防晒需求高过女性。据淘

特消费信息显示，同比去年4月，淘特男

性冰袖消费量增长 160%，防晒面罩消

费增长近1倍。

除了防晒指数的讲究，网友对防晒

衣的颜值、便利要求也越来越高，不少产

业带商家拼劲十足，寻觅各种新卖点。

譬如，今年夏天不少防晒口罩开始流行

彩色，防晒帽可以多种使用方式且方便

折叠，甚至在品牌们针对户外登山、骑电

车、逛街约会等细分场景上，不断推出新

防晒衣。


