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小时记者帮

长眼睑、S形、眼球近圆角四

方形的阔口青铜兽面，打开后就

能看到一只尖耳朵、高约25厘米

的“兔兔”公仔⋯⋯9 月 8 日晚上

10 点，杭州 95 后女孩西西（化

名）和朋友们蹲守在电脑前，只为

了抢三星堆·泡泡玛特的一款铜

兽面手办公仔。该公仔售价699

元/只，截至 9 月 9 日上午 10 点，

该款公仔已抢空。

“大概啥时候发货？有官方

的联名授权书吗？”抢到公仔的西

西去京东旗舰店咨询了泡泡玛特

客服。可客服的回答让西西挺纠

结：“泡泡玛特没有具体的三星堆

博物馆授权书，但这个娃娃肯定

是联名商品。”

花了 699 元，会不会买到三

星堆“山寨款”文创？

铜兽面手办公仔铜兽面手办公仔

本报记者 杨希林/文
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浙江文博文创为啥难出“精

品”、“爆品”？

1、浙江不缺乏精品文博文

创，“十三五”期间全国博物馆文

创产品开发优秀成果榜单上，33

件入选作品浙江占两件：浙江省

博的《十里红妆》系列文化产品、

中国丝绸博物馆 2020 丝路周主

题插画系列文创。后者还上架了

我省部分晓风书屋等文创售卖

点。但有多少人知道？圈了多少

粉？销量有多少？

2、不少博物馆是公益一类事

业单位，除了在文创产品开发上

缺少动力外，也缺乏超级 IP 的扶

持。我们没有“故宫”、“敦煌莫高

窟”，如果想做“文博爆款”，不妨

尝试与知名文创品牌谈合作、搞

联名，“借力打力”。

3、文博文创要兼具文化性、

创意性和实用性，“好玩”才能激

发年轻人购买欲。截至发稿前，

省内部分文创品牌也尝试与博物

馆搞联名文创（如温州文创品牌

“缬韵”与浙江省气象馆合作开发

‘二十四节气’系列帆布袋等），但

如果文博文创仍以手绘笔记本、

丝巾、明信片、手机壳、帆布袋、书

签等形式面向市场，很难受到年

轻人追捧。
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博物馆里的实体文物
没有“版权保护”

该产品确实是三星堆博物馆授权给泡泡玛特的官方

联名周边吗？记者先上京东咨询了泡泡玛特线上客服，得

到的回复和西西一样：无法提供官方授权书，但确定为官

方授权的联名款。

记者随后又找三星堆博物馆文创方求证。一名工作

人员表示，并不清楚泡泡玛特上线这款文创的详情。记者

再次致电后，另一名工作人员则表示，该产品确实是三星

堆博物馆文创和泡泡玛特的官方联名周边，但预计只在泡

泡玛特线上/线下门店售卖，真正来逛三星堆博物馆文创，

游客是买不到的。

既然是官方联名款，为啥泡泡玛特方拿不出授权书？

“这个问题不清楚。”工作人员表示。9 月 9 日下午 3 点 45

分，三星堆博物馆文创也转载了泡泡玛特联名款上新的消

息。

如何理解这种文创产品的“官方无授权”？

某位曾多年担任全国旅游商品大赛评委的专家表示，

博物馆里的实体文物没有“版权”一说。

“古代文物不受如今的版权法保护。国家文物局制定

的《博物馆馆藏资源著作权、商标权和品牌授权操作指引

（试行）》中就明确，博物馆馆藏资源著作权来源于两个方

面，一是馆藏的仍处于著作权保护期，而博物馆因保存作

品原件而获得的著作权；二是对馆藏资源以摄影、录像、数

字化扫描等方式进行二次创作而获得的作品的著作权。

也就是说，对于已过著作权保护期的馆藏资源，博物馆只

对二次创作形成的作品拥有著作权，而不拥有原作的著作

权。”该评委告诉记者，文创商将博物馆里的文物原作直接

复制或者以其为原型进行二次创作，无论是售卖或者其他

用途，都是合法的。

创意无极限：
民间创新为文博文创带来更大空间

博物馆可授权或找文化创意公司联合开发文博文创，

那民间自由创作的文博文创卖得又如何？记者在电商平

台搜索“三星堆文创”发现，一款来自广东深圳的三星堆文

创笔筒及一款来自山东青岛的三星堆文创皮质摆件都卖

得挺好，月销量在 50 余件左右，价格也亲民，在 50 元~70

元之间。

专家认为，这样

的民间文博文创，官

方应多加鼓励，给民

间创意力量多一点

生长空间。“文博文

创现在是非 常 热 门

的 领 域 ，经 常 会 出

现爆品。有心人完

全可以自己基于文

物 进 行 二 次 创 作 ，

只要不抄袭别人的

文 创 作 品 ，那 是 完

全 合 法 的 ，也 应 该

受到鼓励。”本次泡

泡玛特·三星堆文创

推出的“THE MONSTERS”“试水”，也引发省内专家的

关注。

“泡泡玛特这次出品的三星堆文创，等于说是在自己

原有的文创玩偶上，叠加了 8 月 24 日三星堆新发现的动物

造型青铜器外观。这个创意碰撞，是泡泡玛特主导还是三

星堆文创店设计师偶然想到的，还是三方通力合作的结

果？最后该文创的利益分成又是怎样的？我们也想做相

关研究。该合作模式也能为浙江文博文创的开发提供一

定思路和参考。”

专家指出，文物是全民享有的公共资源，越多人利用

文物进行二次创作，就会越有利于促进公众对文物的了解

与温情，越利于传统文化的传播。“我们也期待看到浙江文

博文创市场上的爆品。”

699元的三星堆文博文创
揭面具还有一只“LABUBU”

9 月 2 日起，泡泡玛特已经在官方微信、

微博等平台推出该三星堆手办 9 月 8 日开启

预售的消息。目前泡泡玛特·三星堆博物馆推

出的手办名为“THE MONSTERS”,共2款，一

款“LABUBU”金面铜人手办、一款“ZIMOMO”

铜兽面手办，两款均售价 699 元/只，截至发

稿前，线上旗舰店均为补货状态。

据泡泡玛特官方消息，泡泡玛特部分线

下分店 9 月 9 日起也将售卖此两款手办。记

者先后致电泡泡玛特杭州国大店、工联 CC

机器人店、杭州大悦城等多家门店，对方均回

复门店无货。

泡泡玛特往年一个盲盒售价在100元左

右，为啥这款玩具卖这么贵？记者请教了业

内人士。

“一是品牌附加值高。泡泡玛特盲盒里，

龙家升的 LABUBU 系列是不少玩盲盒的年

轻人关注的热门动画 IP，往年做过海绵宝宝

款、奥特曼款，这次又叠加了三星堆‘青铜兽

面’概念；二是手办本身不同于盲盒，体积较

大、做工更精细，价格也比普通盲盒贵。”东信

和创园内，一名当地知名手作师告诉记者，

“戴上面具，它是一款三星堆周边；揭开面具，

你可以收获一只 LABUBU。这样的设计不

费力、精巧又创新，确实有成为爆品的潜质。”

而曾为苏州博物馆做过秘色瓷文创的杭

州设计师帅帅（化名），则从三星堆的系列周

边文创价格体系上做了分析。“三星堆联名款

文创价格都不便宜。三星堆·心相印的国风

定制款纸巾，18 包售价 120 元；三星堆*星火

飞盘的艺术家爱豆赛事盘系列，1个售价178

元。”横向对比完价格后，帅帅觉得这次三星

堆·泡泡玛特·THE MONSTERS 的价格算

“适中”。“从市场反应看，年轻人也愿意为这

个创意买单。”


