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小时记者帮

世界杯进入了决赛阶段，除了赛场上的精彩和火爆，场外的“世界杯消费”也毫不逊色。在抖音，大量与球赛相关的优质内

容带动了卡塔尔世界杯吉祥物“拉伊卜”周边商品在抖音电商的销量增长，“拉伊卜”是本次卡塔尔世界杯的吉祥物，因其外形和

颜色的原因，被不少网友戏称为“飞天馄饨皮”，其可爱又独特的外表征服了许多人。

据统计，11月17日至23日，也就是世界杯开幕式前后，抖音电商里的卡塔尔世界杯吉祥物“拉伊卜”周边商品销量近7万

件，环比增速超2000%，诸如“拉伊卜”与足球合影的3D手办等商品受到了消费者的喜爱。

呜呜祖拉的爆火、义乌“预测”的准确....历届世界杯，少不了“中国制造”这个话题，而这次生产和售卖“拉伊卜”的企业中，

就有不少来自中国。

“拉伊卜”周边在抖音电商销量同比增6倍

中国授权商每天直播16小时卖货

小小“飞天馄饨皮”的大生意
本报记者 楼纯 马焱

杭州孚德原本是一家外贸公

司。“我们以前经常会跑一些国际

的会展，通过这些展会我们有了

几次与国际足联的接触，加上外

贸进入转型迭代，在这样的背景

下，我们开始给国际足联做官方

授权商品。”杭州孚德品牌管理有

限公司 CEO 郭志浩对钱江晚报

记者说，“拿到 2014 年巴西世界

杯授权后的半年，我们就陆续接

到了来自 20 多个国家、近 70 家

企业的访问。在南美，仅智利一

个国家就有 12 家公司争夺吉祥

物代理销售权限。”

“卡塔尔世界杯是我们参与

的第三届世界杯，与往届不同的

是，本届世界杯我们新建了抖音

电商账号来拓宽销售渠道。”郭志

浩说。

谈到什么产品卖得最好，郭

志浩立马便回复：“当然是拉伊卜

的形象周边。”郭志浩介绍，能在

开赛前就获得如此销量，抖音电

商也为商家提供了诸多助力。

抖音电商平台提前上线燃情

好物季专区，直到 11 月 21 日开

赛式之前，通过多种平台资源和

运营活动，持续营造世界杯氛围，

并重点推出“拉伊卜”手办，让用

户在观赛中不断种草。

据了解，本次“拉伊卜”中国

授权的销售额，已经超过了孚德

在前两届世界杯的全球销售额，

日最高成交额接近300万元。“作

为卡塔尔世界杯大中华区的官方

授权商，我们除了每天满足 B 端

的采购需求外，每天还要安排团

队的主播在抖音轮番直播 16 个

小时。我们的抖音电商直播间在

满足消费者需求的同时，也获得

了平台在此期间的专项扶持，两

者相加大幅增加了我们的销售体

量。”郭志浩说。

世界杯期间，被讨论最多的

话题当属是谁会夺冠。“除了卡塔

尔大中华的官方授权，法国国家

队的官方独家授权也在我们公

司。”郭志浩说，“所以我当然支持

法国队卫冕。”

主播每天轮播16小时
日最高成交额近300万

壹壹

“入驻抖音电商以后，我们感觉到了一股前所未

有的世界杯热潮。”郭志浩说。抖音直播间强大的互

动属性让郭志浩和孚德公司的其他员工看到了中国

球迷对于孚德产品的热爱和认可。“作为商家，最开

心的当然是看到人们喜欢我们的产品，夸奖我们的

产品。”郭志浩说，“直播间里我不止一次在弹幕里看

到有人夸我们的玩偶可爱，做工好，这让我还有我的

同事们觉得，我们的努力没有白费。”

因为本次孚德专注于大中华区的销售，所以中

国的球迷是最早得到官方授权商品的人群之一。“虽

然本次世界杯没有中国队的影子，但是能让大家抢

先体验到官方授权商品，还是让我们感到很欣慰。”

在2014年和2018年的世界杯上，孚德做的主要

都是吉祥物品类的商品。本届世界杯，孚德把商品品

类拓展了不少，加入了例如服饰、口罩、包等商品。

“经过这几届世界杯的洗礼，我们公司在各方面

已经比较成熟了，比如我们现在就有一个成熟的供

应链团队在背后支撑着我们。”郭志浩说。说起是否

参与以后的世界杯周边产品的销售，郭志浩毫不犹

豫地表示肯定会继续做，甚至还要把更好更丰富的

产品带给中国乃至全世界的消费者。

“我们希望通过周边产品，不仅仅向球迷，还要

向更多普通消费者推介世界杯这个 IP，在整个市场

的发展中贡献一份自己的力量。”而这，也是他们在

十年前的那一次拿下官方授权的关键谈判中，打动

国际足联的特质之一。

最开心的是产品得到了认可
下届世界杯还会继续做

贰贰

安徽天长嘉美乐礼品有限公司是孚德在本次世

界杯的合作厂家，直播间里的“拉伊卜”毛绒玩偶便

出自他们之手。

由于“拉伊卜”的形象是一块飞毯的样子，首当

其冲的问题便是怎样把它给“立起来”。“拉伊卜的形

象其实蛮抽象的。我们当初拿到手的，是一个二维

平面的拉伊卜，如何通过二次创作将它变成毛绒公

仔、硬质手办等立体形象，还是花了不少工夫的。”杭

州孚德副董事长倪靖说。

对于硬质手办来说，由于材质的关系，做成立状

的难度并不大，但是如果是毛绒玩具，设计上就得花

上点心思。“最初和孚德一起开发‘拉伊卜’毛绒玩具

的时候做了几个版本给国际足联还有卡塔尔那边

看，我们尝试做过立起来的版本，但是由于呈现效果

并不好，对于毛绒公仔，他们最后还是选择了软体版

本，就是一块毯子的样子。”天长嘉美乐礼品有限公

司销售负责人崔先生对记者说。

天长嘉美乐礼品有限公司目前有 200 人的规

模，4 年一届的世界杯也是他们增加出货量的一个

高峰期，“因为本届世界杯举办时间的关系，大幅延

长了我们的生产旺季，原本我们的生产主要集中在

6~9 月，到了 10 月份实际上算是进入淡季了，但是

这次我们到 11 月还在忙活。”崔先生说。“世界杯的

订单能占到我们全年出货量的 30%左右，所以我们

铆足了劲生产，就怕完不成订单。”

在崔先生和全工厂员工的努力下，他们在世界

杯开赛前就出完了 99%的货品。“每次在短视频和

电视上看到拉伊卜毛绒玩具，我就会很骄傲地和我

边上的朋友说，快看，那是我们生产的！”崔先生说。

在“抖音燃情好物季”专区里，除了“拉伊卜”，球

服、抱枕、水杯等世界杯周边商品也同样大受欢迎。

相关产品的销量环比增加了近 600%。球迷们在抖

音看球之余，在世界杯相关短视频、直播里看到感兴

趣的世界杯周边，主动搜索自己感兴趣的周边产品

就可以下单购买。

本周末，我们将迎来大力神杯争夺，你更看好谁？

世界杯订单占全年的三成
“拉伊卜”玩偶做起来简单，难在“设计”

叁

工人正在缝制“拉伊卜”毛绒玩具


