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小时记者帮

今年的天猫年货节已经开始。好消息是，今

年的年货节商家让利超爽：买一件就可打折，不用

凑单。这样既简单又实惠的活动，已经打动了不

少人。

珀莱雅等一大波国货化妆品在年货节期间争

相推出了蛮有吸引力的优惠活动。

和新冠病毒斗争了七天的你，是不是有点憔

悴，变黄变暗了，肤色和几天之前相比判若两人?

想对自己好一点的你，不如趁机给自己的小脸蛋

也“补补”，美美地过上一个新年。

国货品牌大爆发，双11珀莱雅位列全平台国货美妆销售第一

年货节开启，给自己的脸蛋“补补”吧
年货季让利活动简单实惠
国货美妆或再掀小高潮

刚刚开启的天猫年货节，也在国内外众多品牌

间打响了一场没有硝烟的战争，各式各样的优惠招

数在各大品牌官方旗舰店亮相。

由于打折让利活动既简单又实惠，业内人士认

为，这有利于提高消费者的购物体验，今年的年货

节期间，国货美妆有望掀起一波小高潮。

以珀莱雅为例，天猫旗舰店推出了实打实的优

惠促销：每满 300 减 40，购物金充值送，一些爆款

单品或者套装还有优惠券可用，等等。如购买 10

片双抗面膜，店铺加送 5 片，消费者最后到手为 15

片，年货节券后到手价225元，相当于打了六折，性

价比超高。

在年货节之前，也有国货品牌加紧在推新品上

市。12 月 19 日，珀莱雅重磅新品“启时滋养精华

油”上线，这也是珀莱雅首次推出抗皱精华油，在抗

衰老赛道上再度加码。据了解，这款精华油珀莱雅

耗时两年打造，产品功效主打抗皱、滋养、修护。在

年货节上，这款抗皱精华油也在珀莱雅天猫旗舰店

亮相，一周内已经有近百笔成交。

国货品牌接连大爆发
龙头公司业绩超预期

如果说，2021年是国货美妆品牌的崛起之年，

那么2022年则可以称作是国货品牌的大放光彩之

年。尽管全年都有疫情扰动，但在每个季度电商平

台的诸多活动中，均有超预期表现。

比如年初，大家在整理去年各大电商平台的年

货节数据时发现，国产美妆增长惊人，在抖音平台

上增长就超200%。

而在三八节、618 大促中，国货龙头珀莱雅连

续斩获天猫美妆行业前五、国货第一。

到双 11，国货美妆则引来了一波大爆发，更是

惊呆了全市场人士。

今年双 11 期间，销售额 TOP50 品牌中，国货

品牌出现了近 50%的高速增长，而外资品牌小幅

下滑 2%。珀莱雅位列全平台国货美妆销售第一，

多款产品的销售额都超过亿元。护肤品销售额前

十名中出现了两家国货品牌。国产品牌在面部精

华品类表现突出，排名前 10 的产品有 5 款国产产

品，珀莱雅凭早 C 晚 A 套组和双抗精华 2.0 占据其

中2席。而在面膜品类中，珀莱雅双抗面膜也首次

进入TOP10。

诸多国货美妆品牌中，龙头公司都已经登陆资

本市场，A 股市场上有珀莱雅（603605.SH）、贝泰

妮（300957.SZ）、上海家化（600315.SH）、水羊股

份（300740.SZ）、丸美股份（603983.SH）、鲁商发

展（600223.SH），美股市场有完美日记（逸仙电

商），上美股份则即将登陆港股市场。

从这些上市公司披露的业绩表现来看，两家龙

头公司珀莱雅和贝泰妮增长最为强劲，两家的增速

也都是国内外投资机构最喜欢的速度。

其中，珀莱雅今年前三季度营业收入 39.62 亿

元，同比增长 31.5%；净利润 4.95 亿元，同比增长

36.0%。

从行业数据来看，珀莱雅和贝泰妮的龙头地位

越来显著，基本将其他国货品牌甩开，跻身以外资

品牌为主的行业头部阵营。

今年的诸多销售数据表明，国货美妆产品正在

得到越来越多的国人喜爱和追捧。业人士认为，主

要有两方面的原因，一是现在的国货美妆产品很符

合年轻消费者的需求，二是国货产品做得越来越

好，而且还有很高的性价比。
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