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2023年1月5日，新年刚开局，省主要领导赴金华

经济技术开发区零跑汽车有限公司，考察生产车间，勉

励企业紧抓发展风口，加大核心技术研发力度，持续提

升竞争力。

2022年浙江省新能源汽车行业，提前3个月完成年

初制定的年产量40万辆目标。车企表现十分突出，以吉

利为代表的传统车企电动化转型加速销量逐步走好，以

零跑为代表的造车新势力持续放量增长，突飞猛进。同

年零跑杭州区域交付破万台，其中超一半以上为本年订

单，成为驱动浙江新能源汽车产业持续高增长的新引擎。

港股上市、交付破11万、百亿项目
零跑七周年表现尤为亮眼

浙江新能源汽车能取得如此的成绩，离不开浙江

政府的关注和重视，近日发布的《浙江省加快新能源汽

车产业发展行动方案（征求意见稿）》，提出到2025年，

浙江力争新能源汽车年产量达 120 万辆，占全省汽车

生产总量比重超过60%。

本土车企中，造车新势力零跑汽车去年的表现尤

为亮眼：零跑 C11 全年稳居国产 B 级纯电 SUV 冠军，

第四季度交付实现同比增长超 120%；零跑 T03 全年

稳居在售五门纯电小车冠军，凭借优秀产品力实现累

计交付10万台的优秀成绩。

去年 12 月 24 日，零跑创始人、董事长朱江明为庆

贺七周年，发布感谢用户的公开信《零跑汽车，超越您

的期待》以及员工激励信《不忘初心，提效再出发》。

在给车主的公开信中，朱江明感谢了大家的陪伴、

选择和信任，零跑在2022年实现了跨越式发展。在国

内“直营+城市合作伙伴”的模式下，截至去年12月31

日，零跑共有 582 家门店，覆盖 180 个城市，为更多地

区的用户提供全维服务。10 月 29 日，产值超百亿达

成典礼暨配套产业链项目签约仪式在零跑汽车金华基

地举行，标志着零跑汽车正式进入规模效应新阶段。

国际上，零跑汽车海外门店相继落地以色列三处

购物中心，零跑 T03，凭借小巧、智能和高品价比的优

势获得以色列等海外市场持续关注。

坚持全域自研七年
一路领跑，势如破竹

在给员工的激励信中，朱江明说，七年前我们选择

了一条充满荆棘的赛道，选择了全域自研这条舍近求远

的线路，在今年，终于让全行业都看到了零跑的加速度。

朱江明曾说自己是“毛竹效应”的践行者，七年持

之以恒的攻关核心技术，硕果累累，零跑首创可量产

CTC 电池底盘一体化技术，让电池续航提升 10%，抗

扭刚性提升 25%，安全性大幅提升。零跑还掌握完整

的电驱技术与智能控制技术。

此外，依托千人 AI 算法团队及智慧城市数据，零

跑已实现智能驾驶软硬件的全部自研自造。与大华股

份联手推出自动驾驶芯片“凌芯 01”首次搭载在零跑

C11 上，让零跑成为国内首个自研芯片并且量产搭载

的新势力车企。

“我们认为，没有独立自主的核心科技，就没有护

城河，是注定要被打压下去的。”对于创新之路，朱江明

非常坚定。

做用户的“代工厂”
来自硬核技术的自信

面对未来，在信中朱江明提出，零跑要做自己的

“代工厂”，做用户的“代工厂”，打掉虚高的品牌溢价，

以高品价比实现豪华平权，顶格满足用户需求，让中国

消费者用好车。

汽车产业的“代工厂”，不同以往“代工厂”。汽车

产品约由 2 万多个零部件组装而成，不仅包含硬件还

有软件，其中包含极大的复杂性和技术门槛。为实现

这一长远目标，零跑七年全域自研的扎根沉淀，已经为

此做好了切实的准备。

朱江明提出从内改革，在研发端和营销端进一步

集成；通过整车产品线和 GTM，从用户需求出发，以

终为始打造超越期待的产品和服务。

零跑汽车当下所掌握的硬核技术，是其为用户做

代工厂的实力和底气。 胡进

零跑杭州交付超万台，年交付超11万台

高质量发展，助力浙江再造世界级车企
零跑杭州交付超万台，年交付超11万台
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2023年伊始，特斯拉率先打响电动汽车价格战的第一枪。

近日，特斯拉中国在官网上宣布，在售Model 3及Model Y全系国产车型调整售价，降价幅度从

2万元到4.8万元不等，两款热销车型纷纷创下了在中国的历史最低售价。此前，在2022年的10月24

日、11月8日和12月7日，特斯拉曾三次推出优惠活动，这次已经是三个月时间内的第四次降价。

特斯拉反其道而行之，如一记惊雷，在新能源汽车行业炸开了。“国补”刚退出不久，新能源汽车

行业就迎来全面竞争，真正的“优胜劣汰”开始了。

新能源车纷纷涨价，它却反其道而行之

特斯拉这条特斯拉这条““鲶鱼鲶鱼””搅起了哪些风浪搅起了哪些风浪

新能源车纷纷涨价
特斯拉反其道而行

特斯拉宣布大降以后，口碑瞬间“冰火两重

天”。一面是刚提车的车主，新车还没热乎就亏了几

万元，组建起了声势浩大的维权大军。另一面是人

潮如织的销售门店，客流量比平时翻了一倍多。特

斯拉杭州滨江银泰店销售小闫说：“这次降价吸引了

很多正在观望的消费者，来店里看车的人数翻了一

番。”记者在特斯拉滨江银泰店驻足了十五分钟，期

间有3拨消费者到店试车。

无论是“红”是“黑”，特斯拉都拥有让其它新能

源车企艳羡的流量和无法企及的高利润率，新能源

车企只能眼看着特斯拉收割一波消费者。

特斯拉频频降价为哪般
独一无二的成本控制是王道

事实上，新能源车企不仅无法跟进降价，受新能

源汽车补贴政策退出的影响，进入 2023 年后，许多

车企都向上调整了新能源汽车售价。特斯拉为何能

反其道而行之？其最主要的原因是成本控制和高利

润率。

1月6日，特斯拉对外事务副总裁陶琳在其微博

上发文称，特斯拉价格调整的背后，实质上是独一无

二的成本控制之极佳定律，坚持以成本定价。

该说法也得到了资深行业专家张建业的认可，

他表示，特斯拉从上游的矿到电池、芯片的生产，到

车的零部件设计生产都直接介入，特别是一体压铸

汽车车身，节省了成本。

业内人士称，特斯拉此次降价的原因，还包括特

斯拉上海工厂的产能超过了销量增速。当订单量无

法与高产能互相匹配时，持续运转的工厂需要维持

成本，通过降价可以进一步刺激订单销量。

此外，由于特斯拉早期进入中国市场定价虚

高，“水分大”，因此现在有足够的降价空间，这也

是降价的首要条件。去年高歌猛进的电池原材料

价格也按下暂停键，为新能源车降低成本提供了

可能。

加剧新能源汽车“优胜劣汰”
消费者何乐而不为

自进入国内，特斯拉一直以来被视为“洪水猛

兽”，不按套路出牌，抢占着新能源汽车的市场份额，

挤压着中国新能源品牌的生存空间。但不可否认的

是，特斯拉就像鲶鱼一样，搅活了国内造车新势力

江湖，倒逼企业快速成长，加剧竞争。

据统计，目前新能源汽车品牌中的蔚来 ET5、

问界 M7、零跑 C11、哪吒 S、小鹏 P7 等车型，价格区

间基本与 Model 3、Model Y 国产车型重合。而

为了在特斯拉的虎口“夺食”，各品牌的产品性价比

都做到了极致。一方面从技术创新角度来提升产品

竞争力，另一方面则是加速整车集成设计来降低成

本，是新能源车企应对行业竞争的主要做法。

张建业透露，特斯拉的成本“大杀器”，一体压铸

汽车车身国内已经在研发了，比如蔚来 ET5、小鹏

汽车等。长安、一汽也宣布将对压铸工艺进行跟进

布局，一体化压铸技术已经成为当前国内的发展趋

势。

2023 年，补贴退出，新能源汽车与燃油车迎来

了正面战场。而行业领头羊特斯拉打响的价格战，

更是令其他新能源车企压力倍增。可以想见，2023

年的新能源汽车行业腥风血雨，“优胜劣汰”将进一

步加剧，当然，竞争带来的“降价提质”也是消费者喜

闻乐见的事。
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