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小时记者帮

记者观察

“近3万元的安吉云上草原6人酒店+滑雪套餐全部售空，春节想组团滑雪太难了。”

1月1日起，各在线旅游平台（下简称“ota”）春节产品预订量以日均环比增长30%的速

度上涨。盘点今年春节市场，本报记者发现，特色网红度假产品在一路“涨涨涨”中售罄了，

而传统无特色的中高端酒店打折销售也卖不掉。

本报记者 杨希林 周丰/文 部分图片由受访人提供

3万元/套，2天1晚滑雪产品被抢空
春节特色度假产品疯涨还被疯抢

“来，重心往下沉，双板平行向前滑⋯⋯”1 月 15 日

下午1点，走进安吉云上草原滑雪场，张琳（化名）就发现

练习雪道上挤满了新手小白们。她立刻拉起男友直奔中

级雪道，排了20分钟才享受了一把“雪上飞行”的感觉。

“没想到今年来滑雪的人居然这么多！”当晚张琳果

断下单了景区某度假酒店 1 月 24 日~1 月 25 日 3 套 2 天

1 晚双床房+门票套餐（含双人滑雪票+索道票+温泉体

验），准备春节假期带家人组团滑雪，共花了近 3 万元。

“就是有点遗憾，没能抢到那个 3 万元的套餐，问了下 1

月11日就卖光了。”

张琳遗憾没能抢到的套餐，是该酒店的 6 人悬崖别

墅+门票套餐含vip索道票（下简称“酒景套餐”），虽然总

价和她目前购买的产品差不多，但是还包含了专属管家，

可以帮客人策划专属游线等。“如果能抢到那个套餐，入

住后我们可以彻底做‘甩手掌柜’，管家都能帮忙设计最

合理和节省时间、体力的游玩方式。”记者了解到，目前这

个套餐售价每套 19000 元，春节期间涨价了一万元仍被

疯抢。

据 OTA 平台飞猪数据，这个春节湖州莫干山开元

森泊度假酒店（下简称“莫干山森泊”）+门票、湖州喜来

登温泉度假酒店+月亮温泉（下简称“月亮酒店”）、杭州

千岛湖 Club Med 湖畔自然亲子度假村酒店（下简称

“千岛湖Club Med”）+门票、安吉云上草原景区+度假酒

店等酒店内自带特色游乐项目的酒景套餐最火。莫干山

森泊，3 人木屋亲子房+乐园门票 3406 元/晚（日常价

1319 元），千岛湖 Club Med，家庭套房（4 大 2 小）+门票

套餐售价 5200 元/晚（日常价 4000 元），酒店提供亲子托

管、互动课程等特色服务。

某业内人士认为，疫情之后大家更看重服务品质、特

色体验等。“往年入住率会在春节前5天开始逐步进入高

峰，目前高端特色度假酒店、特色度假民宿的价格仍是上

升趋势。”

降价数千元，轰趴别墅卖不掉
“标准型”度假产品首次遇冷

和能滑雪、有游乐设施的度假酒景产品相比，普通星

级酒店和民宿没有那么幸运了。记者咨询几家旅行社了

解到，和往年相比，今年浙江部分中端酒店和民宿春节房

价涨幅大约在 10%左右，但是预订并不理想，有些酒店

甚至推出打包优惠产品都卖不掉。像宁波东钱湖边的某

“标准型”度假酒店，推出 1500 元住五晚的套餐，千岛湖

部分精品但无特别游乐项目的民宿，由原先1000元一晚

变成了 1600 元两晚。千岛湖有些可办轰趴的 5 居室甚

至 7 居室的别墅，在春节里只要 3999 元起/栋，还赠送多

人早餐和温泉泡汤，往年同期别墅内一个房间就要上千

元。

“今年春节市场没有预期得那么好。”一家省内大型

旅行社的负责人表示，1 月上旬，许多商务型酒店把团队

房价提升了至少 50%，但实际上卖得并不好。“现在很多

都开始以混合打包的形式促销了。”

2天1晚产品：

江苏宜兴书院·太阳季度假村亲子

房+2 大 1 小门票+亲子体验 1099 元/套

（日常价599元/套），至少提前1天预约

3天2晚产品：

Voco千岛湖阳光大酒店大床房+双人

早餐+西式套餐+自行车体验 2399 元/套

（日常价799元/套）

备注：1 月 21 日~1 月 26 日可预订，随

时退/过期退，至少提前1天预约

千岛湖开元度假村双床房+双人早

餐+沙滩射箭+自行车体验 1999元/套（日

常价799元/套）

备注：1 月 24 日~1 月 26 日可预订，随

时退/过期退，至少提前1天预约

南太湖山庄双床房+双人早餐+下午

茶+温泉门票 3599 元/套（日常价 1599

元/套）

备注：1 月 25 日~1 月 26 日可预定，随

时退/过期退，至少提前1天预约

春节周边网红度假产品推荐春节周边网红度假产品推荐

从“优惠游”到“品质游”再到“特色

游”，人们心中对“诗与远方”的期待值和

要求越来越高。在今年春节市场 PK 中，

有特色游乐项目、地理位置优越的度假型

酒店、民宿明显胜出。有用户思维的酒

店、民宿，不再以一揽子“打包服务”游客

的吃、住、行、游、购、娱等为卖点，而是将

某个环节的深度体验做到极致。比如提

供大草坪萌宠互动+马术体验+皮划艇体

验的莫干山郡安里酒店，春节期间售价

13000元/套（日常价8888元/套）的两房别

墅已售完；可泡恒温泳池、售价 10000 元

（日常价4900元/套）的丽水原舍揽树民宿

双卧别墅已售罄⋯⋯如果酒店/民宿没有

丰富的特色产品，为游客提供更多样化的

游玩体验，增加游客的停留时间，那就很

难让“过路客”变成“过夜客”、“头回客”变

成“回头客”。

3万元的滑雪产品抢不到

降价几千的度假别墅租不掉

这个春节
游客更爱特色款诗

与远方与远方

安吉云上草原滑雪场
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