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大四的孙敏，在等待研究生初试放榜

的日子里，遇上了春节档。

不管有没有“上岸”，她好好犒劳了自

己：大年初一去杭州百美汇影城，花了近

300元，刷了《满江红》《流浪地球2》《无名》

三部片子。看完后，她第一时间上豆瓣打

分，发朋友圈安利给朋友。

今年无疑是春节档质量集体爆发的一

年，尤其是票房冠亚军《满江红》和《流浪地

球 2》：《满江红》夺冠，被认为是“精忠报

国”的岳飞精神，让当代人心潮澎湃、壮怀

激烈，引发共鸣；《流浪地球 2》则被赞“既

隐含中国文化底蕴，也呈现出新的、关于全

人类共同命运的想象，为大众文化市场提

供了新选择”。

春节期间，有一条“豆瓣打分”上了微

博热搜，它说的是：有近 80 万网友在豆瓣

为春节档影片打分，加上猫眼的近20万条

评论，淘票票的 20 万条评论，仅这 3 个平

台，就有120万人次在讨论春节档。

年初五上午，在豆瓣打分超过2000部

作品的杭州影迷完若刚，刚从老家回来，就

赶着去看《满江红》和《无名》。

他说，今年春节档热门影片的评论数

量几乎是往年头部影片的两倍，像《流浪地

球 2》这样的，在烂番茄上评分也很不错，

目前新鲜度高达83%。

这届春节档获赞“口碑最强”，也体现

了国产电影整体工业水平的上升。

而好电影，才能真正吸引观众回到影

院。

这几天，凌燕也在时时刻刻盯着平台

分数，她还关心着实时票房。

凌燕是浙影时代影城·新远国际店的

市场经理，负责排片。一部电影每天排几

场，直接关系到影院的票房收入。

“主要就是看观众口碑。”她说，一开始

几乎大家都看好《流浪地球 2》，因为有前

传的票房奇迹在，所以场次比《满江红》略

多一点。

没想到，大年初一《满江红》就口碑爆

了。她赶紧做调整。

事实上，全国绝大多数排片经理都发

现了这一点，因此《满江红》当天的排片也

从28%跃升至32.5%。根据灯塔专业版显

示，大年初三这天，《满江红》的累计票房已

超越《流浪地球2》。

但凌燕也没忽视《流浪地球 2》，这两

片的排片都在20%以上。

“探花”她本来想给《无名》的，但没想

到小朋友带动的消费力这么强，于是排片

第三给了《熊出没》。

“今年片子都不错，有时候我们也很为

难。”聊完自己的“布局”，她展开了一个笑

脸，“这么紧张刺激的排片，好久没经历了。”

毕竟这是 3 年来，第一个可以自由流

动、没有上座率限制的新年，连那些平时不

太会走进电影院的人，都选择买一张票，体

验一下久违的感觉。

“两杯爆米花，谢谢”。年初五晚上 11

点，林雨萍熟练地铲出两勺爆米花，装进杯

子，递给一对情侣。

这是她从除夕开始，在杭州博纳院线

戏幕影城（滨江银泰店）连着上的第六个夜

班，这是她进入职场以来最忙的一个春节：

“爆米花一天要爆20锅，是平时的5倍。”

对一家影院而言，卖品是收入的重要

组成部分，在林雨萍心里，爆米花卖得越

多，影院交房租的时候就会越轻松。

欧雪莲是这家影院的检票员，春节单

位临时增加了一个检票的同事，但到晚上

临开场前，还是会排起长队。

她已经练出了“一心两用”的本事：一

边手脚麻利地检票，一边提醒拿着爆米花

的观众，小心，不要洒了，“今年合家欢的电

影多，很多是子女陪着父母一起来，几乎每

天都有年轻人推着坐轮椅的长辈进场，就

坐第一排。”

对丁金晶而言，这是她几年来最开心

的一个春节。3 年来，对她所在的浙江最

大影院——杭州萧山德纳影城来说，非常

艰难。

今年春节之前，影院新装了 CINITY

影厅，萧山观众本来就喜欢尝新，因此从年

初一到年初三，该影院的票房都是排进全

国前三名的。“每天有8000多人来看电影，

最忙的其实是我们保洁，很多时候只好值

班经理带人一起帮忙清理影厅。”

浙江目前有 750 家左右的影院，不仅

杭州、宁波、温州这些大城市，下面的县城

影院也是场场爆满。这些影院，平时一天

票房只有几百块，这几天平均每天进账 10

万元都不止，春节7天，可以赚到平时几乎

半年的钱。

过去这3年，更让影院人担心的是，人

们的生活方式和消费习惯有没有被改变？

愿意跑去影院看电影的人，会不会越来越

少？在家刷剧、打游戏，会取代看电影吗？

现在，他们终于可以放心一点了，这个

春节档证明，只要有好电影在，观众就在。

林薇是某特效电影公司的宣传主管，

春节四部片子都有他们公司的放映格式，

这个假期，在三亚度假的她，完全是在信息

轰炸中度过的。

“今年线上宣传太猛了，从抖音、快手

等短视频平台，到微博、豆瓣等社交媒体平

台，还有猫眼、淘票票等互联网售票平台，

甚至 B 站这样的视频社区，春节档相关的

话题和内容都在不断翻新，物料曝光、视频

二创、主创直播、跨界联动等，各类营销手

段密集出现。”

《流浪地球 2》和《交换人生》都去了董

宇辉的直播间，而《无名》主创则做客李佳

琦直播间。

今年因为电影内容丰富，使得 B 站在

线上营销大战中脱颖而出。

《流浪地球 2》在 B 站直播，主创同影

视、物理、天文等专业领域 UP 主的“跨界

对谈”，吸引了无数网友。此外，B 站流行

的 5 到 10 分钟深度电影解说，也对《流浪

地球2》《满江红》进行了口碑上的补充。

归根结底，还是那句，电影本身有内

容，才能被深度解读，管中窥豹，进而吸引

路人走进影院去欣赏全片。

疫情 3 年，很多文娱消费活动不得不

转到线上进行，现在看来，这其实也是一种

蓄力：它为好作品的宣传和推广，积累了足

够的平台力量和粉丝关注。等到电影上

映，渠道足够下沉，配上深入人心的好营

销，就能激起观众的观看欲望。

显然，今年春节档的“报复性”消费，是

各方合力实现的。
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本报记者 陆芳
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满结束了。

据灯塔数据，截

至 1 月 28 日 0 点，全

国 总 票 房 67.58 亿

元，浙江斩获 4.82 亿

元，位居全国第三，比

去年有增长。

今年的这个春节

档比以往受到了更广

泛的关注，打开朋友

圈，隔几条就有人在

晒电影票，分享观影

感受；媒体几乎每天

都在跟进票房、口碑、

影评⋯⋯电影相关的

新闻层出不穷。

哪怕微博上、豆

瓣里，影迷和粉丝各

抒己见，口水仗打个

不停，大家心里始终

有 一 股 暖 意 在 涌 动

——这 7 天的种种，

不仅提振了电影行业

的信心，更是文化消

费生活全面复苏的开

始。

而这一切，是我

们 生 活 重 启 的 风 向

标。
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博纳国际影城杭州大悦城店博纳国际影城杭州大悦城店，，排队进场的观众排队进场的观众


