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如果你注意观察，就会发现

杭州街头随处可见这种微型电动

车的身影。它们有的挤在狭小的

停车位缝隙里，有的在车流里穿

梭自如，有的则改装得酷似玩具

车⋯⋯这些小巧灵活的身影总能

在不经意间抓住你的视线。

微型电动车为啥能这样火？

最高时速只有 80 码，续航只有

100多公里，车内空间小得可怜，

配置还很低，这放在几年前大家

都不屑一顾的“老头乐”，却创下

了一年超百万的销量成绩。记者

向多位真实车主打听驾乘体验，

反馈却是众口一词的好评，这又

是为什么？
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本报记者 胡进 王静 蒋慎敏 比起自驾远方，买菜接娃才是日常
小小微型车暴露最真实的出行需求

绍兴人小唐今年年初买了一辆五菱宏光MINI EV，原本

是准备给太太用，没想到一个多月下来，开得最多的人是小唐。

驾驶了一个多月，小唐满意极了。他说：“开在高架上很

拉风，4 万的车开出了 40 万的回头率。可能也是因为开这种

车的绝大多数都是女性，男性车主很少。”

小唐的这辆微型电动车是续航 170 公里版本，4 座，仅支

持慢充。小唐表示，每天上下班代步，充一次电可以跑三个来

回。而小区的车位是公共停车位，不固定，即到即停，小车反

而好加塞。

车小当然也有很多不便，比如冬天开空调掉电快，有时也

有续航焦虑。还有车内空间小，如果后排放了东西，就坐不下

人了。“不过与它带来的便利相比，缺点就不值得一提了，想想

它几部手机的价钱，缺点也就能包容了。”

杭州 90 后妈妈周女士的微型电动车也是家里的第二辆

车，2021 年 9 月，为了接娃买菜，她花了 4 万多元买了一辆

荣威科莱威。“300km 的续航很够用，一周冲 1~2 次电。一

个月电费70~80元。车内配备了安全气囊，安全也有保障。”

她说，自己比较不满意的点就是车子只有两座，再多一个人

就不方便了。

周女士算了一笔经济账：只在市区里面代步的话，一年按

照5000km算，百公里的电耗9度。家用充电桩的话，一年电

费开销200到300元。其次是保养，电车保养项目极少，常规

检查加上更换刹车油、减速器油，一年大约 200 元。保险

2000 元左右，平摊到每个月，用车开销是 200 元左右。综合

算下来比燃油车动辄万把块的维护费要便宜大几千。

“买这个车的，七成用户是女生，八成是‘刚需’。”浙江五

菱宝菱店市场部王经理表示，这款车的用户群也颠覆很多人

的认知，“不是老年人，而是90后，男生少，女生多，个人少，家

庭多，基本上80%车主都会将车进行改装。”

“买这款车的基本家里都有一辆燃油车或者豪华车，有的

小区不好停车，有的为了买菜、接娃。都是图个方便，而且现

在消费者也更加理性了，不需要用大车名牌车来展现自己的

地位与价值，偏向找一辆实用的，小电动车更方便。”王经理表

示，宝菱店一年能卖出 1400 辆宏光 MINI EV，占整个店总

销量的40%左右。

比起自驾远行，买菜、接娃、上下班，才更为日常。比起追

求大品牌、高性能，精打细算才是生活。小小微型车里，暴露了

当下人们真实的出行需求，或许这就是微型电动车受欢迎的原

因。

“小身量”扛着“大市场”
五菱、吉利、比亚迪加码来较量

别看微型电动车身形娇小，续航不长，它的背

后是千亿级的三四线市场，也是车企的必争之地。

据不完全统计，从 2020 年起，微型电动车如

雨后春笋一般冒出来，五菱宏光这个级别的微型

电动车就有29款。

今年刚开年，多家车企更是动作频频。

先是五菱宏光，1 月 30 日，上市了采用高效

能电动机和高容量电池组的全新 MINI EV 纪念

版车型；2 月 6 日，又宣布让利促销，价格下探到

2.98 万元的超低门槛。一天之后，五菱又发布了

今年主推的新一代五门纯电车五菱缤果。

2 月 6 日，吉利的首款微型电动车熊猫 mini

也宣布上市，续航提供 120 公里和 200 公里两个

版本，售价 3.99 万元~5.39 万元，不仅支持快充，

还支持手机 APP 远程控制、电动车窗、高清倒车

影像和倒车雷达，比同级的微型车性价比又高出

一截。

此外，比亚迪海鸥也宣布将在 4 月左右面

市，冲击微型电动汽车市场，后来者还有荣威科

莱威、凌宝 B0X、以及长安 Lumin 等新款跃跃欲

试。

“今年微型电动车将是我们的重点，也是销

量提升的关键。”吉利熊猫 mini 方面负责人表示

对微型电动车的市场持续看好，“相比新能源其

他级别车型，微型车需求更加稳定，销量也更为

坚挺。”

根据易车研究院发布的车市报告，在 2019

年，类似的小可爱车型在销量、市场份额与用户

选购意向均在 1%上下；而到了 2022 年，三项指

标分别升至 5%到 6%之间，增速迅猛。预计全

球微型电动汽车到 2025 年将售出 251 万辆，其

中 80％以上将在中国市场出售，这是行业的发

展趋势。

有望取代“老头乐”
发展关键是控制成本

品质稳定，又能合法上路，业内普遍认为，微

型电动车是能取代农村“老头乐”等低速电动车的

替代品，在广阔的农村市场大有可为。不过伴随

微型电动车销量增长的，还有来自业内专家的多

方面担忧：如何权衡成本与收益，如何推动行业科

技创新与进步？

此前曾有机构测算称宏光为了上下班代步，

单车利润仅有89块钱，而卖车带来积分收入反而

成为了主要利润来源。宏光 MINI EV 销售规模

过百万，五菱新能源负责人才表示，整个链条的成

本已得到控制，不再亏损了。

另一方面，业内人士也担心微型电动车技术

含量太低，不利于中国车企在全球市场开疆拓土，

只有销量数据，而无话语权。

对此，业内专家张建业认为不必过于担忧，他

表示：“电动车与智能电动车是两个不同市场，两

条赛道。从五菱到广汽新能源的销量快速增长，

可以看到目前市场需求的是电动车。”而智能电动

车如特斯拉去除了激光雷达，通过软件实现智能

化，以低成本制造才能赢利保持长期发展。因此，

未来新能源市场今后竞争的不光是技术创新，更

重要的是成本控制。
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