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“因业态调整，3月起‘所有野生的派对’复古咖啡巴士将离开光明寺水库。想继续打卡的游

客可关注粉丝群通知。”

去年杭州龙坞光明寺水库大坝边，200余米长的“露营+咖啡车一条街”爆火全网，春秋季双

休日村道能被自驾客堵到爆炸。可最近不少游客去水库边发现，原先的网红咖啡车、咖啡摊不

见了。为啥露营咖啡车突然不香了？

本报记者 杨希林/文 图片由受访人提供

咖啡车主纷纷离开
留守店家转型等客

“3 月起‘所有野生的派对’（下简称“野生派对”）咖

啡巴士已离开光明寺水库。5月我们可能去‘小冰岛’等

网红点摆摊。敬请期待。”

3 月初，龙坞咖啡一条街（下简称“一条街”）的“顶

流”咖啡车——野生派对巴士车主在小红书等社交平台

发布了一则视频：曾万人打卡的复古巴士被拖到了拖车

上，镜头扫过周边是一座座等待改造的咖啡木屋。下方

评论是“曾经是水库最美风景，没想到说拆就拆”“以后

还会回龙坞吗”⋯⋯但均未得到回复。

和野生派对一样转型的咖啡车主还有许多。记者

回访了去年6月就离开的老店主盛煜翔。“我离开是因为

当时‘一条街’上入驻咖啡车太多，业态重叠度太高。”他

离开后在城西银泰、下沙龙湖天街、钱江新城周边多个

点位移动出摊，目前主要和各个商业综合体合作市集活

动。

“后疫情时代，各地管理部门对咖啡车的管辖规范

也变严格了。”其他几位曾在“一条街”上摆摊的车主表

示，该街属龙坞何家村管辖，去年双休日火爆到一堵堵

2~3小时，今年起规范化管理，要求咖啡摊主出摊时必须

有木屋等房屋建筑，以往网红的帐篷咖啡、咖啡车都不

允许进入。

由于没有固定营业场所，咖啡车是不能办理营业

执照等证件的，属于流动摊贩。除非获得场地方的邀

约可自由经营，否则咖啡车基本都由城管部门管理。

“一些允许流动摊点长期存在的点位，比如武林夜市、

天目里市集等，也早早被固定的几家咖啡车主占据了

市场。”他们身边，去年年中起“入坑”的杭州咖啡车主

因为找不到人气高、风景好的摆摊点，有 70%~80%开

始转卖车或转做咖啡店。“想靠摆摊养活自己基本不可

能。”

除了摆摊点难找，咖啡车/咖啡摊主还要面临人气流

失等痛点。同在龙坞摆摊的摊主十七，原先的咖啡摊风

格是一顶巨大的蒙古包露营帐篷，今年新开业后换成了

红色小木屋建筑，虽然店里卖的定制款咖啡已经成了社

交平台上人人爱晒的网红款，但她也坦承说今年“一条

街”的氛围没去年好。“统一化管理后有利有弊，好的是

基础建设跟上来了，环境卫生、停车交通好了很多。但

咖啡车等业态撤离了，有些老客会反馈挺失望。”

“城市微度假遇冷一方面和报复性旅游有关，

另一方面是因为疫情后人们的线上社交分享欲下

跌，更喜欢去线下实地走走。”浙江联众文旅集团

副总裁孙凡一直关注城市微度假市场。杭州网红

咖啡车“集体消失”，在他看来是当下“不新鲜

了”。“微度假接下来会更卷，长三角从业者可以考

虑与亲子和研学融合，做深服务；或转向东南亚国

家拓宽市场，微度假产品改造后在国外做起来。”

曾在网红咖啡馆、露营营地等城市微度假业

态上发力的湖州，总结接下来的微度假市场就是

要“新”。“微度假离不开新业态，而且每个季节都

要推陈出新。比如春季可以做音乐节+露营趴，

夏季可以玩水节+宅酒店电竞，秋季打卡围炉煮

茶+古道登山游，冬季滑雪季+泡温泉等等。”湖州

市文化广电旅游局工作人员认为，做城市微度假

业态一定要考虑游客的个性、时尚需求，提供私人

定制化体验。“多份大数据报告显示接下来电竞酒

店才是最火的青年追捧新业态。与其死磕咖啡

车，不如打造新玩法。”

可开拓新市场或叠加新业态可开拓新市场或叠加新业态

去年“所有野生的派对”咖啡巴士

十七现在的咖啡屋
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等来了报复性出游却没等到自己的春天

去年火到爆的
露营咖啡车为啥 了
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咖啡车热度下跌
城市“微度假”部分业态遇冷

小红书等平台显示，今年起杭州“露营咖啡车”等主题

分享帖对比去年同期热度断崖式下跌，今年初到发稿前相

关发帖数仅 100 余个，点赞量更不到 100 个。而去年同期

一篇帖子阅读量基本在 1000 个左右，一个月发帖量就有

100多条。

咖啡车热度下跌是否意味着与其相关的业态热度也下

降了？

从高德地图等第三方平台数据来看，野生网红点（除赏

花打卡点）多多少少都面临热度下滑等问题。以杭州为例，

高德平台显示导航搜索量排名前 10 的均为景区，分别是：

灵隐寺、西溪湿地、太子湾公园、千岛湖风景区、杭州植物

园、塘栖古镇、湘湖景区、超山景区等。而去年咖啡车青睐

的山下美术馆、天目里、东信·和创园等网红打卡点均不在

排行榜前30之列。

其代表的城市“微度假”玩法又为啥遇冷？和游客去景

区报复性出游有关吗？答案是肯定的。今年我省多个国有

和部分非国有A级景区实行首道门票免费游，景区人流量暴

增的同时一定程度上也抢夺了“微度假”市场客源。往年同

期正热的乡村游，今年也面临抢客难问题。前段时间记者走

访衢州廿八都古镇、清河古镇、江郎山露营基地等地，当地从

业者就向记者抱怨客流量少了。“今年我们打算多叠加民宿

等业态来吸引游客。”廿八都景区一名工作人员告诉记者。
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