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本报记者 杨希林

4 月 15 日下午 5 点，2022 年浙

江文化和旅游总评榜（下简称“总评

榜”）活动截止报名。全省共有 560

余家单位报名，其中2022浙江“15分

钟品质文化生活圈”打造十佳案例与

2022 浙江年度十佳乡村旅游目的地

的申报数均破百个。从启动稿后台留

言来看，读者最关注的是今年特别设

立的“浙江文化和旅游十大烟火市集

榜单”（下简称“十大烟火市集”）。目

前本报记者收到了包括衢州水亭门市

集、杭州西溪湿地洪园国潮市集、温州

青灯市集等多个知名文旅市集品牌的

“简历”，每个市集玩法各不相同。

作为拉动文旅消费的抓手，文旅

市集是怎么呈现烟火气、如何凭花式

玩法拴住胃、俘获心、留下人的？
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4 月 14 日晚上，衢州城水亭门的邵永丰麻

饼店（下简称“邵永丰”）门前人头攒动，被围得

水泄不通。人群中央，国家级非物质文化遗产

邵永丰麻饼制作技艺传承人柯志增着一身工作

服，拿着盛有 30 只麻饼的竹匾来回一颠，仪式

感出来了。他拿起竹匾“上麻”（通过来回颠簸

竹匾让匾上的饼均匀沾上芝麻），竹匾中的 30

只麻饼凌空抛起，“空中托马斯旋转三周半”，整

齐地落在竹匾中，反复多次后每个麻饼一层层

地裹上了细密的白芝麻，好看又好玩⋯⋯

“薛之谦演唱会后不少吃过麻饼的浙江粉

丝会经常过来打卡，有些广州、北京的粉丝线上

预定，多的一次定好几千元。”3 月 17 日~3 月

18 日，歌手薛之谦在衢州市体育中心体育场开

演唱会时，柯志增在衢州高铁站、体育场周边摆

摊“刷脸”，麻饼买一送一，“打入粉丝内部”。现

在在抖音、小红书等平台搜索“邵永丰麻饼”，记

者发现阅读量上千的基本都是薛之谦粉丝打卡

帖。靠粉丝经济，“邵永丰”已经是水亭门市集

最热闹的店铺之一。

记者在水亭门市集发现，现在市集上的网

红玩法是“麻饼+咖啡+演艺”三件套。每周五

水亭门街区会上演沉浸式演出《东南阙里》。节

假日会根据特色需求另行安排各类演出，每场

演出基本是晚上 7 点半开演，时长 50~90 分钟

不等。市集两侧不少看演出的年轻人手上拿了

杯“水亭门”路牌咖啡和一只麻饼。“光吃麻饼太

干了，‘邵永丰’旁边50米就是网红咖啡馆。”水

亭门旁某餐饮店的小哥就是打卡“三件套”套餐

的一员。高潮部分他边看边吃还打开手机摄像

头直播。“感觉像演唱会现场”“美食和演出全都

有，衢州市集太卷了”是热门留言。

“市集出圈是因为烟火气十足。”衢州文化

广电旅游局工作人员告诉记者，水亭门市集“三

件套”爆了后人流量明显“狂飙”，《东南阙里》刚

推出时高峰期仅 3000 余人观看，但 4 月 14 日

的观看人数在5000人/天左右。

在水亭门街区“浸梦水亭门”剧场门口，南孔

圣地文化旅游区运营管理有限公司也尝试在每

周五~周日下午3点至9点开展“浸梦市集”，游

客可以在这里喝酒、喝咖啡、听音乐、跳舞、看萌

宠⋯⋯高峰期打卡的人流量在500人/天左右。
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衢州市集凭烟火气“出圈”，那杭州市集啥

最火？

4 月 14 日下午 3 点半，记者走进了西溪湿

地洪园景区《今夕共西溪》演出场地。这里已变

成了该景区的新网红项目——国潮市集。水上

舞台上，临安府瓦肆里的艺伎、坊市里卖糖葫芦

的小贩、穿着貂裘来走货的金国商人等演员突

然从小桥四处“冒”了出来，在露天舞台上站定

来了一段两分钟的宋式快闪舞⋯⋯紧接着，演

员们走下舞台，融入观演台后侧的国潮市集摊

位上。观众去不同角色摊位上买东西，还能触

发隐藏剧情。

在穿着貂裘的金国商人的摊位，记者买到

了一个西溪景区周边毛绒钥匙扣，同时被摊主

告知他是“卧底在金国的南宋间谍”，需要记者

帮他给 50 米外的糖葫芦小贩传递一条情报。

完成情报后，记者从小贩那里得到了一张字

条。拿着字条去“算命先生”那里抽签，记者抽

到了上上签，在游客中心领到了景区周边福袋

一个。

“这种实景快闪剧本杀的形式让本就了解

南宋历史的游客更有代入感，哪怕脱离古装妆

造，背了 KPI（任务）的游客也有自动去探索剧

情的好奇心和使命感。”国潮市集业态策划人告

诉记者，市集一开始是作为西溪湿地花朝节的

配套项目而做的新尝试，没想到一经推出全网

爆火，《今夕共西溪》的上座率从 70%提高到了

80%，刚过去的双休日每晚还各加演了一场。

除了找演员解锁剧情，市集上还能买到

啥？记者看到现场其他摊位上摊主都换上了汉

服，卖的是宋代饮子、稠饧、麦糕、乳酪、乳饼之

类的宋式小吃。这些小吃都是根据北宋画家张

择端《清明上河图》复刻的。比如稠饧，就是麦

芽糖做的糖饼。还有“麦糕”，就是大家去超市

都能看到的糕团，价格5元一个，是亲子游客爱

抢的人气爆品。

“市集已经不单纯以商品买卖为目的，而是

带动消费活跃和文化交流。”浙江科技学院艺术

设计与服装学院工业设计系主任卢艺舟教授表

示，市集是折射消费升级的窗口。今年五一小

长假预计会有更多商业地产、创意园区、公园社

区等入局市集市场。
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2022 浙江文化和旅游总评榜大众投票通

道将于 4 月下旬在潮新闻客户端上正式开启。

除十大烟火市集外，浙江“15 分钟品质文化生

活圈”打造十佳案例、浙江年度十佳乡村旅游目

的地、浙江省十佳康养目的地、浙江十佳旅游演

艺、浙江文旅融合十佳县（市、区）、浙江最佳值

得去的十佳乡村博物馆共7类奖项将进入公众

评价投票环节。关心浙江文旅发展的网友可以

先下载潮新闻 App，等投票开始就可以第一时

间为优秀文旅项目“打call”。具体投票时间将

会在浙报集团旗下媒体提前公布，并以短信形

式通知各参评单位。

在潮新闻App投票 为你心仪的文旅项目“打call”
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