
新工厂或成
消费者打卡新地标

“时尚产业是一个多元化的江湖，我们走的路线

是：艺术家+品牌。这在中国显得比较独特，但其实

许多国际顶尖设计师、世界级品牌选择的都是同样

的道路。”毛戈平告诉记者，自创设品牌以来，他始终

坚持一个信条：要把最好的东西给到消费者。

据了解，毛戈平新工厂定位为创新型高端美

妆研发工厂，以研发生产中心、产品美学设计中

心、消费者参观中心为一体。公司有这样的一个

初步设想：未来这里可以成为消费者打卡的地方，

消费者可以获得全新的体验，直接看到一件件高端

国货美妆是如何制造出来的。同时，未来这里还会

开设工厂店。

在过去的22年发展中，毛戈平公司的发展模式

是以品牌建设为重心，即毛戈平公司负责开发设计

产品、制订标准，将生产环节委托给优质生产方完

成。“公司自始将品牌定位为高端彩妆品牌，对质量

和品质都有非常高的要求和标准。也因此，我们主

要选择国际高品质化妆品委托加工厂商合作，这样，

可以在源头上保证公司产品的质量。”毛戈平表示。

业内人士告诉记者，国际高品质化妆品委托加工厂

商服务的对象都是全球高端化妆品的品牌，其提供

的原料、最后的成品自然也是高品质。

资料显示，毛戈平公司自创设之初，就和日

本、意大利、瑞士等国家的全球顶尖实验室一起共

同研发生产适合东方人的彩妆、护肤等系列产

品。发展至今，毛戈平公司已拥有一支专业的研

发团队，以化妆品原料、生物技术、化妆品配置工

艺等方面的研发为主，围绕“方向确定、竞品分析、

产品开发、功能检测、小样试用、批量生产”六大环

节流程进行产品开发。

毛戈平告诉记者，自建工厂的一个重要原因是

因为公司发展到了一个新阶段，生产研发需要匹配

上公司发展规划。而随着新工厂奠基开工，无疑会

让公司和全球顶尖实验室的合作关系更为紧密，公

司发展也将增添新的动能。

招股书财务数据显示，毛戈平公司的营业收入

由 2020 年的 8.82 亿元增至 2022 年的 16.82 亿元，

三年间经营业绩稳步提升，营业收入复合增长率约

30%。

品牌已有较强粘性
公司拒绝盲目扩张

毛戈平公司目前在全国 90 多个城市的近 400

家中高端百货商场中设有直营形象专柜。在一二线

城市的大型连锁百货商场、当地城市标杆性百货商

场，大多都能看到毛戈平的专柜，如银泰、百盛、金

鹰、王府井、大悦城、万达广场、凯德 mall、来福士

等。有网友希望能在三四线城市的家门口也能买到

毛戈平美妆产品。

“很多人都想要代理经销毛戈平产品，我们都拒

绝了。”毛戈平解释道，他不想单纯追求销售数据的

增长，“如果只想追求规模和业绩，专柜的数量增加

两到三倍没有太大问题，但我们是有选择性地开设

形象专柜。”毛戈平告诉记者，现在迅速扩大规模，并

不是他的诉求，“我做这个品牌是有愿景的，我要做

的是一个值得中国人骄傲的高端美妆品牌，品牌要

走远，这才是我所追求的。”

让毛戈平颇感欣慰的是，消费者对品牌的喜爱

从数据上有极为明显的体现，会员的复购率比较高，

如风尚会员复购率为83.22%，白金风尚会员复购率

97.65%，至尊风尚会员复购率 99.67%。据记者了

解，一般的化妆品品牌复购率平均在30%左右。

“名人不等于名牌，把专业与品质做到极致才能

成为强大的品牌。”这是毛戈平心中的一个执念，毛

戈平公司的“气蕴东方”系列或许就能让我们看到一

个不断追求极致的毛戈平。

2018年以来，毛戈平与故宫文创中心全面合作，

随后推出了“气蕴东方”系列。目前共推出了四季，由

于将彩妆产品的艺术化，每季产品都堪称艺术品，在

市场上都大获成功，甚至被无数消费者赞叹为“舍不

得用系列”，这也让 MAOGEPING 品牌一次次成功

出圈。“宋风雅韵”系列礼盒不仅斩获了德国 iF 设计

奖、美国 Muse 设计大奖铂金奖，也先后被评选为

“2022浙江特色伴手礼”、“浙派好礼”金奖好礼。

近日毛戈平美妆研发工厂奠基开工，新工厂位于上城区钱

塘智慧城丰收湖板块。

作为化妆大师，毛戈平创造了无数个“美丽神话”，而作为企

业家和创业者，毛戈平仍然在路上，新工厂也意味着又是一段新

征程的开始！

在接受本报记者专访时，毛戈平感叹：60

后都该退休了，而他还在建工厂。不过，他认

为，创业过程虽辛苦，但一切都是值得的。

研发工厂奠基之际，毛戈平接受本报记者专访
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毛戈平美妆研发工厂奠基仪式现场

QIANJIANG EVENING NEWSQIANJIANG EVENING NEWS

9

·财经·财经
2023.4.21 星期五 责任编辑：许嵘/版式设计：王磊/责任检校：姚清

本报讯 距离五一假期越来越近，有没有想过玩

点儿不一样的，想不想来杭州人熟悉的吴山广场

“造”一下？

记者了解到，脑洞和创意齐飞的2023淘宝造物

节将于 4 月 29 日至 5 月 1 日举办，并将同期联动十

大热门旅游城市。其中，重庆、深圳、杭州等三地推

出特色主题展，上海、西安、成都、厦门、武汉、南京、

长沙等七地打造灵感市集。网友调侃，今年造物节

主打的就是一个“雨露均沾”。

值得一提的是，今年造物节首次免票对外开

放。届时，全国游客可尽情打卡体验，通过参展的淘

宝创意店家和新奇商品，了解最“潮”的生活方式。

每年造物节都会有一款“神物”。和往届一样，

造物节首发“神物”再次吊足了观众胃口，如户外运

动汉服、实体电子盲盒、钻石餐具、AI Lolita、3D

打印牛排⋯⋯

今年淘宝造物节在杭州、深圳、重庆三地大展的

主题分别为神奇、科技与潮流，各地市民游客在每一

个造物节现场都能感受到与众不同的“淘宝式”创意

暴击。

这里先来剧透一下杭州场的神奇主题。

杭州西湖边的吴山广场将变身“怪奇物语广

场”，涵盖美食、文化与宠物等领域的脑洞“神物”汇

聚于此。譬如，品尝暗黑料理蚂蚁刺身和奥斯卡晚

宴级鱼子酱，偶遇百人鱼灯巡游刻画的杭州最美夜

景，打卡由淘宝上百余款海洋系列风筝打造而成的

“ 天 空 海 洋 馆 ”，和 淘 宝 上 的 奇 葩 蔬 菜 一 起“ 开

会”⋯⋯

2023 年正好是淘宝 20 岁，00 后的淘宝正在和

00后的店家们把想象玩出新花样，每天都有数千件

新奇宝贝在淘宝上产生。除三城主题大展外，西安、

成都、长沙等城市的造物市集，也将在今年五一打造

成为各地新地标，生动诠释万余种生活灵感。

一年一度的淘宝造物节，是淘宝上众多“神店”

“神物”集中展示的舞台。淘宝上的年轻创业者们，

正源源不断地为消费者带来充满想象力的发明创造

和新颖的潮流设计，见证着万千种独特的生活方

式。

本报记者 祝瑶
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