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本报讯 又是一年毕业季，国家正调动

各方力量，千方百计破解日益严重的大学生

就业难问题。在这样严峻的就业形势下，即

将从杭州轻工技师学院艺术系毕业的王慧

越同学却一点不着急：在临平区童画美术教

育机构担任美术助教的她，实习期的月收入

已达4000元以上。

“王慧越这样的情况在轻工很普遍，我

们毕业生的就业率多年来一直在98%以上，

企业提前一年来预订实习生都是很常见的。”

杭州轻工技师学院招生就业处工作人员自

豪地说。作为杭州市人社局直属的公办技

师学院，近年来他们培养了一大批技能型应

用人才，为区域经济发展做出了积极贡献。

探因：
从“人口红利”到“人才红利”

2022年，芬兰赫尔辛基，杭州轻工技师

学院沈文青老师代表中国参加世界技能大

赛特别赛美发项目的角逐，勇夺该项目银

牌，体现了学院技能人才培养的雄厚实力。

像沈文青老师一样，学院里越来越多的

技能人才正在行业竞争中脱颖而出：陈禹老

师获 2022 年浙江工匠荣誉称号，贺成、应

晨、张慧琴、吴楚文等 4 位年轻教师入选

2022年“浙江青年工匠”培养项目。贺成老

师指导的郑洪和廖栋梁同学分别入选第 45

届、第 46 届世界技能大赛网站设计与开发

项目国家集训队，廖栋梁同学还获得了中华

人民共和国第一届职业技能大赛铜牌，获

“全国技术能手”称号；应晨老师指导的李悦

同学入选第46届世界技能大赛化学实验室

技术项目国家集训队，现已留校任教，她说：

“技能型人才的发展环境越来越好，我将努

力教书育人，培养更多高技能人才，助力学

校高质量发展！”

随着产业结构调整带来人才结构的变

化，依靠廉价劳动力支撑的“人口红利”时代

正在向高层次人才、高技能人才支撑的“人

才红利”时代迈进。值此技工教育的黄金发

展期，学院将持续打造学院品牌，进一步弘

扬工匠精神，真正培养一支知识型、技能型、

创新型劳动者大军，为高质量发展建设共同

富裕示范区提供强有力的技能人才支撑。

探索：
拓宽视野 打造“英才”摇篮

凭借锐意进取的高水平师资队伍，杭州

轻工技师学院通过建设高水平专业群、一体

化课程体系、技能等级认定体系等，在学生

眼前展现广阔的专业视野，激励他们树立目

标，充分挖潜，去实现个人价值。

结合杭州电子商务之都的地域特色，学

院电子商务专业开展一体化教学实践，鼓励

在校生尝试创业。雷亮是即将进入实习阶

段的电商学子，在商拍接单、拍摄、修图等领

域游刃有余，现已担任多家摄影机构的兼职

摄影师，实现了就业无忧；从电商小白起步，

刚学完一年电商理论的徐文新，通过课中课

后的电商运营，所开网店持续爆单，销售额达

数万元，目前正在筹备开设二店，随着在校创

业生涯的开启，他也在杭州渐渐扎下了根。

学院的办学成绩有目共睹，吸引了不少

业内领先的优质企业开展深度的校企合作，

像华润三九、雅戈尔、中粮包装、浙江海博等

多家知名企业都是学院多年的校企合作伙

伴。此外，顺应区域产业结构的变化趋势，

学院积极拓展校企合作形式与范围，已建立

产业学院 1 个，企业学院 8 个，更好地实现

技能人才培养与行业前沿需求无缝对接，促

进毕业生高质量就业。

崇尚一技之长，不唯学历凭能力。这是

技能强国的时代，也是行行出状元的时代，

只要心怀梦想、努力追梦，广阔天地任君驰

骋。期待更多怀揣梦想的初中毕业生报考

轻工，汇入技能成才的洪流，一起奔向光明

的未来。

楼纯

杭州轻工技师学院就业率98%
崇尚技能不唯学历凭能力

与机票、酒店订单一同攀升的，还有美妆消费。唯品会数

据显示，随着出游旺季来临，近一个月平台上的美妆销量全线

大涨，防晒产品同比增长 16%，彩妆套装同比增长 40%，护肤

套装同比增长 10%。此外，“露营”“出游”“踏青”等关键词搜

索量均同比增长超三位数。

4 月 25 日，唯品会发布《春日出游美妆好物指南》（简称

“好物指南”），根据爬山踏青、海边旅行、赏花游园、乐园狂欢

四大典型场景，甄选出不同场景下的美妆好物前三名。上榜

产品均基于真实用户数据，并由平台明星买手团队结合当季

消费热点、专业产品测评，从近千个品牌、近十万款热销单品

中选出。

分场景来看，随着温度升高、蚊虫增多，户外踏青少不了

防蚊喷雾和紫草膏药，有小孩的家长也会购买防蚊手环以备

不时之需。贝拉小蜜蜂紫草膏、润本防蚊手环成为了2023年

户外踏青大热单品，最近一个月在唯品会的销量均同比增长

近两倍。海边紫外线照射较为强烈，高系数防晒产品是爱美

人士的必需品，蜜丝婷小黄帽、安热沙小金瓶两大防晒销冠轻

松登榜。

无论是赏花游园还是乐园狂欢，最美出片都需要精致妆

容的加持。主打遮瑕、控油的爱敬三色拉花气垫因其便于携

带的特点，备受消费者青睐，唯品会数据显示，该产品近一个

月销量同比增长 57%，与其一同上榜的还有主打防汗、便携、

持妆的卡姿兰防汗睫毛膏和珂拉琪唇釉迷你礼盒。

国家统计局数据显示，2023年1至2月，化妆品类零售总

额 656 亿元，同比增长 3.8%，实现自 2022 年 8 月以来的首次

正增长，化妆品市场回暖势头明显。

为助力行业提振信心，唯品会积极发挥平台作用，近期联

动众多知名美妆品牌发起“唯品会美妆醒春计划”，并结合需

求场景打造“防晒大作战”站内专题等，一同捕捉市场新机

遇。唯品会美妆负责人表示：“今年以来，我们明显感受到美

妆市场的快速复苏。唯品会将深化品牌合作，为消费者带来

更贴心、更精致的购物体验。”

本报记者 鲁佳

春日暖暖，出游正当时！“五一”假期临近，一众热门旅游

目的地先后登上热搜，从河南洛阳到山东淄博，从杭州西湖

再到云南沙溪，各地刷屏的美景美食带动民众出行热情高

涨。

出游旺季来临 美妆销量大涨
春日外出美妆好物指南发布，户外踏青大热单品有哪些
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2022年世界技能大赛特别赛银牌选手沈文青


