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控烟是全球公认的、针对单一危险因素进行预防控制的最有效措施。世界卫

生组织提出，每年的 5 月 31 日为“世界无烟日”，倡导全球公众关注吸烟对健康的

危害。

在第36个世界无烟日到来之际，本报记者展开走访，聚焦公共场所吸烟、电子

烟违规售卖等乱象。

昨天是第36个世界无烟日，记者实地走访：

人员密集的公共场所
禁烟标志咋成了摆设
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本报记者 沈译笃

杭州果品市场内，一男子正点燃手中香烟

销售点在售的水果口味烟弹

农发·城市厨房内，食客边抽烟边聊天

福禄大彩蛋、兔兔奶茶杯、流体暴力熊⋯⋯曾经的电子

烟市场，水果味电子烟是绝对的主流，仅一个品牌就有几十

种口味，尤其受到年轻烟民的青睐。

去年 10 月 1 日起，正式实施的《电子烟强制性国家标

准》规定，禁止销售除烟草外的其他口味电子烟。《电子烟管

理办法》中明确规定，任何个人、法人或者其他组织不得通

过本办法规定的电子烟交易管理平台以外的信息网络销售

电子烟产品。

按理来说，新国标实施后，能售卖的电子烟品种骤降，

备受追捧的水果味电子烟也应该销声匿迹才对。然而记者

在走访中发现，仍有个别销售点悄悄继续售卖不符合规定

的电子烟。

“现在水果口味（电子烟）还有吗？”在杭州远洋乐堤港

一楼电子烟销售点，记者以消费者身份向营业员进行咨询。

“悦刻的可以快递，四代五代都有”。营业员一边回答，

一边从手机里翻出一张品类表让记者选购。

记者注意到，该张表格表头标注的是“悦刻烟弹价格表

（四代五代）”，表格下方不同口味对应不同的价格，比如草

莓、可乐、绿豆等口味价格为 170 元/盒，冰红茶、香芋冰淇

淋、功夫铁观音等口味售价为160元/盒。

“市内有货就市内给你调，市内没货就到外地给你调，

（我们公司）门店很多的。”该营业员直言，因为经常遇到有

顾客大规模囤货，所以品类更新也很快，提醒记者如果有喜

欢的赶紧下手。

“这都是真货吗？”记者问。

该营业员指了指墙上的“烟草专卖零售许可证”，“东西

都是真的，就是贵，这些都是之前的囤货，不会有假的。”

对于非烟草味的烟弹交易流程，该营业员十分谨慎。

她拒绝了记者加微信的请求，并称要在记者选好口味后才

能把客服的联系方式给记者。她提醒记者：“尽量多囤一

点，因为后期也没货了。”

离开该商场，记者又来到杭州市锦昌文华苑附近一家

电子烟专卖店。店铺老板直言，水果味的只有烟弹，没有一

次性的。说着，他从店内一处货架上拉出一只纸箱，里面装

着各种口味的烟弹，“140元一盒，便宜不了，我这都不是假

的。”

该商铺老板介绍，这些烟弹都是去年生产的，有效日

期一般到今年 9 月~11 月。他称，因为禁售，厂家那边也

没有 2022 年 10 月之后的货了，因此，价格比之前更贵了。

记者走访发现，一些夜市地摊上也在偷偷售卖水果味

烟弹，摊主几乎也是一套“饥饿营销”式说辞。除此之外，在

朋友圈等平台，宣传、销售水果味电子烟的也不在少数，并

以“再不买就没了”“爆款新品”等说辞吸引购买。

公共场所禁烟为何难以实施？已禁半年多的非烟草味

电子烟、烟弹为何仍有人悄悄售卖？本报记者已将暗访情

况反馈至相关监管部门，并将继续关注后续进展。
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人来人往的批发市场
他们旁若无人吞云吐雾

公共场所禁烟，目的在于有效

杜绝二手烟危害，隔绝环境烟雾，还

社会大众一个清朗的生活环境。

近年来，随着执法、宣传力度不

断加大以及全民素质不断提高，全

社会控烟环境整体向好，大众对烟

草危害的知晓率、主动接受监督意

识、控烟参与意识不断提高，年轻一

代非吸烟人群比例逐渐提升。

但与此同时，记者实地走访发

现，仍有部分公共场所在禁烟问题

上缺乏监督管理，抽烟现象依旧存

在。

清晨 5 点，位于余杭区的杭州

果品市场一派忙碌景象，商家与客

户的交谈声加上往来三轮车、汽车

鸣笛声充斥着整个市场。就在人员

如此密集的环境中，抽烟者不在少

数，既有顾客，也有商家。他们旁若

无人地吞云吐雾，完全不顾其他人

的感受。

在这个市场走了一圈，记者几

乎没有看到禁烟标志，仅有一些商

铺张贴了防火标志。

三五好友大排档聚会
禁烟标志下分发香烟

忙碌一天，邀上三五好友聚聚，

这或许是许多人的休闲方式。

晚上 7 点刚过，农发·城市厨房

负一层海鲜大排档已经热闹起来。

酒过三巡，一阵阵欢声笑语不时从

餐饮区传出，随之而来的，还有阵阵

刺鼻的二手烟味。

记者观察发现，虽然大排档墙

上贴有显著的禁烟标志，但并未对

抽烟的食客起到警示作用，相反，有

个别人就在禁烟标志下堂而皇之地

分发香烟并点燃，灯光下，烟雾缭

绕。

除了食客，该区域部分海鲜销

售商户同样缺乏自觉，站在摊位前

抽烟的商家不在少数。

令人不解的是，记者在上述场

所走访过程中，始终没有看到一位

管理方或经营工作人员劝阻吸烟现

象，张贴的禁烟标志似乎成了摆设。


