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共享单车、共享汽车、共享充电宝⋯⋯近年来，“共享”一

词变得越来越热门，成为社会潮流，现在又有了“共享奶奶”。

近日，宁波一群超有爱的奶奶火了。她们穿着红马甲，

5 人一组，高举接送牌，每天风雨无阻接社区孩子放学。奶

奶们在4年多时间里共护送600余名孩童放学，被孩子们亲

切地称为“共享奶奶”。网友们纷纷羡慕并喊话：建议全国

推广。

不是家人胜似家人，是这个故事的现实写照。62 岁的

袁佩君是宁波清泉社区“共享奶奶”项目的牵头人，她在接

送自家外孙时，只因在人群中多看了一眼，就顺带接送起了

邻居家孩子。从此以后，一个奶奶变一群奶奶，一件事情变

许多件事情。

当下，接送孩子放学无疑是许多家庭的刚需。由于与

学校放学时间冲突，由此产生的接送难题备受多方关注。

为解决这一难题，不少学校有了课后延时服务，一些校外小

饭桌机构也应运而生。现在有了“共享奶奶”出手相助，有

效衔接了孩子和家长的时间差，切实解决了一些家长的后

顾之忧。

其次，“共享奶奶”让老人找到了服务他人之乐。不少

老人退休在家，空闲时间较多，无所事事的状态让自身的价

值感丧失，这对他们的身心健康十分不利。现在有一群孩

子特别需要她们，社区及时搭建“共享奶奶”平台，让年长的

奶奶发挥余热，丰富了她们的老年生活，也创造了“老有所

为”的场景，并获得社会的肯定和认可。

再者，“共享奶奶”让邻里温情有了生动的落脚点。随

着城市居住方式的变化以及互联网的发展，造成当代社会

人与人之间的沟通和交流过于个体化，社区居民之间想要

获得双向的情感互动并不容易。一个“共享奶奶”的志愿服

务项目，让整个社区涌动着一股暖流，也让奶奶这个独特的

亲情符号，有了更丰富的内涵和外延。

“共享奶奶”之所以引起大家的共鸣，就在于它恰好切

中了社会互助系统的“痛点”，在现实和情感层面实现了“一

举三得”。这种社区互助模式是一种积极有益的探索，也是

观照现实的民间善治。要让“共享奶奶”释放更多和谐、文

明的正向价值能量，有关部门不妨适时介入，对这一暖心之

举进行完善和规范化，让“共享奶奶”的余热能够持续保温，

也让这一公益项目走得更加长远扎实。
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这个冬天，“国产羽绒服卖到7000元”的

新闻登上热搜，更有甚者，一些高价国产羽绒

服开始向万元看齐。消费者对价格的反弹态

度，让品牌方的这波操作在网络上备受争议。

“你能接受千元以上的国产羽绒服吗？”

对于这一话题，网友还在讨论不休。而一批

大学生重新穿上了花棉袄、军大衣，开始“整

顿羽绒服市场”。

从客观上讲，军大衣要取代羽绒服，其

实并不现实。无论是其轻便程度，还是保暖

效果，普通军大衣和羽绒服相比，还是存在

很大的差距。更何况，由于填充物的不同，

让羽绒服在面料、款式选择上有了更多的设

计和变化，也具备了更大的时尚度和竞

争力。普通军大衣要克服这些弊端，并不

容易。

“不是羽绒服不喜欢买，而是平替款更

有性价比。”网友的一句话捅破了窗户纸，这

一波突然掀起的军大衣、花棉袄热度，不

是简单的复古怀旧，更多地是表达一种消

费态度。

在这样的背景下，军大衣、花棉袄的热

度就不是无迹可寻了。价格优势明显的军

大衣，无疑是反击价格刺客的利器。这样的

表达反映出年轻人对羽绒服性价比的追求，

也是当下市场的普遍诉求。这样的消费现

象，对如今的羽绒服市场具有非常强的警示

作用，值得品牌方坐下来认真倾听。

价格是把双刃剑，这是一个非常通俗的

道理。羽绒服厂家和品牌方需要提升品质

和档次，在价格方面进行调整可以理解，但

过高的定价会让消费者疑虑重重，甚至望而

却步。这样的定价策略影响市场销售，最终

反噬企业，高价羽绒服最终也走不了多远。

这几年高价雪糕的市场教训就在眼

前。一些高端品牌突然横空问世，品牌方以

为定个高价，就能博个高端的市场。事实并

非如此，消费者最初的新鲜感过去以后，市

场热度迅速降低。没有品质说服力的产品，

很快就被市场淘汰。如今看来，这些雪糕品

牌的营销方式更像一个笑话。

羽绒服市场也一样，这种季节性很强的

服装，其实消费者的选择性很大。若没有品

质上的市场认可度，没有能支撑高溢价的品

牌文化，一味地追求高价，难免步高价雪糕

的后尘。

羽绒服不比别的服装，它的实用性始终

是第一位的。国产品牌要提升价值，切莫忘

记了当下的市场属性和消费心理。与其总

想着在价格上玩花样，不如在满足大众的消

费需求、打造品牌内涵上多下点功夫。
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怎么样的大人才是“合格”的？近日，江苏苏州一位网络

视频博主收到了一张由网友评定、小朋友颁发的“合格大人”

奖状。奖状的背后，是一份众人点赞的善意。

今年28岁的凡凡在苏州经营着一家小卖铺。有一天，一

个小女孩拿着妈妈的手机独自来买雪糕，但结账时因需刷脸

而陷入了尴尬。边上几个大人的恶作剧，更是让手足无措的

小女孩哭了出来。凡凡一边安慰，一边引导小朋友如何解决

问题。

这个新闻故事里有一个点——捉弄孩子的这个“痛点”，引

起了大家的关注。在好多人的孩提时代，都被大人们不同程度

地“捉弄”过。看到萌娃，适当开一点善意的玩笑，当然是人之

常情。可是，不少成年人所谓的“逗娃”，是把孩子的惊恐甚至

痛哭流涕当作乐。“你是你爸妈捡来的”“你妈妈不要你了”⋯⋯

诸如此类的调侃司空见惯。对此，有人冠之以“恐吓式逗娃”，

以示厌恶。

逗娃的大人觉得好玩，可孩子们却会“很受伤”：轻则一

时不开心闹别扭，重则留下严重的心理阴影。或许，很多人

觉得那只是和孩子“开玩笑”而已，没想过孩子会这么当真。

不要小看孩子的自我意识，他们很小开始就会在意周围人对

自己的看法。而很多特别喜欢和孩子“开玩笑”的成年人，其

实当年往往也是“受害者”。

正因如此，凡凡在关键时刻伸出的援手，令人为其点

赞。她不仅果断赶跑了在一旁开玩笑的成年人，还引导孩子

学会如何去解决问题，并给出可供选择的解决方案。故事的

最后也有了一个温暖的结局：小女孩离开后遵守约定，店里

不久就响起了付款音频。第二天小女孩和妈妈还特地来店

里，确认钱是否已经到账。

“小女孩会受益一辈子的”“从小告诉小朋友‘问题不大’很

重要”⋯⋯凡凡的善良赢得了网友们的赞许。这个暖心的故事

不仅治愈了无助哭泣的小姑娘，也溢出了屏幕。网友评定其为

“合格的大人”，小朋友给她颁发奖状，足以证明此举深得人心。

尊重孩子不是挂在嘴巴上的一句口号，爱比令人讨厌的

“玩笑”更有力量。凡凡耐心引导帮助小姑娘，给很多喜欢捉

弄小朋友的成人上了一堂生动的示范课。这张“合格大人

证”确实很珍贵，散发着不一样的光彩。希望所有成年人都

能做一个“合格的大人”，不要把快乐建立在孩子的无助和痛

苦之上。
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