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前不久，记者来到位于良渚文化村的商业

街区玉鸟集，放眼满是漫步其中的人们。作为

远离城市核心的小体量艺术非标商业，它引发

了整个行业的关注。

在满足周边居民日渐升级的消费需求基础

上，玉鸟集将更多目光投注于文化、艺术、设计及

空间体验，提供一个自然与城市、理想与生活共

度的栖息地。杭州万科总经理陈灏强调，商业体

调性的打造，离不开入驻品牌的深度匹配。

玉鸟集引进的品牌已近百个，涵盖社交、艺

术体验、品质生活等业态，主打品质与调性，既

有人间烟火气，又有诗和远方的艺术感，以拉动

文艺类消费者。

在天空·藤集，已有超 50 家优质商家品牌

入驻。爱逛街的朱朱更偏爱这里有品质的小众

品牌，“我会特意打卡一些感兴趣的设计师品牌

和有意思的市集，它代表的生活态度、生活理念

更能打动我。”

如今，商业体早已不是一个简单的购物场

所，而是成为满足消费者物质之外的多元生

活需求的“第三生活空间”。比如近年流行的

City Walk、松弛感、漫游式等，都被运用到商

业体的业态概念中，在市场成功印证并得以

存留，成为重要的标签和价值点。

“公园+”综合体 杭州越来越多

马云邀请你参加淘宝网年终盛典？

刘强东发来带有抽奖卡的邀请函？这是

怎么回事？

12 月 5 日，在杭城一家公司的快递

室，员工小舟就发现了一张被丢弃的

“邀请函”。“这已经不是第一次看到这

样的折页了。”他说折页上有马云头像

和淘宝的标识，一面是“尊敬的淘宝用

户”的信，另一面是“10000 元奖金 一

起撕豪礼”抽奖区，还提醒“扫描客服二

维码，领取现金红包”。

在社交平台上，同样有网友爆料，

“收到一个快递，打开一看一个带有 lo-

go折页的印刷单页，内容就是一张带有

抽奖卡的邀请函。”

不过，多数网友跟帖表示，“天上掉

馅饼？不能信。”

这到底是什么卡片？

5 日当天，记者看到了淘宝官方发

布的信息：身为淘宝官微小编，也收到了

一个号称“淘宝网”寄来的包裹。

据淘宝描述，卡片封面打上了“淘宝

网年度盛典”，仔细一看，落款处用的是

抠图还有些没抠干净的公章。

在社交平台，还有网友表示收到了

所谓来自“京东”的包裹，内容同样是：一

封“邀请函”及一包湿纸巾。

记者了解到，上个月京东在官方微

博发布提醒：“近期，我们发现有不法分

子冒充京东向用户邮寄礼品卡、红包卡、

提货卡等，假借刮奖兑奖、赠送小礼品等

形式，诱导用户扫码、入群，进而实施诈

骗。在此提醒，京东从未组织此类活动，

请大家切勿轻信，谨防受骗。”

“没有所谓的年度盛典，平台正在评

选年度十大商品，不会给大家寄包裹，更

不需要充值。”淘宝也对此回应：“这封

‘邀请函’是假的！”

再次提醒广大消费者：如果你或

者你的亲朋好友（尤其是老人），收到

了不明包裹，请务必谨慎辨别，避免造

成财产损失。

本报记者 祝瑶 鲁佳

周夏林 俞叶波

马云、刘强东发的？
这样的邀请函别信！

“逛店、遛娃、喝咖啡，累了还可以在草

坪上玩，这样的地方杭州越来越多了。”杭

州 90 后宝妈小野告诉记者，上个周末

她就是在刚开业的天空·藤集吧泡了

一天。

绿色、户外、品质感⋯⋯逛公

园式商业体，已成了越来越多

杭州市民周末假日的选择。

随着市场发展、消费升级，

杭州“公园+”城市商业综合体发

展日益壮大。它既解决了周末想和

家人朋友户外活动，还想去商场买买

买的问题，又可以一边在大自然环境中

放松，一边满足在有格调、氛围的餐厅聚

餐需求。

既满足户外活动需求，又解决去商场买买买的念头
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“平日都在写字楼里上班，一到周末就想去

绿色、有生机的地方透透气。”爱和朋友一起探

店拍照的琦琦直言，能有吃有逛、漫步户外，还

能探店有意思的设计师店，当然是最佳选择了。

公园式街区商业的大面积绿化和休闲性的

设计，与周围沉闷的建筑形成强烈对比，成为城

市喧嚣背景下的一处灵动、温暖的街景，成为周

边消费者在结束一天疲劳工作之后抑或闲暇周

末的首选放松地点。对于商业体辐射范围内的

中产人群和家庭来说，单纯的“为消费而消费”的

态度已然转变，相对传统的餐饮、亲子等业态，

他们更愿意为体验、服务、环境，甚至情感买单。

天空·藤集里，入驻的文化艺术中心、体育

中心以及天空草地，一到周末，打卡的市民越

来越多。年轻人在滑板、路冲、玩飞盘，老年

人尽兴地跳广场舞、逗猫遛狗，孩子们做手

工、玩烘焙⋯⋯特色鲜明、定位清晰的商业体

也吸引了不少艺术类 IP、设计团队、网红前来

合作，经社交媒体传播发酵，更容易出圈，成

为城市的新地标。

陈灏认为，只要商业街区定位鲜明、配置

完善，任何一个年龄阶段的人都是公园式综

合体的消费主力军。

以有文化的载体、有温度的社交场所、有活

力的运动空间，来填充城市商业，实现漫游式的

公园场景，这样才能更好地服务周边居民，留住

游客人群，将“公园+”商业创新实践嵌入到城

市快节奏发展的版图中。
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