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打造“浙派好礼”文创产品开发生态圈
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一份诚意满满的伴手礼，不仅是人与人之间情

感的联系，也是城市对外形象的缩影。如何让城市

伴手礼真正“出圈”、叫得响？12 月 5 日，2023“浙

派好礼”全省文创产品展示对接活动在宁波市海曙

区举行。浙江省文化和旅游厅一级巡视员许澎参

加活动。

来自全省文旅部门、知名高校、文博单位、文创

企业、直播平台、行业协会、金融机构以及获奖单位

代表齐聚会场，共拓文创产品线上线下销售渠道，

共话浙江文旅产业新发展。

为进一步推动文旅深度融合，自2022年开始，

浙江省文化和旅游厅启动实施文旅消费品牌创建

行动，其中包括打造“浙派好礼”文创产品，大力培

育发展旅游商品、非遗工艺品等文化创意产品，推

动文旅IP产品转化和推广应用。

浙江省文化和旅游厅一级巡视员许澎在“浙派

好礼”全省文创产品展示对接活动会议中表示，文

创产品应不断提升创意含量和产品品质，增加文化

精品供给，积极围绕良渚文化、宋韵文化、阳明文化

等文化金名片，研发出高文化含量、高技术含量和

高附加值相统一的作品，以丰富多彩的文创产品和

服务打造“浙派好礼”品牌。“文创产品的生命力是

市场决定的，‘浙派好礼’要深耕受众群体，以本次

活动为契机，畅通多方合作的渠道，充分发挥数字

赋能，激发创新创造活力，推动产品、技术、业态、模

式、管理创新，创意与市场相融合、文化与科技相融

合，实现文创产业发展新高度。”并提出三个期待：

“期待更多优

质‘ 浙 派 好

礼 ’，以 文 化

为核心，展现

浙 江 文 化 魅

力 。 期 待 更

多优质‘浙派

好 礼 ’，以 创

意为翅膀，成

为 市 场 风 向

标 。 期 待 更

多优质‘浙派

好 礼 ’，以 融

合为渠道，推

动产业发展创新高”。

会上，为 2023“浙派好礼”文创商品大赛的获

奖企业代表颁发了证书。

现场，来自文创产品设计、销售、推广、金融等

多环节的高校、运营团队代表作了交流分享和合作

项目发布。值得一提的是，中国旅游协会旅游商品

与装备分会专职副会长兼秘书长陈斌受邀到会就

如何在深度文旅融合背景下做好文旅产品和旅游

商品开发的主题作了专题讲座，受到参会人员的欢

迎和共鸣。

活动当天还安排了签约环节，浙江省博物馆

与浙江文化空间发展公司签订合作协议，共谋文

创产业发展新篇章。浙江艺术职业学院与宁波九

龙湖、十七房开元酒店签定创意伴手礼开发合作

协议。

为充分展示“浙派好礼”发展成果，搭建省内外

文创企业合作交流平台，助力打造浙江旅游购物特

色品牌体系，省文化和旅游厅还在全省各大博物馆

中推出浙派好礼销售点，进一步提升我省旅游文创

商品的文化创造力、市场竞争力。会上，浙江省博

物馆、浙江自然博物院、中国丝绸博物馆、杭州博物

馆、杭州工艺美术博物馆、宁波博物院、温州博物

馆、湖州市博物馆、嘉兴博物馆、绍兴博物馆、金华

市博物馆、衢州市博物馆、舟山博物馆、台州市博物

馆、丽水市博物馆等 15 家博物馆被授予首批浙派

好礼展销点。

没想到，一些人刚愁完下一代孩子沉迷游

戏，又开始愁上一代的爹娘沉迷微短剧。据报

道，有网友在网络平台投诉，仅仅一顿饭的工夫，

自家老父亲就为看微短剧“激情充值”200元。

这其实并非个例。受访者父母中，有的俩

月充值4000元，有的消费总额上万元。这些老

年人起初多是被刷屏的短视频所吸引，后来就

被算法套牢，成为精准营销对象。

当下，碎片化已经成为当下人们阅读的主

要方式。微短剧正在成为各年龄层观众追捧

的对象，吸引不少用户点击付费观看。通常情

况下，小程序剧的前几集是免费的。随着剧情

的不断推进，之后的剧集则会收费。哪怕每集

的收费不到 1 元钱，看完一部短剧往往需要花

费几十元甚至上百元，算下来比看一部大制作

电影价格还高。

从报道来看，在部分平台微短剧小程序充

值页面上，均自动勾选了“默认开启自动解锁下

一集”选项，并且能够自动扣款。很多老年人使

用手机不熟练，对这种诱导型消费毫无警觉。

由于小程序会不定时下架，子女们发现后，不仅

投诉之路漫长，能追回的金额也实在有限。

老年人对数字技术不熟悉，这是他们的痛

点和弱点。当下互联网上的老玩家们精心研

究老年人的喜好和焦虑，一边在内容上对老年

人“洗脑”，精准推送形成“信息茧房”。另一边

在小程序上对他们诱导消费，利用信息差、利

用规则打擦边球，给老年网民挖下一道道数字

深坑。这种手段和套路真是坑起人来没商量。

微短剧的付费陷阱，就是对老年人的一次

数字“围猎”。好在广电总局已于 2023 年 11 月

开启新一轮微短剧专项整治。希望借此能帮

助老年人乐享更加美好的数字生活。

微短剧平台，别给老人挖坑

近日，网红考研名师张雪峰直播时称“文

科 专 业 都 叫 服 务 业 ”“ 总 结 成 一 个 字 就 是

‘舔’”。虽然随后张雪峰发微博道歉，但其引

发的文科理科之争的老话题再度引爆网络。

无论理科也好，还是文科也罢，每个学科

都有存在的社会意义和历史价值。人文社会

科学与自然科学交相辉映，任先进思想和先进

文化在历史长河中火花闪耀，历来是时代和社

会进步的两个助推引擎。社会需要理工科，也

需要文科，就好像硬件和软件、技术和内容，它

是科学创新的一体两面。

众所周知，文科的重要性不言而喻。文科

是构建社会思想、社会运行机制的基石，很多

文科职业看似不创造直接的物质财富，但间接

产生的社会价值无法估量。比如，解读出一个

甲骨文的含义，它收获的远不止金钱所能界定

的价值。

即便拿专业门槛来比较，文科也不亚于理

工科。一些被视为文科的学科如法学、经济

学、管理类学科、哲学、历史等学科，其专业壁

垒不弱于理工科，同样具有不可取代性。

视频平台兴起以后，涌现出一大批有着丰

富文化内涵的博主，他们发挥自身的专业优

势，尝试用新的方式进行人文思想的传播，他

们既创造了流量，也创造了社会价值。笔者在

某视频平台上关注了一位历史博主，其知识渊

博、才气横溢，讲述娓娓道来，又荡气回肠。可

想而知，做一期视频，他得读多少书、翻阅多少

史料、做多少案头工作。试问，这样的学科其

专业门槛难道比理工科低吗？

理工科人才创新推出新的传播方式、传播

平台，目的也是服务于社会和大众，而人文学

科人才利用这样的平台，可以轻松走出象牙

塔，加入流量传播的洪流中，于时代风云里弄

潮。他们不必皓首穷经、与青灯为伴，可以将理

工科创新和服务社会的半径变得更加广阔。

文科类专业是各大网络平台的内容主要

提供者，他们默默贡献着基础流量，贡献着智

慧和力量。他们的价值正被越来越多的人看

到并认可。随着社会进步、时代发展，这样的

传播方式和职业选择会越来越多。

新时代背景下，社会需要重新认识文科价

值，并给予足够的尊重，提升其应有的社会价

值。时至今日，文科在社会上仍被一些人纳入

鄙视链的底端，这是不正确的价值观在作祟。

视文科为服务业，不正确价值观作祟
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