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“五一”假期临近，部分高校出于学生安全考虑发布通

知，严禁以班级、学院名义组织外出旅游，也反对学生自行组

织租车外出、团体旅游，有的高校要求学生外出及回家须向

班主任履行请、销假手续。同时，不少学校建议学生“与家人

朋友结伴出行”。

“五一”前夕，高校提醒学生注意外出旅游的安全问题，

当然无可厚非。基于假日出游人从众的场景，不允许以班

级、学院名义组织外出旅游，或许也可以理解。但是，大学生

是成年人，理应有自行组织出游的权力，学校无权以安全的

名义横加干涉。对此，网友们纷纷认为部分高校管得太宽

了，不满这种家长式的管理。

与同学结伴而行本是一桩美妙的事，禁止大学生“五一”

自行组团旅游，于情于理于法皆不通。既然如此，部分高校

何以还发布这种莫名其妙的禁令呢？

其实，高校此举也有难言之隐。在不少家长观念里，高

校都要对学生的安全负责。孩子在学校出现安全问题，高校

当然责无旁贷，即便自行外出遭遇不测，学校似乎也难辞其

咎。在担负“无限责任”的情形下，学校究竟该承担怎样的责

任，很多时候并不容易厘清。

为了杜绝安全隐患，学校禁止大学生“五一”自行组团旅

游，便成了最“省心”的办法。但问题是，这种一刀切的严管

举措，真的就能让大学生们不再自行组团了吗？

更有甚者，居然还有高校提倡学生“五一”假期就在校内

活动。据网友报料，自己所就读的高校实行“学生网格化管

理”，要求报备假日期间的所在地，若旅游出省要跟学校请假

“才能去”。大学竟然因为担心学生外出旅游可能出事，搞出

“非必要不外出旅游”式的大招，实在令人无语。

翼下小鸟难高翔，圈内雏驹无远方。从限制挂床帘到不

准自行组团旅游，部分高校打着安全的幌子，其实是为了自

我免责。学生们可以理解学校为自己的安全着想制定的一

些规定，但不可能接受这种一刀切的做法。

谁都不愿意外出旅游出现意外。作为负有安全教育职

责的学校，应在自己能力所及的范围内对学生进行安全教

育，提醒学生不探险野景区、不乘坐黑车，包括提醒学生购置

意外保险等。另一方面，大学生作为自身安全责任第一人，

也应当增强风险意识。不管如何，安全问题不能靠简单粗暴

的禁止或管制来解决。
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近日，为应对小长假，杭州地铁在部分

进出站设置“闸机常开门”模式。在客流高

峰期，龙翔桥站部分进出站闸机扇门将保持

开启状态，乘客正常刷卡或扫码后，可凭借

闸机屏幕及闸机顶部指示灯判断是否成功

进出闸，无须等待扇门开启，即可快速进出

闸机。

以前是刷了卡扫了码门才开，现在是门

常开，乘客刷卡后即可通行。这样调整之后，

其中的差别看似细微，但效果非常明显。日

前，合肥轨道曾进行了“闸机常开模式”测试，

通过数据监测，得出常开模式下单台闸通行

效率约提升30%~40%。

显然，这是更先进的管理理念、更高效

率的通行办法，平时也许作用不明显，但遇到

高峰期，作用就体现出来了。对于龙翔桥站

（杭州地铁客流最繁忙的站点之一）而言，意

味着拥堵情况将极大缓解，这是一般硬件设

施改造很难达到的效果。

当然，这样的措施也对乘客的文明素

养提出了更高的要求。打开闸机是为了

提高通行效率、有序通行，乘客应提前打

开乘车码，避免临时才翻找手机，人为制

造堵点，好不容易节约下来的时间又给浪

费了。

还需要提醒乘客注意的是，门打开了，

出入方式可没有改变，入口还是入口，出口也

还是出口，别图方便随意走。地铁站内出入

口的布局、道闸的设置是经过精心设计的，有

利于快速将人流引导出去，而反向出入会打

乱人流，造成进出人流的相互干扰，既不安全

还影响了通行效率。

打开门也并不等于免费。没有了闸门

的阻挡，新的管理办法下会不会产生逃票现

象，成为颇受社会关注的焦点。按照杭州地

铁的设计，如果出现票卡异常或者刷卡扫码

不成功的状况，闸机扇门会依然保持打开状

态，供乘客快速通行，但闸机显示屏上会有

“请到客服中心”的提醒。乘客可以在客服中

心处理票卡异常情况，也可以到达目的地后，

在杭州地铁全线网内任一地铁站处理。

这样的人性化设计其实是基于相互的

信任，地铁为乘客提供便利，乘客也应予以主

动配合，别让逃票这样的问题影响这般好措

施的落实。

杭州地铁打开的是闸机，更是信任，它

打破的是传统的管理模式，打开的是城市文

明演进的新赛道。这样先进的管理理念与

杭州这座文明城市有着很高的契合度。相

信通过试点，有了经验的积累，这样的新模式

会在更多的线路、更多的站点落地。
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近日，成都市文化广电旅游局在网络平台发布“熊事

任命”，官宣大熊猫“花花”上任“成都文旅荣誉局长”。网

友纷纷在评论区留言祝贺“花花”新官上任，还有网友戏

称：3 岁 9 个月大的“花花”已经是最年轻的文旅局长，现

在要改口尊称它“花局”了。

大熊猫一直是中国的一张名片。在人们印象里，大

熊猫体形庞大，憨态可掬，在自然界固守自己的生态位，

与诸多物种和谐相处，不争不抢，颇有大家风范。这和中

国人以和为贵、和而不争、厚德载物的品质是一致的，是

中国最好的文化符号之一。

而“花花”这个顶流里的顶流当上“成都文旅荣誉局

长”，更让群众喜闻乐见。“花花”性格温顺亲人，是为数

不多 2 岁后还愿意让人近距离接触的大熊猫。当它把

呆萌的小眼睛往上一翻，小短腿一跷，再顺势往后一躺

时，足以萌翻很多人笑翻很多人，给人们带来满满的治

愈力量。

事实上，让可爱的动物担任“公务员”这样的趣事，在

世界范围内并不鲜见。比如，英国唐宁街的“首席捕鼠

官”拉里，它在唐宁街坐镇10年，历经3位首相，其出色的

软外交实力吸引了众多粉丝。还有日本和歌山县电铁贵

志车站的猫咪站长小玉，让原本默默无闻、濒临倒闭的贵

志站成了世界闻名的旅游景点。

我们的“花花”比起它们一点也不逊色。有相关报道

称，据某平台粗略计算，到成都去看“花花”的游客平均每

人消费 1075 元（机票+酒店+门票）。因而，也有人调侃，

“花花”贡献这么大，平常也就啃一些竹子，这是何等的

“高风亮节”。

如今，“萌经济”热潮方兴未艾，这种消费心理主要体

现在对可爱、生动的产品或服务的偏好。“萌经济”不仅满

足了很多人的心理情感诉求，还可触发他们的正面情

绪，如安全感、放松感和快乐感。在这种消费心理的推

动下，消费者愿意为此买单，消解生活中的压力和焦虑。

成都让“花局”走马上任，为“花花”这个 IP 赋能，必

然能产生更强大的吸引力和国际影响力，也能让更多人

从喜爱熊猫进阶到了解熊猫、爱护熊猫，从而更好地向全

世界传播熊猫文化。其他城市可以汲取经验，创意卖

“萌”，让“萌经济”治愈人心，促进社会发展。
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