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进入2024年，新鲜感褪去之后，那些“扎上

帐篷，铺上野餐垫”就能在自然中享受“诗和远

方”的露营基地早已“失宠”，人们现在更愿意寻

找免费露营地，或者业态更为丰富的露营基地。

2023 年 10 月，国家发展改革委、自然资源

部等多部门印发《促进户外运动设施建设与服

务提升行动方案（2023-2025 年）》，其中明确

提出支持露营场地建设。鼓励有条件的旅游景

区、旅游度假区、乡村旅游点、环城游憩带、郊野

公园、体育公园等，在符合相关规划及规划环评

要求的基础上，划出露营休闲功能区。

自 2023 年 9 月开始，原先做露营基地运营

的王治宇，转型在杭州临平做起了农文旅项目

的运营。在他看来，露营产业需求一直很大，露

营地随着时代的发展，也有了新的使命和新的

突破口。王治宇认为，露营既然发源于乡村，扎

根于乡村，就应该搭上乡村振兴的顺风车，要将

单纯的露营地升级为乡村农文旅旅游集散中心

和区域公共品牌对外展示窗口。

王治宇目前运营的品牌孵化基地，是与临

平供销合作社合作开展的项目，打造了全新的

露营地 3.0 模式。“露营地作为一个网红产品，

应该升级迭代，它已经不能成为一个独立的个

体项目，而应成为区域旅游的配套。”王治宇这

样认为。

艾媒咨询分析师认为，露营不是“旅游平

替”，也并非特殊时期的“限定网红”，而是一个

满足人们户外需求的新兴休闲场景。随着露营

成为越来越多民众的日常户外休闲之选，露营

行业市场空间将依旧广阔。

不再“一窝蜂”而上 人们对营地的要求更高了

本报讯 假期一到，加入徒步、登山、野营

队伍的人多了起来，户外用品的销量也随之

大增。淘宝天猫的数据显示，近一周来，沙滩

鞋成交量同比增长近 40%，冲锋衣成交量同

比 增 长 53% ，越 野 跑 鞋 成 交 量 同 比 增 长

76%，运动相机同比增长30%。

很多人或许不知道，超六成冲锋衣都来

自于台州的一个小县城——三门。

三门县冲锋衣协会会长潘礼太告诉记

者：“20 世纪 90 年代，我们三门就已经有上

万人北上北京去闯生活，很大一部分做的都

是传统绣衣。”到1996年左右，绣衣产业日趋

饱和，而彼时欧美文化和影视剧带动的户外

时尚，让保暖防寒性能优良的冲锋衣掀起了

一波风暴。对于拥有多年绣衣技艺的三门人

来说，冲锋衣做工并不复杂，很快，一批三门

人带着冲锋衣制作技术回乡创业⋯⋯最开

始，三门冲锋衣产业与绣衣的经营模式相仿

——在老家的三门人负责生产冲锋衣、在北

京的三门人负责批发零售。除了北京，上海、

广州、南京、宁波等地区市场也加速打开，海

内外市场对冲锋衣的需求出现了大幅增长，

也为如今的产业打下了坚实的基础，也打响

了“十件冲锋衣，六件三门造”的口号。

如今，从布料供应、工厂生产到网店销

售、物流运输，行业上下游逐渐打通，更衍生

出了校服、工装等一系列的功能性服饰产业，

形成了规模大、链条相对完善的产业集群，各

路服饰中小企业不断成长和拓宽。“其实我们

不少公路养护工人的工作服，也采用了冲锋

衣类似面料，防水耐磨很实穿。”三门县交通

运输局有关工作人员介绍。截至2023年，相

关数据显示三门县共有冲锋衣生产企业300

多家、电商销售企业200余家，直接就业人口

3万多人，全年产值额120亿元。

值得一提的是，三门正在规划建造一个

科创园区，用地超 170 亩，总建筑面积达 23

万平方米，日前已顺利结顶。建成后，它将成

为集交易、展示、研发、批发、电子商务、仓储

加工、物流配送于一体的全国首个冲锋衣生

态产业集群区。

本报记者 周夏林 通讯员 郑雅璐 周鹏

十件冲锋衣
六件三门造
冲锋衣带着台州小城
一路“冲锋”

这两年，随着人们正常出游的恢复，很多

人发现，露营这项曾经风靡大江南北的休闲

活动，似乎逐渐淡出大众的假日朋友圈。五

一假期，网络上关于“露营行业遇冷”的话题

也时常冲上热搜。

露营真的凉了吗？连日来，潮新闻记者

走访了浙江多家露营基地，和主理人、运营人

和装备厂家聊了聊 ，结果有些出人意料。

露营凉了？五一假期，记者实地调查——

升级版露营，依旧供不应求

本报记者 许伊雯 罗怡

“工作日差不多每天有三四个帐篷被预订，

喝咖啡、吃烧烤的人比较多，有几十人。到了节

假日，来的人就更多了。”浙江安吉章村镇的“木

田峪露营基地”主理人叶梦达告诉潮新闻记

者。在基地的小红书账号留言区，在近 300 条

评论中，关于五一假期的预订咨询多达一半。

“大家不是说露营不火了吗？怎么订个房这么

难。”江女士说，她原定和家人“五一”期间去安

吉游玩，早在 4 月中旬咨询时就发现预约不上

了。

木田峪露营基地去年春天正式营业，由于

预约火爆，今年营地增加了帐篷数量，五一期

间，每天约有 100 位客人入住。其中，13 间帐

篷 5 月 1 日、2 日已被订光，3 日、4 日还有少量

余位，预订量达到散客接待量的最高水平。

叶梦达是土生土长的章村人，他向潮新闻

记者介绍，这里既有拎包入住的亲子帐篷，也有

属于专业玩家的山前咖啡、帐篷露营、户外电

影、亲子游玩、越野登山，“不止是露营，而是囊

括了不同的服务业态和体验项目。”

叶梦达说，自己算是“赶了个晚集”，是在前

两年露营热的末尾才进入赛道的。不过，结合

家乡绿水青山的户外资源，他有信心拓展精致

露营的商业版图。“2022年开始筹备，由于规模

较大，基础设施要做到完善，我们整整施工了一

年。”过去一年，基地除了冬天，每个月几乎都有

接待不完的客人。在他看来，露营要想可持续

发展，除了合理合法合规的资质，还需要精准定

位客户群体，不断进行提升服务，力求给到客人

舒适丰富的户外体验。

五一预订依旧火爆 露营装备热销

天眼查数据显示，截至目前，全国范围内露

营相关企业有20.4万余家。其中，2023年新增

注册企业约为 6.5 万家，与 2022 年新增注册企

业相比，环比增长100.4%。

近三年（2021-2023 年），露营相关企业平

均增速达到 72.4%。从地域分布来看，浙江位

列第三，拥有1.4万余家，仅次于广东和山东。

数据急剧增长的背后，是持续的消费需求，

露营装备也一直呈热销之势。

从消费端来看，拼多多 4 月上旬发布的数

据显示，近30天内，露营帐篷、充气床品类销量

同比增长了 60%，克米特椅和蛋卷桌销量同比

增长 90%。另外，冰桶、储能设备、吊床等户外

生活装备销量均有不同程度提升。

从行业中游来看，2023 年以来，迪卡侬露

营产品销量大幅提升，其中帐篷品类和露营

家具类表现尤为突出，睡袋、气垫、炊具、照明

灯等露营装备和附件均有两位数增长。浙江

蓝途户外用品股份有限公司负责人金丽君表

示 ，2023 年 公 司 产 品 销 量 比 往 年 增 长 了

50%。在各个电商平台，一晚上就能卖出 1 万

余件冲锋衣。

无论企业数量还是平台销量 露营经济都在爆发式增长
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